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Specificaţii tehnice (F4.1) 

	
	
		[Acest tabel va fi completat de către ofertant în coloana 4, iar de către autoritatea contractantă – în coloanele 1, 2, 3, 5]




	Numărul procedurii de achiziție:   ocds-b3wdp1-MD-1613125285870

	Denumirea licitaţiei:     Servicii de crearea a poziționării brandului vinicol de țară “Wine of Moldova. A legend Alive”. Crearea conceptului creativ și strategic de comunicare internațională (vizualizare, mesaje, conținut)

	Cod CPV
	Denumirea serviciilor
	Specificarea tehnică deplină solicitată de către autoritatea contractantă
	Specificarea tehnică deplină propusă de către ofertant
(col. va fi completat de către ofertant)
	Standarde de referinţă

	1
	2
	3
	4
	5

	Lot 1.   Servicii de crearea a poziționării brandului vinicol de țară “Wine of Moldova. A legend Alive”. Crearea conceptului creativ și strategic de comunicare internațională (vizualizare, mesaje, conținut).
	

	1.1
	Poziționare strategică WoM


	Elaborarea unui document de poziționare strategică (în continuare numit PS) pentru vinurile din Moldova pentru a acționa ca o referință centrală pentru activitate pe toate piețele la nivel global.
PS va fi dezvoltat în colaborare cu o comisie consultativă format din cel puțin 5 producători de vin din Moldova, membri ai ONVV și cel puțin 5 experți internaționali selectați, din 3-5 țări diferite.

Documentul care va cuprinde, dar nu se va limita la următoarele:
• Fundal și instantaneu istoric;
• Pilonii de viziune, obiectiv și strategici;
• Declarații / sloganuri și mesaje cheie (minim 5 variante din care se va alege doar 1 singur);
• Atitudinea și tonul vocii;
• Motive pentru convingere;
• Public țintă;
• Misiunea;
• Struguri / soiuri cheie;
• Regiuni cheie cu USP (unique selling point) și caracteristici cheie.

NB! Recomandările de bază pentru 4Ps Marketing Mix vor fi dezvoltate ca parte a acestui lot, dar deoarece 4P sunt în mare parte specifice pieței și sunt o parte esențială a planului de afaceri, ele nu vor fi dezvoltate în detaliu ca parte a acestui PS.

Livrabile:
Etapa1:
a) Se vor propune minim 3 optiuni (schite PS).

Etapa 2:
a) Un document de afaceri (varianta finala selectata), potrivit pentru uz intern, care încorporează materialele creative existente Wine of Moldova și imagini suplimentare, după caz. Documentul va fi coordonat si acceptat în prealabil de către autoritatea contractantă.
	
	Termenul de executare conform anuntului de participare.

	1.2
	Strategie de comunicare pe trei ani 2022-2025


	Dezvoltarea unei strategii de comunicare pentru trei ani (2022-2025) în Marea Britanie, ca piață de stabilire a tendințelor globale și care ar putea fi utilizată ca șablon pentru activitatea pe diferite piețe, după caz.
Strategia va cuprinde:
a) O abordare strategică globală pentru perioada de trei ani (2022-2025);
b) Identificarea obiectivelor cheie (B2B, B2C, Influencers / KOLs) și modul cel mai bun de a interacționa cu acestea;
c) Planuri anuale de comunicații de top (Anul 1, 2 și 3) cu obiective, tactici potențiale și indicatori de performanță;
NB! Planurile detaliate vor fi create anual, astfel încît, dupa necesitate, vor putea fi operate  ajustări și planificări unor tactici adecvate/ relevante pentru progres și condițiile pieței.
	
	



Denumirea intreprinderii: ______________________
Numele, prenumele directorului: ________________________________
Semnatura: _____________________________
                                      L.Ș
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