Digitally signed by Nicolaescu Victor
Date: 2025.11.02 03:00:22 CST
Reason: MoldSign Signature
Location: Moldova

[MOLDOVA EUROPEANA |

™
L PARSEC

Concept Creativ - Campanie de promovare a produselor agricole autohtone

Campania de promovare a produselor agricole autohtone din Republica
Moldova este o initiativa a Ministerului Agriculturii si Industriei Alimentare (MAIA)
menita sa sporeasca gradul de cunoastere, incredere si preferinta a
consumatorilor fata de produsele locale. Prin aceasta campanie, MAIA isi propune
sa evidentieze calitatea, diversitatea si traditia producatorilor autohtoni,
consolidand totodata un sentiment de mandrie nationala si apartenenta la
valorile locale.

Context si Obiective
Intr-o perioada in care produsele importate domina piata si comportamentele de

consum se globalizeaza, este esentiala sustinerea producatorilor locali si educarea
publicului cu privire la importanta consumului de produse agricole autohtone.
Campania urmareste nu doar cresterea vizibilitatii acestora, ci si consolidarea unei
relatii emotionale intre producatori si consumatori.

Obiectivul principal al campaniei este de a consolida perceptia pozitiva a
publicului fata de produsele autohtone, de a stimula cumpararea acestora si de a
fncuraja recunoasterea valorii autentice a muncii fermieriilor, mestesugarilor si
intreprinderilor din Republica Moldova.

Grupuri Tinta

Campania se adreseaza urmatoarelor categorii de public:

- Familii tinere, cu varste intre 25-40 de ani, preocupate de alimentatia sanatoasa
si provenienta produselor;

- Adulti 40-60 de ani, fideli produselor traditionale si valorilor locale;

- Tineri 18-25 de ani, activi in mediul onling, influentati de tendinte vizuale si
continut digital;

- Publicul general, interesat de calitate, traditie si sustenabilitate.

Ton si Directie Creativa
Campania va combina elemente de storytelling autentic si estetica vizuala

moderna, inspirata din traditiile locale, simbolurile culturale si valorile rurale.
Mesajul central este unul de mandrie si apartenenta: «Alege autohton. Alege
Moldoval».



Tonul comunicarii va fi cald, empatic si inspirator, evocand traditia, familia, natura
si bucuria de a consuma produse locale. Abordarea vizuala va fi adaptata
perioadei sarbatorilor de iarna, cu accente luminoase, motive folclorice
reinterpretate si scene familiare.

Elemente de Productie
Campania include patru componente majore de livrabile, conform specificatiilor

tehnice:

1. Spot video (TV si online) — Durata: 45-60 secunde, adaptabil pentru TV si retele
sociale. Spotul va spune o poveste vizuala despre produsele autohtone, integrand
personaje simbolice — un fermier modern, o familie moldoveneasca si imagini de
sarbatoare. Conceptul se bazeaza pe contrastul intre traditie si modernitate,
punand accent pe emotie, autenticitate si comunitate.

2. Vizualuri creative (cartoline) — 14 ilustratii reprezentative, cate una pentru fiecare
grup de produse: fructe, legume, vinuri, branzeturi, carne, oua, miere, faina, ulei,
zahar, peste, sucuri, conserve, dulceata. Fiecare vizual va reflecta individualitatea
produsului, pastrand totodata unitatea identitara a campaniei. Design-ul va fi
prietenos, colorat, inspirat din motive populare si contexte de familie.

3. Campanie de sponsorizare digitala — Implementare pe Facebook, Instagram si
YouTube, pentru o acoperire minima de 500.000 de persoane unice, cu frecventa
medie de 4 afisari per utilizator. Raportarea va include vizualizari, interactiuni
(like-uri, comentarii, distribuiri), salvari si engagement total.

4. Campanie de Influencer Marketing — Colaborare cu 10 creatori de continut
locali, cu minimum 60% din audienta in Republica Moldova. Fiecare influencer va
produce cate doua serii de story-uri video, cu tematici legate de traditie,
autenticitate, gastronomie si familie. Campania va urmari crearea unei legaturi
emotionale intre public si produsele promovate.

Canale de Comunicare
Strategia de comunicare va combina canalele traditionale (TV) cu mediul digital

(social media si YouTube). Spoturile TV vor fi difuzate pe principalele posturi
nationale, n paralel cu o campanie online intensiva. Distributia digitala va include
Meta Ads (Facebook si Instagram), YouTube Ads si Google Display Network.

Monitorizare si Evaluare
Prestatorul va asigura un sistem de raportare complet, incluzand date statistice

privind impactul campaniei: numar de utilizatori unici, vizualizari, like-uri,
comentarii, share-uri, salvari si exemple reprezentative de reactii pozitive.
Rezultatele vor fi documentate prin capturi de ecran, linkuri si extrase din
platforme.

Concluzie



Prin aceasta campanie, Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare isi propune
nu doar sa promoveze produsele agricole autohtone, ci sa redea increderea
cetatenilor in calitatea si valoarea acestora. Campania este o celebrare a muncii,
traditiei si pasiunii producatorilor moldoveni — o invitatie sincera adresata fiecarui

consumator: Alege autohton, alege Moldova.
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