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Total aparitii

Rezultate mass-media WINE OF
25 OUQUSt-19 sept. 2025 MOLDOVA +" Presa online 173 99K Co I | U N I C RI I
Agregatoare 34 560 ‘ \
Comentarii presa 0 0 s
L ]
1 Mil +200k : :
.. i o? a%gz preSé Presa locala 56 2K PR & comunlcare - FestlvalUl
reach estimat viewrship At | Vinului 2025
SCrisa Presa regionala 34 ¢
Presa nationala 70 89K

Plan strategic

Parteneriate media RadiOI Tv _ ) B . El?b?rare plan strétegic & bugs-et

Generalist 30 33K « Trimiterea planului & bugetului catre ONVV
27 5 Actualitate . » « Aprobarea planului & bugetului
- = 2 « Implementare
apant'i tv, Economic 21 27K
arteneriate media . . o . . .

P +25 Agriculiura ‘ e Parteneriate media & media plan

televiziunea 1 (et il Femel 10 K e Elaborare propuneri pentru parteneriate
. = adio . S e media & media plan

nationala (TVR) spoturi radio si aparitii Autoritati nationale 5 » P

Trimiterea propunerilor pentru parteneriate
media & media plan catre ONVV
Aprobarea propunerilor

; (¥ Diseminare informatii cat 4 - categorii
Comunlcate de presa 2025 _ ributia pe mediile monitorizate:  Presa: 207 TV:5 Radio: 0 Social media: 162 I/ 4Ise, T'Inare‘ln L ”. Q s pr}esa oL X
; vizate; media generalista, business & economic,

HoReCa, Retail, lifestyle, presa de nisa

radio.
Afaceri 4

2 comunicate, 1 pre

event, altul post event Partenerii media ai evenimentului au
prelusri ale fost: Horeca Insights, Trends HRB, Comunicate de pres4
"'130 comunicatelor Agerpres, Capital, Evenimentul Zilei, The B Elaborare draft si transmiterea catre ONVV
: J comunicat de presa pre-event (anuntarea
Trends, TVR, Romanian Journal, . i | )
"'1000? 2024 Libertatea, ELLE, Winesday, DeCorina - Transmiterea catre ONVV comunicat de presa
0 Vs V|VA ro Unica ro Revista Avantaje pre-event (anuntarea festivalului) pentru avizare
3 ) ! . ’ ! . Diseminare catre presa - categorii vizate; media
Alist l\/lagazme, Horeca, Retal|.ro, generalista, business & economic,
Crameromania.ro, Vinul.ro, Restograf, HoReCs Rewl liestyle presaideniy= )
| X . P Raport de monitorizare al comunicatului
despremeO, RadIO ZU/ NUMaIPOFt, ; , Elaborare draft si transmiterea catre ONVV
1 1 e comunicat de presa post-event
Modern Buyer, Pagina de media, IQAds

Tralismiterea ¢catre ONVV comunicat de presa
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m(+detalii)  Importanta sursei: #**##*# Source trust:
iunii: Presa online, 1 Sep 2025
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“ Romania este principala piata de export pentru vinurile din Republica Moldova, cu zece milioane de litri
dintre care p -ame moldovenesti sunt prezente pe piata
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INFLUENCER MARKETING

Din momentul in care am anuntat festivalul n presa si am lansat campania online, strategia noastra a fost sa
aprindem interesul publicului cat mai rapid si cat mai intens.

Am creat o cutie speciala de descoperire pentru influenceri: doua vinuri moldovenesti distincte, fiecare insotit
de un card personalizat cu povestea sa — nu doar o livrare, ci o invitatie n sufletul vinului moldovenesc.

Peste 50 de influenceri (dintre care doar 6 platiti) din domeniile - gastronomie, lifestyle, comunitati de expati
moldoveni si somelieri profesionisti au primit aceste cutii prin livrare directa (fara curieri), timp de 3 zile, in
Bucuresti si imprejurimi.

Alaturi de vinuri, fiecare influencer a primit un digital tasting pass, pe care |-a distribuit comunitatii sale,
starnind curiozitatea pentru experienta festivalului si incurajand achizitia de bilete in avans.
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A5 FVM2025 10 septembrie
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Vinud moldovenenc ptie nd. ¥
apund povepti. Eu doan ridic
™ pahanul. Ne vedem pe

Festivalul Vinului Moldovenesc are loc in acest

&
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439 FVM2025 11septembrie

— w4k cosanzenele.gatesc

Cosanzenele Cotesc
WO o |

Y ! iy 7 AM CENTRALIZAT IERI CELE
3 MAI BUNE 5 IDEI DE APERITIVE
RAPIDE SI DELICIOASE

¢ J\iGer o
m > Y P! l_mltluh coletde la
@wineofmoldova
| CRAMA PREFERATA SI FA 0 DEGUSTARE T N e
i | A = 4 . A in weekend ne vedem la Festivalul Vinului
- () i # Moldovenesc organizat de Wine of Moldova,
brandul Oficiului National al Vinului si Viei
N din Republica Moldova. Evenimentul este cu
\,: intrare gratuitd. Va puteti lua gi pachete de

end, 3-14 septembrie) la Bucuresti, pe &= RS degustare.

Kisel™ Pachetele de degustare au pret o v o w
o i

redus dacd le cumperi online, inainte de > COCERETE TR,
. - VALUL

inceperea evenimentului.

4 Maimult  Activititi

In campanie, conform caietului de sarcini, am N
identificat si ne-am parteneriat cu 6 influenceri platiti
care au documentaffestivalul si au si participat la el,
aducand, de asemenea, comunitatile lor. Acesti
influenceri au fost: lonela Nastase, Emilia Gateste,
Andreea Perju, Dana Gont, Cosanzenele Gatesc,
Andreea Remetan. Impreuna, cele 6, au comunitati ce

depasesc 1 mil. Followers.



INFLUENCER MARKETING

80% dintre influencerii care au primit cutia au facut cel putin un story despre Festival

50% dintre influencerii care au primit cutia au venit la Festival

+ 250 de postari si story-uri despre Festival au fost postate

YV V V V

Views estimat doar pe influenceri - aprox. 700.000. Reach + 2 mil.

1@ VM2025 12 septembrie
zi tot reel-ul >

andreea.perju

ln weekend ne vedem la Festivalul Vinului @wineofmoldova "
a or i de Wine of . WINE O] @ detalii aici
An d reea Pe rJ u brandul Oﬁcmlul Na}lonal al Vinului gi Viei LY SEieig e 0 - 0Ll ‘ ;
6 5 9 k .F | | o din Rep I este cu : ' W TS Y VAR S o Festivalul Vinului Moldovenesc are loc in acest |
t ratuitd. Vi puteti lua hete de - o 1 P ! X
, ollowersi intrare gratuita. Vi pui pu si pachete

kend, (3-14 septembrie) la Bucuresti, pe
W | Kise Pachetelededegustareau pret
Es-t reach F\/M _ SOOOO \ > i redusdacélecumpenpnlm_e,‘m_amtede
Coséanzenele Gatesc | Andreea Remetan  lonela Nastase Emilia Gateste Dana Gont
2 @ 749 k followersi 51k followersi 19,6 k followersi 274 k followersi 22,2 k followersi
Est reach FVM - Est reach FVM - Est reach FVM - Est reach FVM - Est reach FVM -
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REZULTATE

Peste 44.000 de vizitatori (fata de
40.000 1n 2024)

Peste 11.000 de sticle degustate
(cramele au fost nevoite sa aduca stoc
suplimentar in a doua zi)

Aproximativ 25.000 de pahare de vin
degustate, fata de 13.0001n 2024

Peste 3.000 de tasting pass-uri, dintre
calre 25% vandute in perioada de pre-
sale

BigLike ¢ &« & & « din partea
participantilor

/ SFESTIVALUL
= "VINULUI iN CIFRE

13-14 SEPTEMBRIE, 2025 =
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| in Rep. Moldova
\merge la export
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in Romania

in 2024
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