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PUTEREA 
COMUNICĂRII

Partenerii media ai evenimentului au 
fost: Horeca Insights, Trends HRB, 
Agerpres, Capital, Evenimentul Zilei, The 
Trends,TVR, Romanian Journal, 
Libertatea, ELLE, Winesday, DeCorina
VIVA.ro, Unica.ro,Revista Avantaje
Alist Magazine, Horeca, Retail.ro, 
Crameromania.ro, Vinul.ro, Restograf, 
desprevin.ro, Radio ZU, NuMaiPort, 
Modern Buyer, Pagina de media, IQAds



CÂTEVA DINTRE 
APARIȚII



INFLUENCER MARKETING

Din momentul în care am anunțat festivalul în presă și am lansat campania online, strategia noastră a fost să 
aprindem interesul publicului cât mai rapid și cât mai intens. 

Am creat o cutie specială de descoperire pentru influenceri: două vinuri moldovenești distincte, fiecare însoțit 
de un card personalizat cu povestea sa — nu doar o livrare, ci o invitație în sufletul vinului moldovenesc.

Peste 50 de influenceri (dintre care doar 6 plătiți) din domeniile - gastronomie, lifestyle, comunități de expați 
moldoveni și somelieri profesioniști au primit aceste cutii prin livrare directă (fără curieri), timp de 3 zile, în 
București și împrejurimi.

Alături de vinuri, fiecare influencer a primit un digital tasting pass, pe care l-a distribuit comunității sale, 
stârnind curiozitatea pentru experiența festivalului și încurajând achiziția de bilete în avans.
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În campanie, conform caietului de sarcini, am 
identificat și ne-am parteneriat cu 6 influenceri plătiti 
care au documentat festivalul și au și participat la el, 
aducând, de asemenea, comunitățile lor. Acești 
influenceri au fost: Ionela Năstase, Emilia Gătește, 
Andreea Perju, Dana Gont, Cosânzenele Gătesc, 
Andreea Remețan. Împreună, cele 6, au comunități ce 
depășesc 1 mil. Followers.



INFLUENCER MARKETING

➢ 80% dintre influencerii care au primit cutia au făcut cel puțin un story despre Festival 

➢ 50% dintre influencerii care au primit cutia au venit la Festival 

➢ + 250 de postări și story-uri despre Festival au fost postate 

➢ Views estimat doar pe influenceri – aprox. 700.000. Reach + 2 mil.
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Andreea Perju
65,9 k followersi
Est reach FVM – 50.000

Cosânzenele Gătesc
749 k followersi
Est reach FVM –
120.000

Andreea Remețan
51k followersi
Est reach FVM –
50.000

Ionela Năstase
19,6 k followersi
Est reach FVM –
20.000

Emilia Gătește
274 k followersi
Est reach FVM –
70.000

Dana Gonț
22,2 k followersi
Est reach FVM –
20.000



REZULTATE

➢ Peste 44.000 de vizitatori (față de 
40.000 în 2024)

➢ Peste 11.000 de sticle degustate 
(cramele au fost nevoite să aducă stoc 
suplimentar în a doua zi)

➢ Aproximativ 25.000 de pahare de vin
degustate, față de 13.000 în 2024

➢ Peste 3.000 de tasting pass-uri, dintre 
care 25% vândute în perioada de pre-
sale

➢ Big Like din partea 
participanților
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MULȚUMIM!
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