


Introducere

Noi la Publicis Moldova știm că circa 70% din populația globală are 
memorie vizuală. De aceea, gândirea și crearea identității de brand 
este un pas strategic important pentru viitorul unui produs ori serviciu.

Atunci când creăm o identitate, formăm ecosisteme vizuale întregi, 
care să transmită particularitățile specifice ale fiecărui produs 
și serviciu, dar și emoții, care să se rețină în mintea oamenilor.
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Văleni Identitate de localitate

Văleni este povestea frumoasă pe care am creat-o pentru 
localitatea cu același nume de la sudul Moldovei.

Nouă ne place simetria.

Ne-am inspirat din natură și din îndeletnicirile oamenilor  
și am amplificat tot ce are mai bun de dat Văleniul. Astfel,  
am obținut forme geometrice armonioase, simetrice, un stil 
modern și autentic pentru a transforma localitatea într-o 
atracție pentru eco-turism.
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Rewood Identitate pentru o companie care prelucrează 
lemnul rămas de la produceri mai mari

Nouă ne place conceptul less is more.

Simbolul principal în identitate este semnul W, format din linii 
care imită bucățile de lemn și coagulează scopul și activitatea 
companiei. Culorile slab saturate permit ca să fie evidențiat stilul 
modern și minimalist al logoului.

La fel, în identitate a fost important să delimităm prefixul RE,  
care vine de la formula Recycle, Reuse, Reduce, și care 
demonstrează valorile brandului REWOOD.
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Mileștii Mici Identitate pentru un producător de vinuri, 
etichetă sticlelor de vin

Nouă ne place să integrăm arta.

Arta a fost cheița pentru a transpune personalitatea fiecărui 
vin de la Mileștii Mici pe etichetele sticlelor.

Așa, prin caligrafie, prin emoția versurilor, am transformat datele 
și individualitatea fiecărui vin în elemente grafice.

Într-un caz, au fost alese non-culorile alb și negru, iar în centrul 
atenției, fiecare gust a fost asociat cu o creatură mistică, dându-i 
astfel mister, ingeniozitate, farmec.

Pentru linia Univers, spre exemplu, ca element grafic de bază  
au fost schițate linii, care amintesc de constelațiile din universul 
mare. Adăugător, pentru a contura legătura dintre produs  
și tematica universului, etichetele au primit câte o strofă  
de versuri ce accentuează emoții și mesaj din partea produsului 
pentru consumator.
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Biocămara Identitate pentru o companie de produse Bio, 
preponderent ceaiuri, produse apicole, care 
s-au născut pe lângă Mănăstirea Zăbriceni

Nouă ne place unicitatea.

La Biocămara, ne-am propus să maximizăm în identitate 
activitatea unică și valorile companiei, și anume: natural, 
ecologic, sănătos și gustos, dragoste față de oameni, produse 
adunate cu grijă.

Așa, imaginea mănăstirii a luat loc de frunte, pentru a transmite 
transparență și încredere față de produse. Iar adițional au fost 
adăugate elemente din natură: frunze, în cazul etichetelor 
pentru ceaiuri, și albini stilizate – în cazul etichetelor pentru 
miere, toate stilizate simplu, cu gust, amplasate natural, fără  
a ieși foarte mult în evidență, dar a cel mai bine a reda ideea  
ce produs ecologic și bine îngrijit.
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Rădăcini Identitate pentru un producător de vinuri.  
Identitate vizuală pentru etichete și campanii creative

Nouă ne plac detaliile.

Pentru a glorifica produsele Radacini și ale face recognoscibile 
pentru public am lucrat și lucrăm în continuare minuțios pentru 
fiecare linie de vinuri.

Aranjamentu artistic de pe etichete, dar și apoi key visual din 
campania de comunicare are scopul de a reda cât mai profund 
caracteristicile vinurilor.

Astfel, lucrăm atent la elementele grafice și vizuale, dar și la paleta  
de culori, iar împreună transmit emoții care permit să fidelizăm publicul.
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Aqua Uniqa Identitate pentru produsele companiei  
care produce prima apă iodată dinMoldova

Nouă ne place să ne hidratăm :)

Și să fim creativi. Iar pentru Aqua Uniqa le-am combinat pe ambele, 
pentru a crea aspecte curate, proaspete, coerente pentru fiecare 
gust de apă iodată.
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Hora Village Identitate pentru un complex rezidențial 
al dezvoltatorului imobiliar A-casa

Nouă ne plac simbolurile.

Hora, dansul popular care unește într-un cerc lumea e simbolul 
pe care l-am transpus în identitatea complexului rezidențial.

Expresia vizuală a luat forma unui cerc în care se includ  
un șir de elemente grafice curate și care fac ca să obținem 
consistență, interconectare, interdependență și care prezintă 
valorile și misiunea Hora Village – adună la un loc oamenii, 
natura și bunăstarea unui trai modern.
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Agroexpert Identitate pentru Editura Agroexpert, un portalul 
online și revista specializată în domeniul agriculturii

Nouă ne place transparența.

Pentru identitatea Agroexpert am ales ca să vorbească cel mai 
mult paleta de culori, unde am ales câteva variații de verde intens, 
care relevă principiul naturii și agriculturii.

În vizualizarea grafică am ales linii drepte și concise pentru 
a transmite încredere, siguranță și profesionalism.
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Vara Vara Identitate pentru cel mai mare oraș de distracții 
cu apă din Moldova

Nouă ne plac culorile de vară.

Iar aici le-am utilizat într-o mare abundență, pentru a augmenta 
activitatea complexului și pentru a reda emoțiile aprinse ale unei 
vacanțe de vară.

Ca și semn grafic pentru logo au fost alese linii pline, rotunjite, 
din care a fost creată denumirea, dar și semnul infinitului 
pentru a maximiza simbolul anotimpului de vară și starea  
pe care ne-o lasă jocurile cu apa și soarele.
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Logo Vara Vara în variantă 
verticală și orizontală











Motivele exotice sunt folosite 
ca ilustrații de fundal



Documente Identitate pentru o companie de perfectare a actelor

Nouă ne plac accentele.

În crearea identității am țintit să aducem un logo dinamic și versatil. 
Au fost alese două culori de bază, verde senin și albastru marin, 
pentru a se plia cu încrederea și libertatea pe care o ai, obținând 
serviciile documente.md.
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Logotype 

Basic Basic 2 colors Horizontal Small



Ornament





ID card & business card 



RecepțieIntrare 



Banner 

OOH



Florentino Delure Identitate pentru un magazin de haine de lux

Nouă ne place flexibilitatea.

Hainele marca Florentino Delure sunt despre gust rafinat 
și artă vestimentară.

Stilul elegant am vrut să definească și identitatea 
brandului. Pentru logo am ales o formă clasică, am optat 
pentru o linie grafică flexibilă care se modelează formând 
toate literele numelui brandului. Paleta de culori ce a fost 
aleasă pune în centrul atenției o nuanță bold accentuată 
de verde albăstrui.
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Nova Porta Identitate pentru o companie de comercializare a ușilor 
de interior și de exterior pe segmentul medium-high

Nouă ne place să exprimăm personalitate.

A transpune personalitatea și valorile companiei în logo a fost  
și aici misiunea noastră. În cazul identității vizuale a Nova Porta, 
expresia brandului este comunicată prin sloganul „Mai deschiși 
cu fiecare ușă”.

Astfel, între inițialele N și P am creat o ușă deschisă, elementul  
care vorbește despre promisiunea Nova Porta – libertatea  
de alegere, transparența, deschiderea față de nou.
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Agenția de Investiții 
Pomul Vieții

Identitate pentru brandul de țară

Nouă ne plac călătoriile.

Aici am pornit în călătoria pentru a atrage în Moldova și alți 
călători, ca și noi. Elementul de bază al identității de țară a fost 
ales Pomul Vieții, care prin ramurile sale unifică tot ce are mai 
bun de oferit Moldova.

Conexiunea emoțională cu oamenii este asigurată de elementele 
așezate pe ramurile pomului, care fiecare are o semnificație 
aparte, povestind despre experiențele și sectoarele strategice  
ale economiei Republicii Moldova.Trandafir, floare tradițională, 
țesătură, cruce, pahare de vin roșu, fructe și legume, conectivitate, 
transport și energetică, element aplicație și șurub.
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Agenția de Investiții 
Ruta Ștefan cel Mare

Identitate pentru ruta de turism care parcurge circa 
2000 km și străbate 18 localități din România,  
11 localități din Republica Moldova

Nouă ne plac călătoriile, reiterăm.

Aici am pornit în călătoria de a portretiza un traseu turistic care 
îl are în planul acțiunii istorice pe domnitorul Ștefan cel Mare.

Așa, am ajuns la elementul grafic central încununat de coroană 
prețioasă a lui Ștefan cel Mare și conexiune cu simbolul Pomului 
Vieții. Ne-am propus să transpunem în identitatea vizuală – 
istoria într-o manieră modernă, interactivă.
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Master Doors Identitate pentru o companie de comercializare  
a ușilor de interior și exterior pe segmentul mediu și low

Nouă ne place să comunicăm.

Pentru a comunica ideea de accesibilitate, varietate și simplitate la un loc prin 
identitatea vizuală, am creat un simbol simplu și distinctiv al ușilor deschise.

Accentul este pus prin culoarea roșie pe care o iau figura ușilor. Ne-am dorit  
ca brandul să exprime sentimentul de a fi pe înțelesul tuturor, pentru  
a transmite egalitate, transparență, simplitate, în identitate au fost folosite 
două culori de bază: negru și roșu.
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Azart Identitate pentru un magazin de piese vestimentare, 
încălțăminte și accesorii

Nouă ne place ilustrația și inspirația.

În identitatea vizuală pentru Azart am dorit să recreăm o experiența 
creativă de stil, care atrage atenția și inspiră oamenii.

Am ales culorile de bază galben și negru, care se balansează una pe alta. 
Galbenul comunică optimismul și îndrăzneala, iar negrul accentuează 
inovația, misterul, puterea curajului.
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Ilustrațiile specifice brandului sunt 
imagini monocrome cu adăugarea 
accentelor de culoare galbenă







Pentru imagini din rețelele 
socialese folosesc elemente 
grafice izometrice și flat icons

izometrie flat icon







Rogob Identitate pentru seria de pelmeni ai producătorului 
de mezeluri Rogob

Nouă ne place să creștem pofta de bun. 

ar în acest proiect, ne-am propus să chemăm publicul la masă cu ajutorul 
unui ambalaj autentic și creativ. Prin imagini și text am descris gustul 
savuros al pelmenilor cu umplutură deosebită. Am augmentat cu câte  
un simbol, plus o culoare reprezentativă pentru fiecare poftă și am lăsat 
curiozitatea să zburde în mintea consumatorului. 
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