
PROFILUL COMPANIEI 

 

 

Garomont Studio SRL a fost fondata în februarie 2004 
un personal cu o experienţă profesională mai mult de 15 ani în dezvoltarea şi implementarea  
programelor de educare şi conştientizare, finanţate de Banca Mondială în Republica Moldova.  
Agenţia a elaborat şi imprimat materiale de informare, broșuri, cataloage, rapoarte, cărți, reviste etc. În 
cadrul campaniilor de educare şi conştientizare publică pentru:  

 
• Proiectul Ameliorarea Competitivităţii (CEP Proiect, finanţat de BM);  
• Proiectul Energie Regenerabilă din deşeuri agricole (BIOMASA, finanţat de GEF);  
• Proiectul Abilitarea Socio-economică a tineretului (PASET Proiect finanţat de BM);  
• Proiectul Investiţii şi Servicii Rurale (RISP Project, finanţat de BM, DFID şi SIDA); 
• Agenţia Naţională pentru Dezvoltare Rurala (ACSA);  
• Proiectul Controlul gripei aviare şi gradul de pregătire în caz de pandemie 
  umană şi activităţile de răspuns, R. Moldova (AIHP); 
• Camera de Comerţ şi Industrie al Republicii Moldova; 
• Proiectul Managementul Durabil POP (Proiect finanţat de BM);  

 

În sprijinul exprimării noastre de interes, am dori să menţionăm că agenţia Garomont Studio SRL este 

un studiou creativ de performanţă care cuprinde toate formele de comunicare între o organizaţie şi 

publicul ţintă, experţii săi au practica şi know-how-ul necesar: în dezvoltarea şi implementarea 

campaniilor de mediatizare, în implementarea campaniilor de educare şi comunicare, elaborarea 

strategiilor de comunicare, dezvoltarea mesajelor, în elaborarea programelor corporative de identificare, 

inclusiv elaborarea logo-ului şi a mesajelor-cheie, în elaborarea şi producerea materialelor informative şi 

de promovare, elaborarea şi producerea materialelor poligrafice, video şi audio, pre-testarea mesajelor 

printr-o cercetare calitativa (focus grupuri), elaborarea şi implementarea campaniilor de publicitate 

socială, dezvoltarea campaniilor de itinerant, dezvoltarea campaniilor de publicitate mass-media si alte 

activităţi de comunicare. 

În plus, în afară de experţii săi de consultanţă, Garomont Studio SRL are acces la subcontractanţi locali, 

cu scopul de a asigura înţelegerea profundă a mentalităţii locale, cultura, particularităţi, precum şi cost-

eficienţă a materialelor produse ". Garomont Studio SRL are acces facilitat  la posturi de TV şi Radio 

locale şi naţionale, la tipografii, la casele de producţie video, cu care Garomont Studio SRL în mare 

măsură a colaborat în proiectele  anterioare similare şi care pot oferi soluţii eficiente la  producerea 

materialelor promoţionale,  la parametri de înaltă calitate şi  respectarea termenelor limita. 

Clienţii Garomont Studio  reprezintă  organizaţii din diferite domenii, inclusiv donatorii internaţionali şi 

instituţii  financiare (ILO, PNUD, Banca Mondială, USAID, etc), Guvernul Republicii şi firme specializate 

în domeniul panificaţilor, asistenţă medicală şi produse farmaceutice, agricultură, servicii bancare si de 

investiţii, bunuri de consum, de proprietate intelectuală. 

Garomont Studio a început sa acumuleze experienţă începând cu anul 2004, cînd  a realizat prima 

campanie de conştientizare a publicului în sprijinul Proiectului ”Investiţii şi Servicii Rurale”(RISP) finanţat 

de către Asociaţia Internaţională de Dezvoltare.  

Cel mai recent proiect în care Garomont Studio a oferit consultanţă pentru Proiectul „Controlul gripei 

aviare şi gradul de pregătire în caz de pandemie umană şi activităţile de răspuns”, R. Moldova (AIHP) 

finanţat de Bănca Mondială şi implementat  de Ministerul Sănătăţii, pentru care Garomont Studio  a 

elaborat concepte de materiale imprimate şi producţie video pentru promovarea campaniei de vaccinăre 

a populaţiei contra gripei sezoniere şi pandemice . 

Garomont Studio are o echipă cu o experienţă solidă. Echipa cuprinde 12 membri din care 6 angajaţi 
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permanenţi şi 6 angajaţi temporar (în temeiul unor contracte cu durată determinată). În funcţie de 

cerinţele proiectului, Garomont Studio ar putea extinde echipa sa cu experţi din diferite domenii.  

De la înfiinţarea sa ca firmă, Garomont Studio a servit mai mult de 200 de clienţi din rîndul companiilor 

naţionale, organismelor internaţionale, ONG-urile, instituţii de învăţămînt şi Guvernul Republicii 

Moldova. 

Garomont Studio a creat şi a implementat la nivel naţional mai multe campanii de comunicare, 

implicând tehnici de marketing social, bazate pe cercetare, cu scopul de a creşte gradul de 

conştientizare publică, să informeze, să educe publicul ţintă, sau să induce schimbarea 

comportamentului.  

  

EXPERIENŢĂ  RELEVANTĂ 

Garomont Studio a implementat un număr mare de campanii de promovare care conţineau elementul 

de creştere a gradului de conştientizare publică, educaţie şi activităţi de diseminare a informaţiei 

destinate publicului larg.  
 
Câteva exemple de campanii publice de informare şi conştientizare adresare publicului: 
 
• Dezvoltarea conceptului de materiale tipărite şi producţie de spoturi video şi audio în ceea ce priveşte 
informarea antreprenorilor din sectorul rural despre oportunităţile oferite de Proiectul Investiţii şi Servicii 
Rurale (RISP). (perioada septembrie - octombrie 2004); 
• Elaborarea strategiei de comunicare şi producerea materialelor imprimate, spoturilor video/audio şi 
difuzarea lor prin intermediul posturilor de TV şi Radio naţionale şi localepentru Proiectul Abilitarea 
Socio-economică a tineretului(PASET),  (2006); 
• Campanie de comunicare şi promovare a tehnologiilor ecologice moderne de obţinere a energiei 
termice din deşeurile agricole. Proiectul  Energia Renovabilă din deşeuri agricole (ERDA), (2006-2007); 
• Dezvoltarea strategiei de comunicare şi promovare a sistemului de granturi de cofinanţare  oferite  de 
Proiectul  ”Ameliorarea Competitivităţii”.(2007-2008);  
• Campanie educativă  privind problema depozitelor vechi de pesticide şi pericolul POP pentru 
sănătatea omului. Proiectul Managementul Durabil POP (2007-2009);  
• Campanie de conştientizare publică şi de comunicare pentru Proiectul Abilitarea Socio- economică a 
tineretului (2008-2009); 
 
Componente de producţie video & audio, inclusiv materiale publicitare & design, pentru 
campanii de educaţie: 
 
• Elaborarea conceptului şi editarea broşurilor didactică  specială în domeniul medicinii preventive.  
Proiectului Alianţa Americană pentru Sănătate  (AIHA) (2007);  
• Producerea materialelor video şi editarea broşurii „Istorii de succes” despre antreprenorii, care au 
beneficiat de suportul Proiectului Investiţii şi Servicii Rurale (RISP) (2008);  
• Producerea materialelor video şi editarea broşurii „Istorii de succes” despre antreprenorii, care 
cooperează cu Agenţia Naţională pentru Dezvoltare Rurala (ACSA) (2009);  
• Dezvoltarea conceptului de materiale tipărite şi producţie de spoturi video şi audio pentru Proiectul 
“Controlul gripei aviare şi gradul de pregătire în caz de pandemie umană şi activităţile de răspuns”, R. 
Moldova (2010); 
• Dezvoltarea conceptului de materiale tipărite şi producţie de spoturi video şi audio pentru Camera de 
Comerţ şi Industrie al Republicii Moldova(2010); 
 
 
Campanie de relaţii mass-media 
Garomont Studio  deţine o baza de date cu canalele mass-media centrale şi locale, inclusiv contacte 
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directe cu redactori de specialitate pentru plasare articolelor la comandă; contacte  şi colaborare cu 
jurnaliştii care scriu pe teme sociale. 
Câteva exemple de emisiuni tematice realizate pe postul de TV National Moldova1: 
• Campanie educativă privind pericolul POP pentru sănătatea omului  şi evacuarea şi incinerarea 
pesticidelor învechite de teritoriul republicii,  în cadrul emisiunilor „BASTINA” şi „Buna seara”. Proiectul 
Managementul Durabil POP (POPs-2008);  
• Elaborarea concepţiei şi realizarea a unui ciclu de emisiuni de comunicare şi educarea a tineretului in 
cadrul emisiunii  „Buna seara”. Proiectul Abilitarea Socio-economică a tineretului (PASET-2008); 
• Elaborarea concepţiei şi realizarea a unui ciclu de emisiuni de comunicare şi educare a populaţiei 
privind problema depozitelor vechi de pesticide şi remedierea terenurilor abandonate in cadrul emisiunii  
„Buna seara”, pentru (Milieukontakt International -2009); 
 

Evenimente speciale 
Experienţă în organizarea evenimentelor şi seminarelor  în Chişinău, dar şi în alte oraşe din Moldova; 
 
• Organizarea, prezentarea şi diseminarea Ghidului  „Managementul ecologic sigur al BPC în 
echipamentul electric”  în centrul de Conferinţe a Hotelului  „LEOGRAND” . Seminar de formare pentru 
200 de participanţi, consultanţi naţionali şi internaţionali. Proiectul Managementul Durabil POP (POPs-
2010); 
 • Organizarea în 26 de centre raionale a seminarilor de constituţionare asociaţiilor de economie şi 
împrumut (AIE-2006) 
 • Organizarea, conferinţei de totalizare a proiectului PASET (PASET-2010); 
 • Organizarea, şi participarea proiectului Ameliorarea Competitivităţii la expoziţiile tematice Moldexpo 
(MGF-2007); 
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EXEMPLE DE PRODUSE SIMILARE 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
Product: RAPORT ANUAL 2009  
Customer: COMISIA NAŢIONALĂ A PEŢII FINANCIARE 
Produced:  2010 

 



 5 

 
 
 
 
 

                
 

                
 

Product: Ghid pentru antrepenorii incepatori “PRIMI PASI” 
Customer: ILO Moldova 
Produced:  2009 
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Product: “Building Financial Capability for Vulnerable Households” 
Customer: ILO Moldova 
Produced:  2009 
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Product: “GHUIDLINES” 
Customer: ILO Moldova 
Produced:  2009 
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Product: “GHUIDLINES” 
Customer: ILO Moldova 
Produced:  2009 
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Product: “GHUIDLINES” 
Customer: ILO Moldova 
Produced:  2009 
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Product: RAPORT 2007 
Customer: CARITAS  
Produced:  2008 



 12 

 
 

Product: CATALOG 2008 
Customer: INSTITUTUL NAŢIONAL DE STANDARDIYARE ŞI METROLOGIE  
Produced:  2008 
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Product: RAPORT MINISTERUL SĂNĂTĂŢII 
Customer: MINISTERUL SĂNĂTĂŢII 
Produced:  2008 
 
 
 
 

 


