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CONTRACT
de prestare a serviciilor de WEB DESIGN si PROGRAMARE Ne. 11/04

11.04.2024 mun. Chisinau

PARTILE CONTRACTANTE ( DENUMITE iN CONTINUARE ,,PARTI" )

BUSINESS SHOP SRL cu sediul in mun. Chisinau, str. Alessandro Bernardazzi 38, et. 6, of.
2, telefon: +37369593336, numarul de identificare de stat (IDNO): 1016600022989, avand
contul IBAN nr. MD85M02224ASV08319707100, codul bancii: MOBBMD?22, reprezentata
legal prin persoana Administratorului d-nul Mihail Boaghe, care actioneaza in baza
statutului, denumita in continuare ,,Prestator”

Si

Flexmag Grup SRL cu sediul or.Chisinau, str. Melestiu 26/10, ap. 96., numarul de
identificare de stat (IDNO): 1014600029582, codul bancii: MOBBMD22, avand contul IBAN nr.
MD76MO02224ASV64217107100, reprezentata legal prin persoana Administratorului d-nul

Gusan Gheorghe, care actioneaza in baza statutului, denumita in continuare ,,Beneficiar”,
au Incheiat prezentul contract cu privire la urmatoarele:

. OBIECTUL CONTRACTULUI

1.1 BUSINESS SHOP SRL, in calitate de prestator de servicii pentru realizarea de software
personalizat, se angajeaza si se obliga sa efectueze serviciile de web design si programare
pentru dezvoltarea magazinului online flexmag.md, conform specificatiilor din Anexa nr. 1si
Anexa nr. 2, care constituie parte integranta a acestui contract.

1.2 TARIFE - BUSINESS SHOP SRL si Flexmag Grup SRL sunt de acord ca serviciile descrise
in contract vor fi platite catre BUSINESS SHOP SRL, in conformitate cu:

Valuta: MDL
Denumirea serviciului Pret TVA Pret,
TVA inclus
UX/UI Design (flexmag.md) 31931,66 6 386,33 38 318,00
Programare Front End 63 863,33 12 772,66 76 636,00
Programare Back End 95 795,00 19 159,00 14 954,00
SEO 31 931,66 6 386,33 38 318,00

268.226,00 MDL

1.3. CONFIDENTIALITATE - Niciuna din parti nu poate dezvalui conditiile contractului sau alte
date sensibile cu care intra in contact in timpul executarii contractului, inclusiv dar fara a se
limita la, liste de clienti, baze de date, informatii financiare precum veniturile, si alte informatii
comerciale confidentiale, fata de terti, atat in timpul derularii contractului, cat si dupa
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incetarea acestuia. In cazul solicitarilor legale de furnizare a informatiilor legate de acest
contract, cerute de catre autoritatile oficiale sau prin alte cai legale, partea solicitata trebuie
sa notifice, in scris, in aceeasi zi, cealalta parte despre aceasta solicitare.

1.4 DREPTURILE DE AUTOR - Clientul isi ia angajamentul ca orice text, imagini, grafica, poze,
design si orice alta opera de arta furnizat catre BUSINESS SHOP S.R.L. pentru a include in
website sunt detinute si apartin clientului, are permisiunea de a le folosi si prin urmare are
obligatia de a apara BUSINESS SHOP S.R.L. de orice caz sau plangere legata de folosirea
acestora.

1.5 Serviciile vor fi indeplinite de catre ,Prestator" in baza cerintelor aprobate de comun acord
cu ,Beneficiarul".

1.6 Pentru executarea prezentului contract, serviciile se vor indeplini de ,Prestator", doar
dupa incasarea avansului in marime de 50% din suma totala - 134 113,00 MDL, TVA inclus,
din valoare serviciilor care urmeaza a fi prestate.

1.7 BUSINESS SHOP SRL in calitate de prestator de servicii pentru realizarea de software la
comanda, se angajeaza sa execute lucrarile specificate in acest contract intr-o perioada de
pana la 90 de zile lucratoare, excluzand sdmbata, duminica si sarbatorile legale, incepand
de la semnarea acestui contract si dupa primirea completa a informatiilor necesare care vor
fi incluse pe portalul web al Beneficiarului.

1.8 In caz cad pe parcursul lucrarilor vor fi solicitate modificari privind structura si/sau
functionalitatea portalului web , vor fi acordate cel putin cate 5 zile pentru fiecare modificare.

Il. DREPTURILE S| OBLIGATIILE PARTILOR CONTRACTANTE
2.1 ,Beneficiarul" are urmatoarele drepturi si obligatii:

2.1.1 sa beneficieze, in termenii si conditiile contractuale, de serviciile prestate de ,Prestator";
2.1.2 sa solicite informatii privind mersul lucrarilor si respectarea termenilor de catre
.Prestator";

2.1.3 sa indice prioritatea si ordinea efectuarii serviciilor;

2.1.4 s3 asigure conditiile necesare pentru efectuarea de catre ,Prestator" a serviciilor
respective;

2.1.5 sa achite, in conditiile si termenele stabilite, pretul serviciilor prestate;

2.1.6 sa verifice mersul si calitatea serviciilor prestate de ,Prestator";

2.2 Prestatorul" are urmatoarele drepturi si obligatii:

2.2.1 53 se conduca de legislatia in vigoare si prezentul Contract, intru realizarea obligatiilor
indicate in pct.1.1. al prezentului Contract;

2.2.2 53 tina la curent ,Beneficiarul" despre mersul lucrarilor;

2.2.3 sa presteze serviciile conform cerintelor ,Beneficiarului" si in conformitate cu termenii
conveniti in acordul aditional care este parte componenta a prezentului contract.

2.2.4 sa respecte confidentialitatea informatiilor de care a luat cunostinta in cursul
executarii contractului;

2.2.5 sa incaseze, in termenii si conditiile stabilite, onorariul pentru serviciile prestate.
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I1l. PRETUL SERVICIILOR

3.1 Pretul serviciilor prestate a fost convenit anterior de ambele parti si este de 268.226,00
MDL, TVA inclus.

3.2 Pentru executarea prezentului contract, serviciile vor fi oferite de ,Prestator” doar dupa
incasarea avansului de 50% din suma totald — 134.113,00 MDL, TVA inclus, din suma
integrala.

3.3 Achitarea finala de 50% din suma de 134.113,00 MDL, TVA inclus, se face dupa semnarea
actului de predare-primire a lucrarilor efectuate.

3.4 Achitarea se va efectua prin transfer bancar in contul de decontare al ,Prestatorului”.

IV. RASPUNDEREA PARTILOR

4.1 Pentru neindeplinirea sau indeplinirea necorespunzatoare a angajamentelor stipulate in
prezentul contract Partile contractante poarta raspundere conform legislatiei in vigoare a
Republicii Moldova.

4.2 Prestatorul" va presta serviciile mentionate in pct.1.1. al prezentului Contract in
conformitate cu cerintele si caracteristicile aprobate de comun acord cu ,,Beneficiarul".
4.3 ,Beneficiarul" nu raspunde pentru obligatiile ,Prestatorului" fata de terte persoane.
4.4 n cazul refuzului de a presta serviciile prevazute in pct. 1.1. a prezentului Contract,
.Prestatorul" este obligat sa restituie suma incasata de la ,Beneficiar" in decurs de 14 zile
lucratoare.

4.5 1n cazul executdrii necorespunzatoare a serviciilor de catre ,Prestator", acesta este
obligat in decurs de cel putin 14 zile lucratoare sa aplice toate masurile posibile pentru a
finaliza executarea corespunzatoare a serviciilor.

V. FORTA MAJORA

5.1 Partile sunt exonerate de raspundere pentru neindeplinirea partiala sau integrala a
angajamentelor conform prezentului Contract, daca acest fapt este cauzat de producerea
unor cazuri de forta majora.

5.2 Prin cazuri de forta majora se subinteleg: razboaiele, calamitatile naturale, incendiile,
inundatiile, cutremurele de pamant, modificarile in legislatie si dispozitiile Guvernului,
grevele si alte circumstante, ce nu depind de activitatea partilor.

5.3 Survenirea circumstantelor de forta majora, momentul dezlantuirii si termenul de
actiune trebuie sa fie confirmate prin certificat, eliberat de organul competent.

5.4 In cazul survenirii unor asemenea situatii contractul ramane in vigoare si termenul de
indeplinire de catre parti a angajamentelor conform prezentului contract se amana
corespunzator perioadei de timp in care au avut loc situatiile sus-mentionate si
consecintele lor.

5.5 Partea care nu executa obligatiile contractuale din motivul survenirii cazului de forta
majora, este obligata sa anunte n scris cealalta parte.

V1. DISPOZITII GENERALE

6.1 La relatiile contractuale dintre Parti se aplica dreptul material al Republicii Moldova.
6.2 Daca conflictele ce vor aparea intre Parti, in legatura cu neexecutarea sau executarea
necorespunzatoare a obligatiilor prevazute in prezentul Contract, nu se vor solutiona pe
cale amiabild, se vor solutiona prin Tnhaintarea pretentiilor. Termenul pentru a raspunde la
pretentia inaintata este de 10 zile calendaristice.
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6.3 In cazul in care pretentia a fost solutionata partial, in cazul refuzului de a o solutiona sau
in caz de nesolutionare in termen, Partea care a inaintat pretentia este in drept sa se
adreseze in instantele judecatoresti competente ale RM.

6.4 Orice modificare sau completare la prezentul Contract este valabila doar daca a fost
efectuata in forma scrisa si semnata de catre ambele Parti. Acordurile aditionale sunt parti

integrante ale prezentului Contract.

6.5 Prezentul Contract este intocmit in 2 (doud) exemplare originale, ambele in limba
romana, cate unul pentru fiecare Parte, cu aceeasi valoare juridica.

PENTRU CONFORMAREA CU CELE INDICATE MAI SUS, PREZENTUL CONTRACT A FOST
SEMNAT IN MODUL CORESPUNZATOR DE CATRE PARTI.

Prestator
“BUSINESS SHOP” SRL
IDNO: 1016600022989

Adresa: Republica Moldova, mun. Chisinau,
str. Alessandro Bernardazzi 38, et. 6, of. 2

Rechizite bancare:

IBAN: MD85M0O2224ASV08319707100
Mobiasbanca - OTP Group S.A.

C/b: MOBBMD22

TVA: 0612502

Administrator: BOAGHE Mihail

Semnatura

Beneficiar
n»Flexmag Grup” SRL
IDNO: 1014600029582

Adresa juridica: or.Chisinau, str. Melestiu
26/10, ap. 96.

Rechizite bancare:

IBAN: MD76M0O2224ASV64217107100
Mobiasbanca - OTP Group S.A.

C/B: MOBBMD22

TVA: 0308722

Administrator: GUSAN Gheorghe

Semnatura
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Anexal
E-COMMERCE CHECKLIST
1. GENERAL
1.1. Aspecte generale
1.1.1. Paginile principale (pagina de start, pagina de destinatie, pagina produsului) se

fncarca rapid (in 5 secunde sau mai putin).
Acest lucru asigura ca vizitatorii site-ului au o experienta de navigare fara probleme, fara a fi nevoie sa
astepte prea mult timp pentru incarcarea paginilor.

Viteza site-ului poate fi verificata aici: https://pagespeed.web.dev/.

Timpul de Tncarcare lent poate duce la o experientad negativa a utilizatorului si la pierderea potentialelor
vanzari.
1.1.2. Fiecare pagina are un CTA (inclusiv paginile de eroare 404, pagina de rezultate fara
rezultate, articolele de blog, pagina Despre noi).
Fiecare pagina din site-ul web trebuie sa contina un CTA (apel la actiune), indiferent de tipul sdu. Asigurarea
prezentei unui CTA pe fiecare pagina incurajeaza interactiunea utilizatorilor si fi indruma spre actiuni
relevante, sporind angajamentul si conversiile.

1.1.3. Elementele care pot fi apasate (cum ar fi butoanele) sunt clar evidentiate (stari de
hover, colturi rotunjite, gradient subtil, linkuri subliniate Tn albastru).
Pentru a imbunatati experienta utilizatorului si pentru a face navigarea pe site mai intuitiva, este crucial ca
elementele interactive, cum ar fi butoanele, sa fie usor de identificat.

Asigurarea ca elementele interactive sunt clar evidentiate imbunatateste Tn mod semnificativ utilizabilitatea
site-ului si face ca experienta utilizatorului sa fie mai placuta si mai eficienta.

1.1.4. Bara de notificare a cookie-urilor poate fi usor inchisa sau aprobata (in mai putin de
2 secunde).
Asigurarea ca bara de notificare a cookie-urilor poate fi usor inchisa sau aprobata intr-un timp scurt si cu un
minim de efort este esentiala pentru a mentine o experienta placuta si fara intreruperi pentru utilizatorii
site-ului.

1.1.5. Site-ul ofera liste de dorinte, care reprezinta primul pas, cel mai simplu, in procesul
de checkout.
Aceasta functionalitate permite utilizatorilor sa salveze produsele pe care le-au selectat si sa le organizeze
pentru a le accesa ulterior in timpul procesului de checkout.

Prin oferirea listelor de dorinte ca primul pas Tn procesul de checkout, site-ul imbunatateste experienta
utilizatorului, faciliteaza procesul de cumparare si poate stimula conversiile si vanzarile.

1.1.6. Etichetele butoanelor si linkurilor incep cu un verb si un timp (de exemplu,
"Cumpard acum").
Asigurarea ca etichetele butoanelor si linkurilor incep cu un verb si un timp ajuta la clarificarea si incurajarea
actiunii utilizatorilor, imbunatatind astfel experienta lor pe site si conducand la mai multe conversii si
angajamente.

1.1.7. Elementele care nu sunt apasabile nu au caracteristici care sa sugereze ca sunt.


https://pagespeed.web.dev/
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Pentru a evita confuzia si frustrarea utilizatorilor, este crucial ca elementele care nu sunt interactive sa nu
ofere nicio sugestie ca ar fi.

Asigurarea cd elementele care nu sunt apasabile nu sugereaza in niciun fel ca ar fi interactive este crucial
pentru a mentine o experienta de utilizare clara si intuitiva si pentru a reduce frustrarea si erorile
utilizatorilor.

1.1.8. Magazinul ofera oportunitati de upsell intre pagina de checkout si pagina de
multumire; daca utilizatorul decide sa adauge un alt produs la comanda, nu trebuie
sa introduca din nou toate informatiile de plata.

Upselling-ul intre pagina de checkout si cea de multumire reprezinta o strategie eficienta de crestere a
valorii comenzii si de imbunatatire a experientei de cumparaturi a utilizatorilor.

Asigurarea ca magazinul ofera oportunitati de upsell intre pagina de checkout si cea de multumire, fara a
necesita reintroducerea informatiilor de plata, contribuie la cresterea valorii medii a comenzii si la
fmbunatatirea experientei de cumparaturi a utilizatorilor.

1.1.9. Logo-ul magazinului este plasat in aceeasi locatie pe fiecare pagina; dand clic pe
logo, utilizatorul este redirectionat catre cea mai logica pagina (de exemplu, pagina
de start).

Plasarea consistentd a logo-ului pe toate paginile site-ului web este cruciala pentru consolidarea identitatii
vizuale a brandului si pentru facilitarea navigarii utilizatorilor.

Asigurarea ca logo-ul magazinului este plasat in aceeasi locatie pe fiecare pagina si ca redirectioneaza
utilizatorii catre cea mai logica pagina contribuie la o experienta de utilizare mai consistenta, mai intuitiva si
mai placuta pe site-ul web.

1.1.10. Site-ul nu include pop-up-uri enervante in momentul nepotrivit (prea devreme in
proces).
Folosirea pop-up-urilor in mod eficient este esentiald pentru a nu deranja sau irita utilizatorii si pentru a
asigura o experientad de navigare placuta si fara intreruperi.

Asigurarea ca site-ul nu include pop-up-uri enervante in momentele nepotrivite este cruciala pentru a
mentine o experienta de utilizare placuta si pentru a evita pierderea utilizatorilor si a conversiilor pe site-ul
web.

1.1.11. Pagina de start promoveaza oferte valabile pe intregul site in partea de sus a paginii
(de exemplu, Transport gratuit) cu declansatoare de urgenta si raritate ("Doar
astazi") si un CTA conectat ("Cumpara acum cele mai bine vandute produse").
Promovarea ofertelor valabile pe intregul site pe pagina de start este o strategie eficienta pentru a atrage
atentia utilizatorilor si pentru a-i incuraja sa exploreze si sa efectueze achizitii pe site-ul web.

Prin promovarea ofertelor valabile pe intregul site cu declansatoare de urgenta si raritate si un CTA
convingator pe pagina de start, site-ul incurajeaza angajamentul utilizatorilor si stimuleaza conversiile si
vanzarile.

1.1.12. Bara de sus cu o oferta valabila pe intregul site este vizibila, cu un CTA clar.
Integrarea unei bare de sus vizibile, care promoveaza o oferta valabild pe intregul site, este o modalitate
eficientd de a atrage atentia utilizatorilor si de a-i incuraja sa profite de oferta in timp ce navigheaza pe site-
ul web.
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Prin integrarea unei bare de sus vizibile, cu o oferta valabild pe intregul site si un CTA clar, site-ul incurajeaza
angajamentul utilizatorilor si stimuleaza conversiile si vanzarile, contribuind astfel la succesul general al
afacerii online.

1.2. Navigare general
1.2.1. Structura de navigare este extinsa si are multe elemente pe acelasi nivel al
meniului, in loc sa fie concentrata pe cateva niveluri de meniu, ceea ce ar face
navigarea mai complexa.
Aceasta inseamna ca utilizatorii pot gasi o gama larga de optiuni direct la indemana, fara a fi nevoie sa
parcurgd mai multe niveluri de meniu pentru a accesa informatia dorit3. in loc s aibd un meniu adanc cu
multe niveluri, structura de navigare prefera sa ofere o abordare mai "larga si superficiala", facilitand astfel
accesul rapid la diversele sectiuni ale site-ului.

De exemplu, in loc sa fie necesar sa parcurgi mai multe niveluri de meniu pentru a ajunge la o subcategorie
specifica, aceasta poate fi accesata direct din meniul principal.

Aceasta nu numai ca face navigarea mai simpla si mai intuitiva pentru utilizatori, dar poate si sa reduca
timpul petrecut in cdutarea informatiilor si sa imbunatateasca experienta generala de utilizare a site-ului.

1.2.2. Se ofera indicatii eficiente de navigare (de exemplu, evidentierea starii active
pentru a arata unde te afli pe site).
Se ofera indicatii eficiente de navigare prin utilizarea unor elemente care evidentiaza starea activa, astfel
incat utilizatorii sa poata vedea clar unde se afla pe site-ul web in timpul navigarii lor.

Asigurarea unei navigari eficiente prin furnizarea de indicatii clare si vizibile despre starea activa a
utilizatorului pe site contribuie la imbunatatirea experientei de navigare si la reducerea riscului de confuzie
sau pierdere a utilizatorilor in timpul explorarii site-ului web.

1.2.3. Etichetele categoriilor descriu cu precizie informatiile din fiecare categorie.
Pentru a asigura ca etichetele categoriilor descriu cu precizie continutul, este important sa se foloseasca
termeni clari si relevanti, care sa reflecte cat mai exact tipul de continut sau produse disponibile Tn fiecare
categorie. De asemenea, este util sa se evite utilizarea unor termeni vagi sau ambigue, care ar putea
confunda sau induce in eroare utilizatorii.

Asigurandu-ne ca etichetele categoriilor sunt formulate cu precizie si sunt relevante pentru continutul
corespunzator, putem imbunatati semnificativ experienta de navigare a utilizatorilor si eficienta generala a
site-ului web.

1.2.4. Elementele de navigare sunt aranjate intr-o secventa logica sau orientata spre
sarcini (cu informatiile corporative mai putin importante plasate la sfarsit).
Aceasta organizare strategica faciliteaza navigarea utilizatorilor prin site-ul web si i ajuta sa gaseasca rapid
si eficient informatiile sau produsele dorite. Principiul din spatele unei secvente logice este de a dispune
elementele de navigare intr-un mod intuitiv si coerent, astfel incat fluxul de informatii sa fie usor de urmarit
siinteles de catre utilizatori. De asemenea, elementele mai putin importante, cum ar fi informatiile
corporative sau legaturile de contact, sunt plasate in mod obisnuit la sfarsitul listei de navigare.

Aceasta abordare este motivata de faptul ca majoritatea utilizatorilor sunt mai interesati de accesarea
rapidad a continutului sau a produselor, iar informatiile corporative pot fi considerate mai degraba ca
informatii suplimentare sau de suport.
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Prin organizarea elementelor de navigare intr-o secventa logica sau orientata spre sarcini, site-ul web poate
oferi o experienta mai fluida si mai intuitiva utilizatorilor sai, ceea ce poate duce la o crestere a
angajamentului si a satisfactiei utilizatorilor.

1.2.5. Navigarea principalad exclude legaturi inutile (de exemplu, politica de
confidentialitate, politica de returnare si termenii si conditiile).
Aceasta practica are ca scop simplificarea si clarificarea meniului principal al site-ului web, concentrandu-se
pe furnizarea de optiuni de navigare esentiale si relevante pentru utilizatori. Eliminarea legaturilor inutile
ajuta la reducerea poluarii vizuale si la evitarea suprasolicitarii utilizatorilor cu informatii care nu sunt direct
legate de scopul lor principal de navigare pe site.

Prin concentrarea pe elementele cheie de navigare, cum ar fi categoriile de produse sau servicii si paginile
importante de informatii, site-ul web poate oferi o experienta mai clara si mai placuta utilizatorilor sai,
ajutandu-i sa gaseasca rapid ceea ce cauta.

Totodata, aceasta poate imbunatati conversiile si rata de retentie a utilizatorilor prin directionarea atentiei
lor catre actiuni si informatii mai relevante pentru obiectivele lor pe site.

1.2.6. Magazinul utilizeaza navigare fixatd pentru a asigura accesibilitatea facila la
categorii, pagina principald, functia de cautare si cosul de cumparaturi in orice
moment.

Aceasta inseamna ca aceste elemente importante ale site-ului raman fixate in partea de sus sau intr-o alta
pozitie strategica a ecranului, chiar si atunci cand utilizatorul parcurge continutul paginii sau deruleaza in
jos.

Prin implementarea unei navigari fixate, utilizatorii pot accesa rapid si convenabil functionalitatile esentiale
ale site-ului fara a fi nevoie sa se intoarca in partea de sus a paginii sau sa caute in alte locuri. Acest lucru
ofera o experienta de utilizare mai fluida si mai eficienta, deoarece utilizatorii pot efectua actiuni precum
navigarea in categorii, revenirea la pagina principald, cautarea de produse sau verificarea cosului de
cumpadraturi fard a pierde contactul vizual cu aceste elemente cheie.

Navigarea fixata imbunatateste nu doar accesibilitatea, ci si navigabilitatea generala a site-ului, oferind
utilizatorilor un mod mai simplu si mai intuitiv de a interactiona cu acesta. Prin asigurarea unei navigari
constante si usor accesibile, magazinul poate imbunatati experienta de utilizare si poate creste sansele de
conversie si de satisfactie a utilizatorilor.

1.3.Bara de cautare general
1.3.1. Pagina de start contine un camp de cautare vizibil Tn apropierea partea de sus (sau
sus-dreapta) a site-ului web.

Pe pagina de start a site-ului web, un element esential este reprezentat de prezenta unui camp de cautare
evident, amplasat strategic in apropierea partea de sus sau sus-dreapta a paginii. Acest camp de cautare
este plasat intr-o pozitie vizibila si usor accesibila pentru utilizatori, faicandu-i sa-l identifice rapid si sa-I
utilizeze pentru a cauta produse sau informatii pe site. Amplasarea sa in partea de sus a paginii sau sus-
dreapta reflecta o practica comuna in designul web, unde este usor de remarcat si de accesat, deoarece
ochii utilizatorului sunt atrasi in mod natural catre aceasta zona a paginii.

Prin prezenta unui cdmp de cdutare evident si bine plasat pe pagina de start, utilizatorii sunt incurajati sa
exploreze site-ul si sa gaseasca rapid ceea ce cautd, contribuind astfel la o experienta mai placuta si mai
eficientd a utilizatorului.
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1.3.2. Bara de cautare are optiunea de completare automata si sugestii automate.
Atunci cand incep sa introduca termeni de cautare in bara de cautare, aceasta incepe sa afiseze sugestii
relevante si optiuni de completare automata bazate pe termenii introdusi, precum si pe interogarile
anterioare sau populare. Aceasta functionalitate ajuta utilizatorii sa gaseasca rapid si eficient informatiile
sau produsele dorite, oferindu-le sugestii relevante pe masura ce incep sa introduca termenii de cautare.
Prin utilizarea completarii automate si a sugestiilor automate, bara de cautare imbunatateste interactiunea
utilizatorului cu functia de cautare, economisind timp si facand cautarea mai eficienta si mai precisa.

1.3.3. Sugestiile automate de cautare acopera categoriile si produsele.
Sugestiile automate de cautare furnizeaza utilizatorilor sugestii relevante pe masura ce introduc termeni in
bara de cautare. Aceste sugestii nu se limiteaza doar la cuvinte-cheie, ci acopera si categoriile disponibile pe
site, precum si produsele specifice. Astfel, utilizatorii pot avea acces rapid la rezultate relevante chiar si in
timp ce inca completeaza interogarea lor de cautare.

1.3.4. Pagina rezultatelor cautarii arata utilizatorului ceea ce a fost cdutat; este usor de
editat si de retrimis cautarea.
Dupa ce utilizatorul a efectuat o cautare, pagina de rezultate arata clar termenii cautati si ofera optiuni
pentru a edita sau retrimite cautarea.

Aceasta functionalitate ofera utilizatorilor control si flexibilitate in gestionarea interogarilor lor de cautare,
permitandu-le sa faca ajustari sau sa refaca cautarile fara a fi nevoie sa revina la bara de cautare.

1.3.5. Rezultatele cautarii sunt clare, utile si clasate Tn functie de relevanta si de cate
rezultate au fost obtinute.
Rezultatele cautarii sunt prezentate intr-o maniera clara si concisa, furnizand utilizatorilor informatiile

relevante intr-un mod usor de inteles.

Aceste rezultate sunt clasate in functie de relevanta lor fata de interogarea utilizatorului si de numarul total
de rezultate obtinute.

Aceasta clasificare ajuta utilizatorii sa identifice rapid cele mai relevante si utile rezultate pentru nevoile lor.

1.3.6. Daca nu sunt returnate rezultate, motorul de cautare ofera in mod elegant idei sau
optiuni pentru imbunatatirea interogarii pe baza problemelor identificabile cu
introducerea utilizatorului.

Tn situatia in care cdutarea nu returneazi rezultate, motorul de ciutare oferd in mod inteligent sugestii sau
optiuni pentru a ajuta utilizatorii sa Tmbunatateasca interogarile lor.

Acest lucru poate include sugestii pentru corectarea greselilor de ortografie, oferirea de sinonime sau
sugestii pentru interogari alternative care ar putea produce rezultate mai relevante.

1.3.7. Cele mai comune interogari (reflectate Tn analitice) produc rezultate utile.
Analizand comportamentul utilizatorilor si interogarile lor de cdutare, motorul de cautare este optimizat
pentru a produce rezultate utile pentru cele mai comune interogari. Aceasta asigura ca utilizatorii gasesc
rapid informatiile sau produsele pe care le cautd, imbunatatind astfel experienta lor pe site.

1.3.8. Campul de cdutare are lungimea suficienta pentru a gestiona lungimile comune ale
interogarilor.
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Campul de cautare este proiectat pentru a fi suficient de lung pentru a permite utilizatorilor sa introduca
interogari comune de cautare, fara a fi limitati de spatiu. Acest lucru asigura o experienta de cautare
confortabila si eficienta pentru utilizatori.

1.3.9. Campul de cautare afiseaza rezultatele daca apasati Enter.
Utilizatorii pot apasa tasta Enter dupa ce au introdus o interogare in campul de cautare pentru a vedea
imediat rezultatele cautarii. Acest lucru ofera o modalitate rapida si convenabild de a accesa informatiile sau
produsele cautate.

1.3.10. Campul de cautare contine unicon cu o "lupa" care reprezinta clar functia de
cautare.
Iconul cu o "lupa" este plasat in cdAmpul de cautare pentru a reprezenta clar functia de cautare. Acest simbol
familiar si intuitiv ajuta utilizatorii sa identifice rapid si sa foloseasca bara de cautare pentru a gasi
informatiile sau produsele dorite.

1.3.11. Odata ce faceti clic pe campul de cautare si Thainte sa tastati ceva, cautarea va ofera
sugestii pentru cautarile recente sau cautarile in tendinte.
Aceasta functionalitate isi propune sa faciliteze si sa accelereze procesul de cautare pentru utilizatori,
oferindu-le sugestii relevante pe baza activitatii lor anterioare de cautare sau a tendintelor curente.
Utilizatorii pot folosi aceste sugestii pentru a accesa rapid rezultatele cautarilor anterioare sau pentru a
explora subiecte populare sau produse in tendinta, fara a fi nevoie sa introduca manual termenii de cautare.

Prin furnizarea de sugestii inteligente si personalizate, sistemul de cdutare isi propune sa optimizeze
experienta utilizatorului si sa ofere un proces de cautare mai eficient si mai intuitiv, incurajand utilizatorii sa
gaseasca rapid informatiile sau produsele dorite.

1.4. Widgetul cosului in antet
1.4.1. Widgetul cosului este usor accesibil pe fiecare pagina in coltul din dreapta sus.
Widgetul cosului este plasat strategic in coltul din dreapta sus al fiecarei pagini, oferind o accesibilitate
rapida si facila pentru utilizatori. Aceasta pozitionare strategica asigura ca utilizatorii pot gasi rapid cosul de
cumpadraturi fara a fi nevoie sa caute sau sa deruleze pagina in jos. Este amplasat intr-un loc convenabil,
usor de observat si de accesat, facilitand procesul de cumparaturi pentru utilizatori.

1.4.2. Widgetul mini cosului include pretul total, reducerea totald, numarul de articole,
toate articolele din cos (pe hover) si este vizibil pe fiecare pagina.

Widgetul mini cosului este o versiune compacta si informativa a cosului de cumparaturi, furnizand
utilizatorilor informatii esentiale intr-un format usor de inteles si accesibil. Acesta include detalii precum
pretul total al produselor din cos, suma totala a reducerilor aplicate, numarul total de articole din cos si
ofera o previzualizare rapida a tuturor articolelor din cos atunci cand utilizatorul plaseaza cursorul peste
widget. Prin plasarea sa proeminenta pe fiecare pagina, acest widget serveste ca un punct de referinta
constant pentru utilizatori in timpul procesului de cumparare.

1.4.3. Daca magazinul ofera optiunea de livrare gratuita, widgetul cosului indica clar cat
de departe este utilizatorul de a obtine livrare gratuita.
Daca magazinul ofera livrare gratuita pentru anumite comenzi, widgetul cosului include si informatii
relevante privind distanta pana la calificarea pentru livrarea gratuita. Aceasta caracteristica informeaza
utilizatorii despre beneficiile disponibile si i incurajeaza sa adauge mai multe produse in cos pentru a califica
pentru livrarea gratuita, ceea ce poate creste valoarea medie a comenzii si poate stimula vanzarile.
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1.4.4. Un link catre cos si checkout este vizibil clar pe widgetul mini-cosului.
Un link vizibil catre cos si procesul de checkout este inclus pe widgetul mini cosului, facilitdnd navigarea
utilizatorilor intre diferitele etape ale procesului de cumparare. Aceasta functionalitate simpla si intuitiva
ofera o experientd de cumparaturi mai fluida si mai convenabild pentru utilizatori, facandu-i sa se simta in
control si sa navigheze eficient pe site-ul magazinului.

1.4.5. Widgetul cosului gol are (pe hover) un CTA catre "Cumpara cele mai vandute
produse".
Atunci cand cosul de cumparaturi este gol, widgetul cosului ofera un apel la actiune catre "Cumpara cele
mai vandute produse" atunci cand utilizatorul plaseaza cursorul peste acesta. Aceasta functionalitate
fncurajeaza utilizatorii sa exploreze si sa descopere alte produse populare din magazin, oferindu-le
alternative si optiuni interesante chiar si atunci cand cosul lor este gol. Este o modalitate inteligenta de a
mentine angajamentul utilizatorilor si de a incuraja continuarea sesiunii lor de cumparaturi pe site.

1.5. Subsol (Footer)

1.5.1. Subsolul evidentiaza beneficiile cumparaturilor in magazin (de exemplu, transport
gratuit, retururi, returnare a banilor, 25k produse livrate in acest luna, informatii de
contact)

Subsolul este conceput sa evidentieze avantajele achizitiilor in magazinul respectiv, oferind informatii
relevante pentru a incuraja utilizatorii sa efectueze cumparaturi. Aceste informatii pot include beneficii
precum transportul gratuit, politica de retur flexibild, garantia returnarii banilor, precum si statistici
impresionante, cum ar fi numarul de produse livrate in luna curenta. Totodata, informatiile de contact sunt
prezentate pentru a facilita comunicarea intre magazin si clienti.

1.5.2. Subsolul contine un link "Thapoi sus" pentru ca utilizatorul s& poatd reveni usor in
partea de sus a paginii.
Subsolul include un link "Tnapoi sus", care ofera utilizatorilor posibilitatea de a reveni rapid in partea de sus
a paginii fara a fi necesar sa deruleze manual intreaga pagina. Aceasta functionalitate este utild in special
pentru paginile lungi, permitand utilizatorilor sa navigheze rapid si eficient prin continutul site-ului.

1.5.3. Este clar ca exista o organizatie reald in spatele site-ului (de exemplu, exista o
adresa fizica sau o fotografie a sediului)
Este important ca in subsol sa fie evidentiat faptul ca exista o organizatie reala in spatele site-ului. Acest
lucru poate fi realizat prin includerea unei adrese fizice sau a unei fotografii a sediului companiei. Astfel,
utilizatorii pot avea incredere ca magazinul online este operat de o entitate legitima si ca pot contacta fizic
compania daca este necesar.

1.5.4. Este usor de vazut politica de returnare, politica de confidentialitate si termenii si
conditiile pe orice pagina, cu doar un clic.
Subsolul ofera acces usor la politicile esentiale ale magazinului, cum ar fi politica de retur, politica de
confidentialitate si termenii si conditiile, cu doar un singur clic. Aceasta accesibilitate faciliteaza pentru
utilizatori gasirea si consultarea acestor informatii importante, contribuind la transparenta si increderea in
magazin.

1.5.5. Subsolul afiseaza sigle de incredere / insigne de siguranta (de exemplu, verificat de
Norton) impreuna cu texte de asigurare (de exemplu, "Cumpara cu incredere")
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n subsol sunt afisate sigle de incredere sau insigne de siguranta, precum cele verificate de Norton,
fmpreuna cu texte de asigurare, cum ar fi "Cumpara cu incredere". Aceste elemente transmit utilizatorilor ca
magazinul este de incredere si ca achizitionarea produselor lor este sigura si securizata.

1.5.6. Subsolul include linkuri catre retelele sociale si un numar total de
aprecieri/urmaritori (astfel incat utilizatorul sa le poata verifica pentru incredere)
Subsolul include linkuri catre retelele sociale ale magazinului si afiseaza si numarul total de aprecieri sau
urmaritori. Aceasta functionalitate permite utilizatorilor sa verifice autenticitatea magazinului prin
intermediul retelelor sociale si sa obtina o mai buna intelegere a popularitatii si reputatiei acestuia.

1.5.7. Subsolul include linkuri catre categoriile principale
n subsol sunt incluse linkuri citre categoriile principale ale site-ului, facilitind navigarea utilizatorilor intre
diferitele sectiuni si produse disponibile in magazin. Aceasta caracteristica iTmbunatateste experienta de
navigare a utilizatorilor si fi ajuta sa gaseasca rapid si eficient produsele dorite.

2. Pagina de start (Home Page)
2.1.General
2.1.1. Pe pagina de start sunt evidentiate ofertele valabile pe intregul site, amplasate in
partea de sus a paginii (de exemplu, Transport gratuit), pentru a atrage atentia
utilizatorilor, folosind elemente de urgenta si raritate.
Aceasta strategie de amplasare a ofertelor cheie in partea de sus a paginii de start are scopul de a captura
imediat atentia utilizatorilor si de a-i Tncuraja sa exploreze mai departe site-ul. Utilizarea elementelor de
urgenta si raritate, cum ar fi sintagmele precum "Oferta valabila doar azi" sau "Stocuri limitate", poate
stimula dorinta de achizitie si poate accelera procesul de luare a deciziilor de catre utilizatori.

2.1.2. Pagina de start este proiectata profesional, avand un design echilibrat, care nu este
supraincarcat si care ofera o prima impresie placuta utilizatorilor.
Proiectarea profesionald a paginii de start este esentiald pentru a crea o experienta placuta si intuitiva
pentru utilizatori. Un design echilibrat, care utilizeaza spatiul in mod eficient si care are un aspect curat si
organizat, contribuie la crearea unei prime impresii pozitive si la consolidarea increderii utilizatorilor in
magazinul online.

2.1.3. Tn momentul accesarii paginii de start, utilizatorii pot identifica rapid principalele
produse comercializate de magazin.
Pagina de start trebuie sa ofere o vedere generala clarad asupra gamei de produse disponibile in magazin,
permitand utilizatorilor sa identifice rapid categoriile principale si produsele cheie. Acest aspect este crucial
pentru orientarea utilizatorilor si pentru cresterea sanselor de conversie, deoarece ofera utilizatorilor o
imagine clara a ceea ce pot gasi in magazin si i ajuta sa isi Indrepte atentia catre produsele care fi
intereseaza cel mai mult.

2.1.4. Pagina de start urmeaza o ierarhie vizuala clara si simpla, astfel incat utilizatorii sa
navigheze usor si eficient prin continutul paginii.
lerarhia vizuala corespunzatoare este esentiald pentru o experienta de navigare fluida si intuitiva. O
structura clara si bine definita faciliteaza gasirea informatiilor si produselor dorite de catre utilizatori,
reducand confuzia si frustrarea si imbunatatind in final satisfactia utilizatorilor cu site-ul.

2.1.5. Propunerea de valoare a magazinului este prezentata in mod clar pe pagina de
start, fie printr-un slogan expresiv, fie printr-o scurta prezentare de bun venit.
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Propunerea de valoare a magazinului este un element cheie in atragerea si retinerea utilizatorilor.
Prezentarea acesteia Tn mod clar si concis pe pagina de start este esentiala pentru a comunica utilizatorilor
avantajele si beneficiile oferite de magazin si pentru a-i incuraja sa exploreze mai departe site-ul si sa
efectueze achizitii.

2.1.6. Pe pagina de start sunt integrate unul sau doua CTA-uri vizual prominente, plasate
deasupra pliului, care atrag atentia utilizatorilor si ii incurajeaza sa initieze procesul
de cumparare.

Call-to-Action-urile (CTA-urile) reprezinta elemente cheie in conversia utilizatorilor in clienti. Plasarea
acestora strategic in partea superioara a paginii de start, in zona imediat vizibilad a pliului, permite atragerea
rapida a atentiei utilizatorilor si fi Tncurajeaza sa intreprinda actiuni specifice, cum ar fi navigarea in pagina,
explorarea produselor sau efectuarea unei achizitii.

2.1.7. Ofertele speciale, promotiile sau evenimentele urgente sunt evidentiate in partea
superioara a paginii de start, captand imediat atentia utilizatorilor.
Evidentierea ofertelor speciale sau a evenimentelor urgente in partea superioara a paginii de start are rolul
de a capta imediat atentia utilizatorilor si de a-i incuraja sa profite de aceste oportunitati. Ofertele si
promotiile de acest fel pot fi amplasate in mod vizibil, folosind elemente de design si texte atragatoare,
pentru a stimula conversiile si pentru a creste volumul de vanzari.

2.1.8. Pagina de start evidentiaza principalele beneficii ale achizitionarii de la magazin,
oferind informatii valoroase si motivante pentru utilizatori.
Comunicarea clara a beneficiilor si avantajelor oferite de magazin este esentiala pentru a convinge
utilizatorii sa efectueze achizitii. Evidentierea acestor beneficii pe pagina de start, printr-o prezentare
concisa si atractiva, poate influenta pozitiv decizia de cumparare a utilizatorilor si poate imbunatati
performanta generala a magazinului.

2.1.9. Cele mai importante categorii de produse sunt afisate in partea de sus a paginii de
start, insotite de imagini sugestive si descriptive.
Plasarea categoriilor de produse principale in partea superioara a paginii de start, insotite de imagini
relevante si atragatoare, faciliteaza accesul utilizatorilor la continutul dorit si fi ajuta sa identifice rapid
produsele care le-ar putea fi utile sau interesante. Acest aspect poate contribui la imbunatatirea experientei
de navigare si la cresterea conversiilor in cadrul magazinului online.

2.1.10. Magazinul utilizeaza pagini speciale pentru categorii, precum cele mai vandute, cele
noi, produsele aflate in promotie, pentru a indruma utilizatorii catre produsele
dorite.

Utilizarea paginilor speciale pentru categorii, cum ar fi cele mai vandute, cele noi sau produsele aflate in
promotie, reprezinta o strategie eficientd pentru a directiona utilizatorii catre produsele de interes si pentru
a stimula achizitiile. Aceste pagini pot fi amplasate strategic pe pagina de start sau in meniul principal,
oferind utilizatorilor o modalitate rapida si usor accesibila de a explora produsele disponibile si de a gasi cele
mai bune oferte.

2.1.11. Pe pagina de start sunt prezentate cateva dintre cele mai importante produse,

insotite de linkuri care faciliteaza accesul utilizatorilor la acestea.
Prezentarea unor produse cheie pe pagina de start, insotite de linkuri directe catre paginile de produs
corespunzatoare, permite utilizatorilor sa exploreze rapid si sa acceseze produsele de interes. Aceasta
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strategie poate stimula conversiile si poate imbunatati experienta de navigare a utilizatorilor, facilitandu-le
gasirea si achizitionarea produselor dorite.

2.1.12. Utilizatorii au posibilitatea sa contacteze magazinul direct de pe pagina de start,
prin intermediul unui chat live, e-mail sau numar de telefon.
Oferirea posibilitatii utilizatorilor de a contacta magazinul direct de pe pagina de start contribuie la
cresterea increderii si satisfactiei utilizatorilor. Integrarea unui chat live, a unei adrese de e-mail sau a unui
numar de telefon faciliteaza comunicarea si interactiunea cu utilizatorii, oferindu-le suport si asistenta in
timp real si rezolvand rapid orice intrebari sau probleme pe care le pot avea.

2.1.13. Pe pagina de start sunt afisate articolele vizualizate recent, oferind utilizatorilor o
modalitate rapida de a accesa produsele care i-au interesat anterior.
Afisarea articolelor vizualizate recent pe pagina de start ofera utilizatorilor o modalitate rapida si
convenabila de a accesa produsele care i-au atras atentia in trecut. Aceasta functionalitate poate imbunatati
experienta de navigare a utilizatorilor, facilitandu-le gasirea si achizitionarea produselor de interes si
stimuland conversiile in cadrul magazinului online.

2.1.14. Magazinul prezinta povestea fondatorilor si misiunea sa pe pagina de start, creand
o legatura emotionala cu utilizatorii si evidentiind valorile si viziunea sa.
Prezentarea povestei fondatorilor si a misiunii magazinului pe pagina de start poate contribui la construirea
unei conexiuni emotionale puternice intre utilizatori si brand si la consolidarea increderii si loialitatii fata de
acesta. Comunicarea autenticd a valorilor si a scopurilor brandului poate influenta pozitiv perceptia
utilizatorilor si poate stimula implicarea si angajamentul acestora fata de magazin si produsele sale.

2.2.Social
2.2.1. Pe pagina de start sunt prezentate recenzii generale ale clientilor sau detalii
specifice despre produse, cu un link catre produsul respectiv.
Aceasta sectiune prezinta feedback-ul clientilor si informatii specifice despre produse, cum ar fi
caracteristici, avantaje si pdreri ale utilizatorilor. Fiecare recenzie este insotita de un link catre pagina
produsului corespunzator, astfel incat vizitatorii sa poatd obtine informatii suplimentare si sa exploreze
optiunile.

2.2.2. Pagina de start contine premii, sigle de incredere si certificate obtinute de magazin.
Magazinul prezinta aici premiile, siglele de incredere si certificatele obtinute, care atesta calitatea si
reputatia sa. Aceste recunoasteri externe confirma angajamentul magazinului fata de excelenta si satisfactia
clientilor, oferind o dovada suplimentara a profesionalismului sau.

2.2.3. Pagina de start evidentiaza logo-uri ale site-urilor de stiri/bloguri/celebritati unde
produsul/marca a fost prezentat.
Aceasta sectiune evidentiaza aparitiile magazinului in presa, bloguri sau alte platforme media relevante.
Logourile site-urilor de stiri, bloguri sau acreditari ale celebritatilor indica faptul ca produsele sau serviciile
magazinului sunt respectate si apreciate, consolidand credibilitatea si prestigiul sau.

2.2.4. Pagina de start pune in evidenta logo-uri ale marcilor cunoscute.
Aici sunt prezentate logourile unor marci renumite cu care magazinul colaboreaza sau a caror produse le
comercializeaza. Afisarea acestor logo-uri transmite vizitatorilor ca magazinul are parteneriate solide si
oferd produse de incredere, crescand increderea si loialitatea clientilor.

3. Pagina de categorie
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3.1.General
3.1.1. Utilizatorii pot ordona pagina de categorie Tn diverse moduri, cum ar fi dupa pret,
“cele mai vandute", "articole noi", "cele mai populare" sau "cele mai reduse".
Aceasta optiune permite utilizatorilor sa sorteze produsele de pe pagina de categorie in functie de

preferintele lor, cum ar fi pretul, popularitatea sau cele mai noi articole.

3.1.2. Functia de sortare este plasata in coltul din dreapta sus, deasupra listei sau grilei de
produse.
Functia de sortare este amplasata strategic Tn partea de sus a paginii, in coltul din dreapta, pentru a fi usor
vizibila si accesibila pentru utilizatori.

3.1.3. Pagina de categorie prezinta nume de (sub)categorii clare si usor de inteles.
Pagina de categorie prezinta o organizare clara a categoriilor si subcategoriilor, astfel incat utilizatorii sa
poatd naviga cu usurinta si sa gaseasca rapid produsele dorite.

3.1.4. Designul paginii de categorie se adapteaza in functie de necesitati, folosind
vizualizarea sub forma de grild atunci cand imaginile sunt aspectul principal de luat
in considerare si vizualizarea sub forma de lista atunci cand atributele produselor
sunt factorul principal de decizie.

Designul paginii de categorie este adaptat pentru a satisface nevoile utilizatorilor, folosind vizualizarea sub
forma de grila sau de lista in functie de ceea ce este mai relevant pentru alegerea produselor.

3.1.5. Este afisat numarul exact de produse disponibile pe fiecare pagina, indiferent daca
aceasta este filtratd sau nu.

Utilizatorii pot vedea Tn mod clar cate produse sunt disponibile pe fiecare pagina, indiferent daca au aplicat
filtre sau nu.

3.1.6. Sectiunea de descriere a paginii (aproximativ 400 de cuvinte) este plasata in partea
de sus a paginii, fiind vizual ascunsa in proportie de 90% cu o optiune "Citeste mai
mult", sau in partea de jos din considerente de optimizare pentru motoarele de
cdutare.

Descrierea detaliata a categoriei este plasata in partea de sus sau de jos a paginii pentru a maximiza
impactul asupra motoarelor de cautare, ajutand la imbunatatirea clasamentului paginii in rezultatele
cautarii.

3.1.7. Pozitia verticala a paginii rdmane aceeasi atunci cand treceti la pagina produsului si
apoi reveniti la pagina de categorie.
Utilizatorii nu sunt deranjati de schimbari bruste in pozitia verticald a paginii atunci cand navigheaza intre
paginile de categorie si cele de produs, oferindu-le o experienta de navigare mai lina si mai intuitiva.

3.2.Carduri de Produs (Lista)
3.2.1. Pe rand sunt afisate intre 3 si 4 produse relevante.
Acest aspect se refera la modul in care produsele sunt dispuse pe pagina. Pentru a asigura o experienta de
navigare placuta, intre 3 si 4 produse relevante sunt afisate intr-un rand, fara a supraincarca pagina cu prea
multe optiuni.

3.2.2. n partea de sus a fiecrei categorii, implicit sunt afisate produsele in tendinte, cele
mai bine cotate si cele mai vandute.
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Pentru a oferi utilizatorilor o perspectiva rapida asupra celor mai populare produse din fiecare categorie,
produsele in tendinte, cele mai bine cotate si cele mai vandute sunt afisate Tn mod implicit in partea de sus
a paginii respective.

3.2.3. Fotografii suplimentare ale produselor apar atunci cand plasati cursorul mouse-ului
deasupra lor.
Pentru a permite utilizatorilor sa vada mai multe detalii ale unui produs fara a da clic pe el, fotografiile
suplimentare sunt afisate atunci cand utilizatorul plaseaza cursorul mouse-ului deasupra unui produs.

3.2.4. Se utilizeaza un stil constant al imaginilor pentru a facilita scanarea (tipul de imagini,
fundalul, spatiul alb in jurul produselor, dimensiunea si unghiul).
Acest punct se refera la consistenta in designul imaginilor produselor. Folosirea unui stil constant, cum ar fi
tipul de imagini, fundalul, spatiul alb in jurul produselor, dimensiunea si unghiul, ajuta utilizatorii sa scaneze
rapid pagina si sa identifice produsele dorite.

3.2.5. Cardurile produselor au o dimensiune consistenta pentru o navigare usoara.
imensiunea uniforma a cardurilor produselor contribuie la o experienta de navigare mai placutd. Utilizatorii
pot identifica mai usor produsele si pot naviga mai eficient prin pagina.

3.2.6. Pagina de categorie indica clar variantele de produs disponibile (marime, culoare).
Acest aspect se refera la furnizarea unei informatii clare cu privire la variantele disponibile pentru fiecare
produs, precum marimea si culoarea. Aceasta permite utilizatorilor sa selecteze rapid varianta dorita.

3.2.7. Pentru fiecare produs sunt afisate informatii importante: titlul produsului, pretul
vechi si cel nou, discountul, recenziile, ratingul general in stele, descriere scurta,
variantele de produs si atributele.

Aceasta sectiune cuprinde informatii esentiale despre fiecare produs, cum ar fi titlul, pretul vechi si cel nou,
discountul, recenziile, ratingul general in stele, descrierea scurta, variantele de produs si atributele. Aceste
detalii ajuta utilizatorii sa ia decizii informate in timp ce navigheaza prin pagina.

3.2.8. Este prezent un buton CTA care incurajeaza utilizatorii sa acceseze pagina
produsului (ideal ar fi s3 apara la trecerea mouse-ului peste produs).
Pentru a incuraja conversiile si pentru a indruma utilizatorii catre pagina produsului, este prezent un buton
de actiune care apare atunci cand utilizatorul plaseaza cursorul mouse-ului peste produs.

3.2.9. Se afiseaza informatii despre raritatea produselor limitate in stoc ("Doar 1 ramas").
Pentru a crea un sentiment de urgenta si pentru a stimula achizitiile, se afiseaza informatii despre produsele
care sunt disponibile intr-un numar limitat ("Doar 1 ramas").

3.2.10. Produsele care nu sunt in stoc sunt marcate ("Lipsa de stoc") pentru a sublinia
raritatea lor.
Aceasta caracteristica informeaza utilizatorii atunci cand un produs este indisponibil, creand o oportunitate
de a sublinia raritatea acestuia si de a incuraja revenirea ulterioard pentru a verifica disponibilitatea.

3.2.11. Imaginile produselor includ ecusoane (de exemplu, "Livrare rapida", "Best-seller",
"Nou", "Top choice", "In tendinte").
Pentru a evidentia anumite caracteristici sau avantaje ale produselor, imaginile acestora sunt etichetate cu
ecusoane, cum ar fi "Livrare rapidd", "Best-seller", "Nou", "Top choice", "in tendinte".
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3.2.12. Clientii pot lI3asa adresa lor de email pentru a fi notificati cand produsul devine
disponibil Tn cazul in care nu este in stoc in prezent.
Pentru a imbunatati experienta utilizatorilor, se ofera posibilitatea de a lasa adresa de email pentru a fi
notificati cand un produs care nu este in stoc devine disponibil din nou.

3.3.Filtre
3.3.1. Pagina categoriei ofera filtre usor de inteles si utile, in special pe dispozitive mobile
(valabil doar pentru magazinele cu un numar mare de produse).
Utilizatorii vor gasi filtrele usor de inteles si de utilizat, cu o atentie deosebita acordata optimizarii lor pentru
dispozitivele mobile, ceea ce face navigarea mai fluenta si mai eficienta pentru magazinele cu o gama
variata de produse.

3.3.2 Filtrele sunt vizibile suficient de bine, in special in cazul magazinelor in care
utilizatorii folosesc Th mod frecvent filtrele.
Designul paginii garanteaza ca filtrele sunt pozitionate strategic, pentru a fi imediat observate si utilizate, in
special pentru utilizatorii care folosesc in mod constant functia de filtrare pentru a-si rafina cautarea.

3.3.3. Cele mai populare filtre sunt afisate in partea de sus a listei de filtre.
Cele mai populare filtre sunt amplasate in partea de sus a listei, pentru a fi imediat accesibile si pentru a
oferi utilizatorilor o experienta mai eficienta de navigare.

3.3.4. Se afiseaza doar filtrele relevante pentru fiecare categorie (de exemplu,
dimensiunea ecranului pentru categoria "Monitoare").
Se afiseaza numai optiunile de filtrare relevante pentru fiecare categorie de produse, pentru a oferi
utilizatorilor doar optiunile care sunt utile si potrivite pentru cautarea lor.

3.3.5. Utilizatorii pot vedea clar (mai ales pe dispozitive mobile) ce filtre au fost aplicate,
cate sunt si le pot elimina cu usurinta.
Interfata afiseaza clar filtrele aplicate, oferind utilizatorilor o vedere completa a modificarilor facute si
optiunea de a le sterge rapid si eficient, facilitand navigarea lor pe site.

3.3.6. Utilizatorii pot selecta mai multe filtre in acelasi timp.
Functionalitatea de filtrare permite utilizatorilor sa selecteze si sa aplice simultan mai multe filtre, oferindu-
le posibilitatea de a rafina si de a personaliza cautarea lor in functie de preferintele individuale.

3.3.7. Filtrele sunt plasate intr-o pozitie standard, fie in partea stanga, fie in partea de sus
(sub numele categoriei).
Amplasarea filtrelor intr-o pozitie standard asigura coerenta si usurinta de utilizare pentru utilizatori,
indiferent de categoria de produse cautata.

3.3.8. Atunci cand un filtru este selectat, pagina categoriei se actualizeaza automat in timp
real (ajax).
Actualizarea automata a paginii asigura ca utilizatorii pot vedea imediat modificarile facute la filtrele lor
selectate, fara a fi nevoie sa astepte reincarcarea paginii.

3.3.9. Filtrele produselor sunt persistente si pot fi accesate cu usurinta in orice moment.
Filtrele raman vizibile si accesibile pe intreaga paginad, oferind utilizatorilor flexibilitatea de a ajusta si de a
elimina filtrele selectate in orice moment, fara a fi necesar sa revina la inceputul paginii.
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3.3.10. Se utilizeaza selectii relevante pentru diferite tipuri de filtre (de exemplu, mostre de
culori in loc de simpla mentiune "albastru", un cursor pentru intervalul de preturi
unde utilizatorii pot introduce valoarea minima si maxima in locul unei liste
predefinite de intervale de preturi).

Selectarea atenta a optiunilor de filtrare asigura ca utilizatorii au la dispozitie instrumente precise si
relevante pentru a rafina cdutarea lor in functie de nevoile si preferintele individuale.

4. Pagina produsului
4.1.General
4.1.1. Navigatia fixatd cu numele produsului, imaginea produsului, sectiunile paginii

produsului, disponibilitatea, pretul vechi, pretul nou, discountul si CTA-ul care se
ascunde cand utilizatorul deruleaza in jos, dar reapare cand utilizatorul deruleaza in
Sus.

Utilizatorii pot accesa informatiile esentiale despre produs in timp ce navigheaza pe pagina, fara a fi nevoie

sa deruleze Tn sus pentru a gasi detalii importante. Acest lucru imbunatateste experienta utilizatorului si

creste sansele de a efectua o achiziti

4.1.2. Pagina produsului ofera o optiune pentru potentialii clienti sa puna intrebari (de
exemplu, chat live, numar de telefon).
Utilizatorii au acces la suport in timp real pentru intrebari sau nelamuriri legate de produs, ceea ce creste
increderea Tn magazin si Tn produsul oferit, conducand la o potentialda conversie mai mare.

4.1.3. Pe pagina produsului sunt afisate caile de navigare (breadcrumb-uri), cu exceptia
magazinelor care vand un singur produs sau paginilor de destinatie de raspuns
direct.

Breadcrumb-uri oferd o cale clara de intoarcere pentru utilizatori, permitandu-le sa se orienteze mai usor pe
site si sa acceseze alte sectiuni relevante. Acest lucru imbunatateste navigarea si creste sansele de a explora
mai multe produse.

4.1.4. Utilizatorii pot Iasa adresele lor de email pentru a fi notificati cand un produs nu
este disponibil momentan, dar va deveni disponibil in viitor.
Aceasta functionalitate permite magazinului sa pastreze potentialii clienti angajati, oferindu-le posibilitatea
de a fi informati cand produsul dorit revine in stoc. Astfel, se creeaza oportunitati suplimentare de vanzare
si se mentine interesul clientilor.

4.1.5. Functionalitatea butonului "Tnapoi" duce intotdeauna utilizatorul inapoi la pagina
anterioara din care a venit.
Acest buton ofera o experienta de navigare mai fluida si intuitiva, permitand utilizatorilor sa se intoarca
rapid la locul de unde au venit fara a fi nevoie sa caute din nou. Este util in special pentru navigarea pe
dispozitive mobile sau pentru a reveni la rezultatele unei cautari.

4.2.Prezentare generala a produsului (deasupra zonei de CTA)
4.2.1. Titlurile produselor sunt clare si sugestive, oferind informatii despre produs.
Prin titlurile descriptive, utilizatorii pot identifica rapid si usor produsele care corespund nevoilor si
preferintelor lor, facilitand procesul de navigare si luare a deciziilor.

4.2.2. Titlul principal al produsului este vizual proeminent in comparatie cu alte
continuturi.
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Vizibilitatea sporitd a titlului principal permite utilizatorilor sa identifice imediat produsul central al paginii,
facilitand procesul de cumparare si reducand timpul petrecut in cautarea informatiilor.

4.2.3, Titlul produsului are sub 65 de caractere pentru a aparea complet in rezultatele
cautarii Google.
Limitarea lungimii titlului asigura afisarea completa si clara a acestuia in rezultatele cdutarii Google, crednd
astfel o experienta mai placuta si eficienta pentru utilizatori si iTmbunatatind vizibilitatea si accesibilitatea
produselor.

4.2.4, Subtitlul produsului evidentiaza beneficiile cheie ale produsului si contine cuvinte
puternice, cum ar fi: usor, incredibil, absolut, unic, secret, acum, nou, exclusiv, cum
sa, de ce.

Subtitlul captivant si convingator prezinta in mod clar si atragator avantajele si caracteristicile produsului,
stimuland interesul si implicarea utilizatorilor si contribuind astfel la cresterea ratei de conversie si a
increderii Tn marca.

4.2.5. Prezentarile privind evaluarea produsului sunt afisate langa titlurile produselor care
sunt legate (cu clic si derulare) la recenzii ale produselor (de exemplu: 4.6, Cititi 35
recenzii).
Afisarea evaluarilor produsului si a recenziilor asociate le ofera utilizatorilor o perspectiva mai cuprinzatoare
si incredere n produs, facilitand procesul de luare a deciziilor si crescand probabilitatea finalizarii unei
achizitii.

4.2.6. O lista scurta a altor beneficii cheie ale produsului este inclusa langa titlul principal
si este legata de o descriere detaliata.
Prezentarea clara si concisa a beneficiilor suplimentare ale produsului i ajuta pe utilizatori sa inteleaga mai
bine avantajele si caracteristicile acestuia, oferindu-le informatiile necesare pentru a lua o decizie informata
si constienta Tn procesul de cumparare.

4.3. Galerie de imagini
4.3.1. Fotografia principald a produsului este atragatoare.
O fotografie principala atractiva poate captiva atentia utilizatorilor si 1i poate incuraja sa exploreze mai mult
produsul.

4.3.2. Fotografia principald a produsului permite utilizatorului sa faca zoom cu usurinta (in
special pe dispozitivele mobile).
Posibilitatea de a face zoom in fotografia principald permite utilizatorilor sa examineze detaliile produsului
in mod clar si sa isi faca o impresie mai precisa despre acesta.

4.3.3. Exista o galerie cu diferite fotografii ale produsului.
O galerie cu mai multe imagini ale produsului permite utilizatorilor sa vada produsul din diferite unghiuri si
perspective, ceea ce i ajuta sa obtina o intelegere mai completa a acestuia.

434, Galeria produsului arata miniaturi ale altor imagini disponibile.
Vizualizarea miniaturilor altor imagini disponibile permite utilizatorilor sa navigheze rapid intre diferitele
fotografii ale produsului si sa gaseasca rapid ceea ce fi intereseaza.

4.3.5. Galeria produsului contine videoclipuri ale produsului.
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Includerea videoclipurilor in galeria de imagini ofera utilizatorilor o perspectivda mai dinamica si interactiva
asupra produsului, permitandu-le sa vada produsul in actiune si sa inteleaga mai bine caracteristicile
acestuia.

4.3.6. Galeria produsului contine sageti pentru navigarea intre imagini.
Prezenta sagetilor de navigare faciliteaza trecerea rapida intre diferitele imagini ale produsului, oferind
utilizatorilor o experienta mai fluida si mai intuitiva Tn explorarea produsului.

4.3.7. Galeria produsului accepta actiuni de glisare pe dispozitivele mobile.
Functia de glisare pe dispozitivele mobile permite utilizatorilor sa navigheze prin imaginile produsului cu
usurinta, oferindu-le o experienta similara cu cea de pe desktop.

4.3.8. Existd imagini pentru diferite variante/marimi ale produsului.
Includerea imaginilor pentru diferite variante sau marimi ale produsului permite utilizatorilor sa vada cum
arata produsul in diverse optiuni disponibile, ajutandu-i sa ia o decizie informata inainte de achizitie.

4.4.Zona de CTA
4.4.1. CTA-ul principal este cel mai vizibil element de pe pagina produsului si include
iconita "cos de cumparaturi".
Plasarea CTA-ului intr-o pozitie strategica asigura ca utilizatorii vor observa imediat optiunea de a adauga
produsul Tn cos, facilitdnd procesul de cumparare.

4.4.2. Variantele produsului sunt usor accesibile pe dispozitivele mobile si suficient de
mari, cu spatiu alb in jur pentru a preveni clicurile accidentale.
Utilizatorii pot naviga usor si selecta variantele dorite ale produsului pe dispozitivele lor mobile, fara riscul
de a apasa gresit datorita dimensiunii mari si a spatiului alb in jur.

4.4.3. Selectarea variantelor produsului este legata de galeria produsului si afiseaza
imagini ale variantelor de produs alese.
Utilizatorii pot vizualiza cum arata fiecare varianta a produsului in cadrul galeriei, facilitdnd alegerea si
luarea deciziei de cumparare.

4.4.4, Selectarea variantelor produsului este legata de galeria produsului si afiseaza
imagini ale variantelor de produs alese.
Legatura intre galerie si selectarea variantelor asigura o experienta coerenta si intuitiva pentru utilizatori in
timpul navigarii si selectiei produsului.

445, Selectorii interactivi sunt utilizati pentru variantele de produs (imaginea din galerie
si pretul sunt actualizate in timp real, fara a fi nevoie de o refincarcare a paginii).
Utilizatorii pot vedea imediat cum arata si costa fiecare varianta, fara a fi nevoie sa reincarce pagina, oferind
o experienta mai fluida si mai eficienta.

4.4.6. Se ofera un ghid de marime (sau un link care se deschide intr-o fereastra mica pop-
up si este usor de inchis pe dispozitivele mobile) in apropierea selectiilor de
dimensiuni (doar pentru produse cu diferite dimensiuni).

Utilizatorii pot gasi usor informatii despre dimensiunile disponibile ale produsului, ceea ce fi ajuta sa aleaga
dimensiunea potrivita pentru ei, reducand astfel riscul de retururi.

4.4.7. Unitatile locale pentru produse sunt afisate cu diferite dimensiuni/masuratori (de
exemplu, cm, inci, kg).



makeit

DIGITAL AGENCY I

Afisarea unitatilor locale faciliteaza intelegerea dimensiunilor si masuratorilor produsului pentru utilizatorii
din diverse regiuni geografice.

4.4.8. Descrierile produsului mentioneaza dimensiunea modelului si dimensiunea camasii
pe care modelul o poarta (doar pentru articole de imbracaminte).
Aceasta informatie ajuta utilizatorii sa-si faca o idee mai clara despre cum arata si se potriveste produsul in
contextul real, imbunatatind experienta lor de cumparare online.

4.4.9. Selectorii interactivi sunt utilizati pentru selectia cantitatii in loc de meniuri
derulante (pretul si cantitatea sunt actualizate in timp real, fara a fi nevoie de o
refncarcare a paginii).
Alegerea cantitatii devine mai usoara si mai rapida pentru utilizatori, iar pretul total este actualizat in timp
real, fara a fi necesara o actiune suplimentara din partea lor.

4.4.10. Textul CTA explica clar ce se va intampla cand faceti clic pe el (de exemplu,
Continuati la finalizarea securizata a comenzii).
Utilizatorii stiu exact ce se va intampla dupa ce fac clic pe CTA, creand incredere si claritate Tn procesul de
cumparare.

4.4.11. Feedback-ul este oferit clar odata ce produsul a fost addaugat in cos (de exemplu, un
numar in widgetul mini-cosului creste).
Utilizatorii primesc confirmarea ca produsul a fost adaugat in cos, fara a fi necesar sa verifice manual,
oferindu-le o experienta mai placuta si mai sigura.

4.4.12. Textul CTA principal se schimba odata ce utilizatorii adauga un produs in cos (de
exemplu, " Produs addugat in cosul dvs." si dupa 2 secunde "Mergeti la cosul meu
de cumparaturi").

Modificarea textului CTA ofera feedback imediat utilizatorilor, orientandu-i spre urmatorul pas in procesul
de cumparare si consolidandu-le increderea in site.

4.4.13. Pretul produsului este suficient de vizibil, Tn special daca este redus.
Utilizatorii pot vedea clar pretul produsului, ceea ce fi ajuta sa evalueze mai bine oferta si sa ia decizia de
cumpdrare in cunostintd de cauza.

4.4.14. Pretul produsului este plasat langd CTA-ul principal.
Amplasarea pretului in proximitatea CTA-ului faciliteaza compararea preturilor si incurajeaza utilizatorii sa
finalizeze achizitia.

4.4.15. Pretul produsului este adaptat local.
Afisarea pretului Tn moneda locald Tmbunatateste intelegerea si transparenta pentru utilizatorii din diferite
regiuni geografice.

4.4.16. Culoarea de fundal a CTA-ului principal al produsului este diferita de alte elemente
(de exemplu, usor gri).
Culoarea distinctiva a CTA-ului atrage atentia utilizatorilor si Ti Indruma spre actiunea dorita, crednd o
experienta mai intuitiva si mai placuta.

4.4.17. Toate taxele suplimentare care ar putea fi aplicate sunt afisate langa CTA-ul
principal (de exemplu, costuri suplimentare de expediere datorate dimensiunii
produsului, TVA).
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Transparenta cu privire la costurile suplimentare fi ajuta pe utilizatori sa calculeze pretul final al produsului
si sd ia decizia de cumparare in cunostinta de cauza.

4.4.18. Daca este oferit transport gratuit, acest lucru este evidentiat langa CTA-ul principal.
Promovarea transportului gratuit Tncurajeaza utilizatorii sa finalizeze achizitia si sa profite de beneficiile
oferite de magazinul online.

4.4.19. Toate informatiile despre livrare sunt afisate langa CTA-ul principal (livrarea in
locatia cumpadratorului, steagul tarii cumparatorului, costul, timpul).
Utilizatorii au acces rapid si simplu la informatii esentiale despre procesul de livrare, ceea ce i ajuta sa
planifice achizitia si sa se simta increzatori in experienta de cumparare.

4.4.20. Disponibilitatea produsului este afisata 1angd CTA-ul principal (de exemplu, "In
stoc").
Utilizatorii pot vedea rapid daca produsul pe care il doresc este disponibil pentru achizitie imediata, ceea ce
fi ajuta sa ia decizia de cumparare in functie de disponibilitatea in stoc.

4.4.21. Pretul vechi (cu o linie intreruptd) este afisat cu pretul nou si cat vor economisi
cumparatorii (% sau $) cadnd produsul este in vanzare.
Afisarea pretului vechi alaturi de cel nou si economia realizata subliniaza beneficiile ofertei si incurajeaza
utilizatorii sa profite de reducere, crescand ratele de conversie.

4.4.22. Informatii clare sunt afisate despre returnari, rambursari si garantie de returnare a
banilor.
Asigurarea unei politici transparente si usor accesibile de returnare si rambursare inspira incredere in
magazinul online si creste nivelul de confort al utilizatorilor in efectuarea unei achizitii.

4.4.23. Sunt afisate si disponibile optiuni de plata rapida, folosite in mod obisnuit (de
exemplu, PayPal, Amazon, Google Pay, Apple Pay). Util pentru paginile de aterizare
de tip raspuns direct.

Oferirea unor optiuni de plata rapide si familiare simplifica procesul de achizitie pentru utilizatori,
conducand la o experienta mai placuta si la o finalizare mai eficienta a tranzactiei.

4.4.24, Exista o optiune pentru plata in rate (de exemplu, Klarna, AfterPay; doar pentru
produse scumpe). Util pentru paginile de aterizare de tip raspuns direct care nu
fncurajeaza utilizatorul sa adauge alte produse in cos.

Oferind optiunea de plata in rate, magazinul online atrage utilizatorii carora le-ar putea fi mai convenabil sa
Tmparta costul produsului in mai multe transe, imbunatatind astfel accesibilitatea produselor mai scumpe si
stimuland achizitiile.

4.4.25. Recentziile clientilor sunt afisate cu un titlu al recenziei, fotografii ale clientilor cu
produsul, rating cu stele, fotografie a recenzentului, nume si prenume, mentionand
daca este un cumparator "verificat", ocupatie si varsta.

Afisarea recenziilor complete ale clientilor, inclusiv fotografii si detalii personale, ajuta la construirea unei
conexiuni mai puternice cu potentialii cumparatori si ofera dovezi sociale solide.

4.4.26. Recenziile clientilor ies in evidenta vizual fata de alte continuturi, ideal pe un fundal
usor galben.
Vizualizarea recenziilor pe un fundal distinct poate atrage atentia utilizatorilor si poate evidentia
autenticitatea acestora.
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4.4.27. Pagina produsului contine fotografii cu fetele clientilor fericiti utilizand produsul.
Prezentarea fotografiilor cu clienti fericiti folosind produsul poate ilustra modul in care acesta poate fi
integrat Tn viata de zi cu zi a consumatorilor, oferind astfel inspiratie si validare sociala.

4.4.28. Se afiseaza ratingurile generale ale produsului si pot fi filtrate dupa ratingul cu stele.
Afisarea ratingului general al produsului si posibilitatea de a filtra recenziile pe baza ratingului ajuta
cumparatorii sa identifice rapid si sa compare produsele cu reputatie buna.

4.4.29. Pagina produsului include numarul de clienti inregistrat in aceastad saptamana, luna
si in total (de exemplu, "25.555 de produse vandute si livrate cu succes doar in
aceasta luna").

Indicarea numarului de clienti care au cumparat produsul intr-o anumita perioada poate consolida
increderea consumatorilor, demonstrand popularitatea si succesul produsului.

4.4.30. Pagina produsului contine marturii video ale clientilor.
Prezentarea marturiilor video ale clientilor ofera o modalitate mai autentica si captivanta de a impartasi
experientele acestora cu produsul, influentand pozitiv decizia de cumparare a altor potentiali clienti.

4.5. Optimizari pentru conversie si cresterea valorii medii a comenzii (AOV)
4.5.1. Sunt oferite reduceri clare in functie de cantitate in apropierea CTA-ului principal
(1x 24,99 S/bucata, [emblema "Alegerea principald"]; 2x 19,99 €/bucata, [emblema
"Recomandat"]; 3x 17,49 $/bucat3, [emblema "Cel mai bun pret"]).
Oferind reduceri clare in functie de cantitate, se incurajeaza clientii sa achizitioneze mai multe produse,
ceea ce poate creste valoarea medie a comenzii si sa stimuleze volumul vanzarilor.

4.5.2. Sunt propuse produse complementare sau suplimentare relevante.
Propunerea de produse complementare sau suplimentare relevante poate creste valoarea totala a cosului
de cumparaturi si poate imbunatati experienta de cumparare a clientilor, oferindu-le optiuni suplimentare
care le pot fi utile.

4.5.3. Sunt oferite pachete de produse relevante, cu reduceri evidente.
Oferind pachete de produse cu reduceri evidente, se poate stimula achizitionarea mai multor produse intr-o
singura tranzactie, ceea ce poate creste valoarea totala a comenzii si poate atrage clientii sa aleaga
variantele mai avantajoase.

4.5.4, Se folosesc declansatoare de urgenta (de exemplu, "Doar azi", "Oferta Black Friday",
"Bonus gratuit", "Daca comanda este plasatad in urmatoarele 12 minute, va fi
expediata astazi") in apropierea CTA-ului principal.
Utilizarea declansatoarelor de urgenta, cum ar fi ofertele valabile doar pentru o perioada limitata de timp
sau bonusurile disponibile pentru comenzi plasate imediat, poate crea un sentiment de urgenta si poate
determina clientii sa actioneze rapid si sa finalizeze achizitia.

45.5, Se utilizeaza declansatoare de raritate (de exemplu, "Doar 3 produse ramase") in
apropierea CTA-ului principal.
Afisarea declansatoarelor de raritate, cum ar fi numarul limitat de produse disponibile, poate stimula
cererea si poate incuraja clientii sa ia decizia de cumparare mai repede, pentru a nu rata oportunitatea de a
obtine produsul dorit.

4.5.6. Clientilor li se arata cati oameni au vizualizat si achizitionat produsul in ultimele 24
de ore.
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Prezentarea numarului de vizualizari si achizitionari recente ale produsului poate crea un sentiment de
incredere si poate influenta decizia de cumparare a potentialilor clienti, demonstrand ca produsul este
cautat si apreciat de alti consumatori.

4.5.7. Un magazin doneaza o mica parte din profit unei organizatii de caritate si
evidentiaza aceasta informatie.
Informatia ca o parte din profit este donata catre organizatii de caritate poate imbunatati perceptia
clientilor despre brand si poate genera un sentiment pozitiv, determinandu-i sa aleaga sa sustina un
magazin care are un impact social pozitiv.

4.5.8. Pagina produsului contine sectiunea "Vizitatorii care au vizualizat acest produs au
mai vizualizat..." unde utilizatorii sunt prezentiti cu produse complementare sau
alternative.

Furnizarea de recomandari pentru produse complementare sau alternative poate facilita procesul de luare a
deciziilor pentru clienti si poate creste sansele de a realiza vanzari suplimentare, oferindu-le optiuni
relevante si convenabile pentru nevoile lor.

4.6. Descrierea produsului
4.6.1. Descrierea produsului este usor de citit (dimensiunea fontului, contrastul, coloana
unica, 75 de caractere pe linie, spatiul dintre linii 1.5, maxim 4 linii lungime).
Descrierea produsului este usor de citit datorita dimensiunii potrivite a fontului, contrastului adecvat,
utilizarii unei coloane unice pentru o mai buna organizare, limitarii la 75 de caractere pe linie pentru a
asigura lizibilitatea, si un spatiu optim intre liniile de 1.5, facilitdnd intelegerea informatiilor prezentate.

4.6.2. Structura informatiilor despre produs este usor de parcurs (informatii grupate,
puncte cheie, beneficii importante evidentiate).
Structura informatiilor despre produs este conceputa pentru a fi usor de parcurs, folosind gruparea logica a
informatiilor, utilizarea punctelor cheie pentru evidentierea avantajelor importante si a beneficilor si
punerea in evidenta a acestora.

4.6.3. Sectiunile paginii ("Generale", "Informatii tehnice") sunt grupate intr-un acordeon
(daca sunt mai lungi) si usor de parcurs pe dispozitivele mobile.
Sectiunile paginii sunt organizate intr-un mod compact si accesibil, folosind un acordeon pentru sectiunile
lungi, astfel incat sa fie usor de navigat si de parcurs chiar si pe dispozitivele mobile.

4.6.4. Titlurile sectiunilor explica beneficiile (si nu caracteristicile) produsului.
Titlurile sectiunilor sunt formulate in asa fel incat sa puna in evidenta beneficiile produsului, orientandu-se
mai mult catre avantaje decat catre caracteristici tehnice, pentru a atrage atentia clientilor asupra valorii pe
care le-o aduce produsul.

4.6.5. Clientilor li se arata toate lucrurile incluse in produs (ideal, cu o fotografie inclusa).
Clientii sunt informati cu privire la toate elementele incluse in produs, oferindu-le o imagine clara si
detaliata a ceea ce primesc, cu ajutorul unor imagini incluse pentru a facilita intelegerea.

4.6.6. Pagina produsului contine intrebari frecvente ale clientilor (pentru fiecare produs

specific si intrebari la nivelul intregului magazin).
Pagina produsului ofera un set de intrebari frecvente ale clientilor, furnizand raspunsuri utile si informatii
suplimentare pentru fiecare produs in parte, precum si raspunsuri la intrebari generale legate de magazin.
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4.6.7. Tabelul cu specificatiile tehnice este usor de citit (linii de culori diferite, stare de
hover a liniei, nu prea departe intre ele).
Tabelul cu specificatiile tehnice este conceput pentru o usoara citire si comparare, folosind culori diferite
pentru linii, starea de hover pentru a evidentia informatiile, si mentinand o distanta optima intre elemente
pentru a asigura o experienta placuta de navigare.

4.6.8. Pagina produsului ofera comparatii intre produse.
Pagina produsului ofera posibilitatea de a compara produse intre ele, facilitand procesul de luare a deciziilor
pentru clienti si oferindu-le o imagine clara a optiunilor disponibile.

4.6.9. Descrierea produsului explica cum sa folosesti produsul in 3 pasi simpli.
Descrierea produsului explica modul de utilizare a acestuia in 3 pasi simpli, ajutand clientii sa inteleaga cum

sa beneficieze cel mai bine de produsul achizitionat.

4.6.10. Pagina produsului contine recenzii incorporate (sau capturi de ecran) de pe retelele
sociale (de exemplu, postari Facebook, Messenger, Whatsapp, Tweet, postare
Instagram, mesaj Instagram, Viber, mesaj text).
Pagina produsului include recenzii sau capturi de ecran de la retelele sociale, permitand clientilor sa vada
experientele altor utilizatori si sa-si formeze o parere mai buna si mai detaliata despre produs.

5. Pagina cosului
5.1.General
5.1.1. Designul cosului este simplu si ordonat.
Designul simplu si ordonat al cosului face procesul de cumpdaraturi mai placut si mai usor de inteles pentru
utilizatori.

5.1.2. Se folosesc mesaje urgente pentru a incuraja cumpdrarea rapida.
Mesajele urgente incurajeaza cumparaturile rapide, sporind posibilitatea de finalizare a comenzii intr-un
timp scurt.

5.1.3. Utilizatorul este informat clar despre pragul pentru transport gratuit.
Informatia clara despre pragul pentru transport gratuit motiveaza utilizatorii sa adauge mai multe produse
in cos pentru a beneficia de acest avantaj.

5.1.4. Daca utilizatorul a atins pragul pentru transport gratuit, acest lucru este evidentiat.
Evidentierea clara a faptului ca utilizatorul a atins pragul pentru transport gratuit ii Tncurajeaza sa finalizeze
cumparaturile, stiind ca vor economisi bani la livrare.

5.1.5. Produsele raman in cos chiar si dupa ce utilizatorul paraseste site-ul si se intoarce
mai tarziu.
Pastrarea produselor in cos chiar si dupa parasirea site-ului permite utilizatorilor sa revina ulterior si sa
finalizeze achizitiile fara a pierde produsele pe care le-au selectat deja.

5.1.6. Toate informatiile esentiale despre produs sunt vizibile in cos.
Vizualizarea tuturor informatiilor esentiale despre produse in cos ajuta utilizatorii sa aiba o imagine
completa a achizitiilor lor nainte de finalizarea comentzii.

5.1.7. Imaginea produsului corespunde variantelor alese.
Asigurarea ca imaginea produsului se potriveste variantelor selectate ajuta la evitarea confuziei si la
garantarea ca utilizatorii cumpara exact ceea ce doresc.
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5.1.8. Utilizatorul poate ajusta usor cantitatea produsului in cos.
Posibilitatea de a ajusta cantitatea produsului in cos ofera flexibilitate si control utilizatorilor asupra
achizitiilor lor.

5.1.9. Eliminarea unui produs din cos este simpla si rapida.
Procesul simplu si rapid de eliminare a unui produs din cos reduce frustrarea si faciliteaza curatarea cosului
de cumparaturi.

5.1.10. Utilizatorul este informat despre data estimata de livrare.
Informatia despre data estimata de livrare permite utilizatorilor sa-si planifice mai bine achizitiile si sa stie
cand sa se astepte la primirea produselor.

5.1.11. Informatiile despre disponibilitate sunt evidentiate pentru a crea o presiune de
cumparare.
Informatiile despre disponibilitatea limitata a produselor incurajeaza cumparatorii sa actioneze rapid pentru
a evita pierderea unei oportunitati de achizitie.

5.1.12. Se ofera optiuni clare de contact cu asistenta clientilor.
Oferirea unor optiuni clare de contact cu asistenta clientilor sporeste increderea utilizatorilor si le ofera
confortul ca pot solicita ajutor in caz de nevoie.

5.1.13. Politica de returnare si garantia sunt prezentate in mod clar.
Prezentarea clara a politicii de returnare si a garantiei asigura utilizatorii ca pot face achizitii fara riscuri si ca
sunt protejati in cazul unor eventuale probleme.

5.1.14. Optiunea de a introduce un cod de cupon este disponibild, dar nu este foarte
vizibila.
Optiunea de a introduce un cod de cupon ofera utilizatorilor posibilitatea de a beneficia de reduceri
suplimentare, incurajandu-i sa caute coduri promotionale.

5.1.15. Se fac oferte pentru produse complementare cu reduceri speciale.
Ofertele pentru produse complementare cu reduceri speciale si un mesaj de urgenta ("Acum sau niciodata")
fncurajeaza utilizatorii sa adauge mai multe articole Tn cos si sa finalizeze achizitiile.

5.1.16. Utilizatorii pot sa-si salveze produsele sau cosul pentru a reveni mai tarziu.
Posibilitatea de a salva produsele sau cosul pentru mai tarziu permite utilizatorilor sa gestioneze mai
eficient achizitiile lor si sa revina la acestea intr-un moment potrivit pentru ei.

5.2.Zona CTA
5.2.1. Pretul subtotal este evidentiat si plasat in apropierea butonului principal CTA.
Pretul subtotal este evidentiat si plasat in apropierea butonului principal CTA, oferind cumparatorului o
imagine clara a costurilor produselor pe care intentioneaza sa le achizitioneze.

5.2.2. Se afiseaza estimarea taxelor.
Afisarea estimata a taxelor ajuta cumparatorul sa inteleaga costurile suplimentare asociate achizitiei si
contribuie la transparenta procesului de cumparare.

5.2.3. Cumparatorului i se arata cat va economisi in total in apropierea butonului principal
CTA.
Cumparatorului i se arata cat va economisi in total in apropierea butonului principal CTA, oferindu-i un
motiv suplimentar sa finalizeze achizitia.
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5.2.4. Butonul principal CTA include o explicatie despre urmatorul pas ("Continuati la
finalizarea securizata a comenzii") si este cel mai vizibil element, fiind duplicat in
partea de sus si jos a paginii.

Butonul principal CTA include o explicatie clara despre urmatorul pas ("Continuati la finalizarea securizata a

utilizatorului.

5.2.5. Butonul principal CTA ("Continuati la finalizarea securizata a comenzii") este
accentuat printr-un icon de lacat pe un fundal distinctiv (gri).
Butonul principal CTA ("Continuati la finalizarea securizata a comenzii") este accentuat printr-un icon de
lacat pe un fundal distinctiv (gri), ceea ce transmite cumparatorului un sentiment de securitate si incredere
in procesul de plata.

5.2.6. Sub butonul principal CTA se gadseste un icon de incredere / sigiliu (de exemplu,
verificat de Norton), insotit de un text de asigurare "Cumpara cu incredere".
Sub butonul principal CTA se gdseste un icon de incredere / sigiliu (de exemplu, verificat de Norton), insotit
de un text de asigurare "Cumpara cu incredere", ceea ce sporeste increderea cumparatorului in siguranta si
autenticitatea tranzactiei.

5.2.7. Optiunile alternative de plata sunt prezentate sub butonul principal CTA (de
exemplu, PayPal, Amazon Pay, Google Pay).
Optiunile alternative de platad sunt prezentate sub butonul principal CTA (de exemplu, PayPal, Amazon Pay,
Google Pay), oferind cumparatorilor mai multe optiuni convenabile pentru efectuarea platii.

5.2.8. Imaginile pentru toate metodele de plata in rate disponibile (de exemplu, Klarna)
sunt afisate impreuna cu informatii clare despre plata lunara si durata (mai ales util
pentru produsele mai scumpe).

Imaginile pentru toate metodele de plata in rate disponibile (de exemplu, Klarna) sunt afisate impreuna cu
informatii clare despre plata lunara si duratd, oferind cumparatorilor o mai buna intelegere a optiunilor de
plata flexibile.

5.2.9. Exista un buton secundar CTA "Continuati cumparaturile" pe pagina cosului.
Exista un buton secundar CTA "Continuati cumparaturile" pe pagina cosului, oferind cumparatorilor
posibilitatea de a reveni la magazin pentru a explora si achizitiona alte produse.

6. Finalizarea comenzii (Checkout)
6.1.General
6.1.1. Finalizarea comenzii permite utilizatorului sa faca o achizitie fara a fi necesara
inregistrarea in prealabil, oferind o optiune rapida si convenabila pentru clienti.
Oferirea optiunii de finalizare a comenzii ca utilizator oaspete permite clientilor sa efectueze achizitii fara a
fi necesara inregistrarea prealabila, economisind timp si oferind o experienta mai rapida si mai eficienta.

6.1.2. n timpul procesului de finalizare a comenzii, site-ul furnizeaza feedback relevant si
clar pentru utilizator, inclusiv o bara de progres pentru a indica in ce etapa se afla in
proces.

Feedback-ul adecvat oferit in timpul procesului de finalizare a comenzii, inclusiv o bara de progres care
indicd etapa curentd, ajuta utilizatorii sa inteleaga si sa navigheze usor prin intregul proces.
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6.1.3. Daca finalizarea comenzii se desfasoara in mai multe etape, site-ul clarifica in mod
explicit ce se va Intdmpla dupa ce utilizatorul apasa pe butonul CTA, asigurandu-se
ca procesul este transparent si intuitiv.

Clarificarea pasilor urmatori intr-un proces de finalizare a comenzii cu mai multe etape asigura ca utilizatorii
sunt constienti de ceea ce urmeaza dupa ce apasa pe butonul CTA, contribuind la o experienta mai lina si
mai intuitiva.

6.1.4. Formularul de finalizare a comenzii este conceput astfel incat sa evite situatiile in
care utilizatorul trebuie sa completeze din nou informatiile in cazul unei erori,
oferind o experienta fara frustrari sau intarzieri neasteptate.

Designul formularului de finalizare a comenzii este conceput pentru a preveni pierderea datelor in cazul
unei erori, oferindu-le utilizatorilor o experienta fara frustrari si intarzieri neasteptate.

6.1.5. Tnainte de finalizarea achizitiei, site-ul prezinta utilizatorului un rezumat clar al
comentzii sale, permitandu-i sa verifice si sa confirme detaliile fara dificultate.
Prezentarea unui rezumat clar al comenzii inainte de finalizarea achizitiei permite utilizatorilor sa revizuiasca
si sa confirme detaliile, sporind increderea in procesul de cumparare.

6.1.6. n partea de jos a butonului principal CTA, site-ul afiseaza un sigiliu de incredere sau
un icon de incredere (de exemplu, verificat de Norton), impreuna cu un mesaj
reconfortant care subliniaza securitatea si increderea in procesul de cumparare.

Afisarea unui sigiliu de incredere sau unui icon de incredere (de exemplu, verificat de Norton) impreuna cu
un mesaj reconfortant sub butonul principal CTA consolideaza increderea utilizatorului in securitatea si
fiabilitatea procesului de cumparare.

6.1.7. Procesul de finalizare a comenzii este simplu si direct, fara a contine linkuri externe
care ar putea distragere atentia utilizatorului sau ar putea incurca procesul de
achizitie.

Eliminarea linkurilor externe din procesul de finalizare a comenzii contribuie la mentinerea concentrarii
utilizatorului asupra procesului de achizitie si evita distragerile neasteptate.

6.1.8. Politica de confidentialitate a site-ului este usor de gasit in timpul procesului de
finalizare a comenzii, asigurandu-se ca utilizatorul este informat si intelege cum
sunt gestionate datele sale personale.

Accesul facil la politica de confidentialitate in timpul procesului de finalizare a comenzii asigura ca utilizatorii
sunt informati cu privire la modul in care sunt gestionate datele lor personale, consolidand increderea in
magazin si in procesul de achizitie.

6.1.9. Finalizarea comenzii ofera o modalitate rapida si eficienta pentru utilizator de a
contacta centrul de asistenta al magazinului in cazul in care este nevoie de ajutor
sau asistenta suplimentara.

Oferirea unei modalitati simple si rapide pentru utilizatori de a contacta centrul de asistenta al magazinului
in timpul procesului de finalizare a comenzii sporeste satisfactia si increderea clientilor.

6.1.10. Butonul principal CTA este plasat intr-un mod vizibil si distinct pe pagina de
finalizare a comenzii, incurajand utilizatorul sa finalizeze cu succes procesul de
cumparare.
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Plasarea butonului principal CTA intr-un mod vizibil si distinct pe pagina de finalizare a comenzii incurajeaza
utilizatorii sa finalizeze procesul de cumparare cu succes, contribuind la cresterea conversiilor si a
satisfactiei clientilor.

6.2. Stimulente pentru conversie si cresterea valorii medii a comenzii (AOV)

6.2.1. Dupa pagina de finalizare a comentzii si inainte de pagina de multumire, exista o
etapa de upsell in care utilizatorul poate adauga un alt produs la comanda
existenta.

Dupa finalizarea comentzii, utilizatorul are oportunitatea de a adauga un alt produs la comanda existenta,
ceea ce poate duce la cresterea valorii medii a comenzii si la generarea unor venituri suplimentare.

6.2.2. Pagina de finalizare a comenzii contine oferte aditionale (de exemplu, "Ocolirea
cozii", "Expeditie urgentad", "Ambalaj cadou", "Asigurare de colet" cu preturi sub 3
dolari).
Pe pagina de finalizare a comenzii, sunt oferite optiuni aditionale care pot fi adaugate la comanda, cum ar fi
"Ocolirea cozii", "Expeditie urgenta", "Ambalaj cadou" sau "Asigurare de colet". Aceste optiuni pot stimula
cresterea valorii medii a comenzii si pot imbunatati experienta de cumparare a utilizatorului.

6.2.3. Se folosesc declansatoare de urgenta ("Produsele dvs. sunt rezervate pentru 10
minute", "Daca comanda dvs. este finalizata in urmatoarele 12 minute, va fi
expediata astazi").

Folosirea declansatoarelor de urgenta, cum ar fi "Produsele dvs. sunt rezervate pentru 10 minute" sau
"Daca comanda dvs. este finalizata in urmatoarele 12 minute, va fi expediata astazi", poate incuraja
utilizatorii sa finalizeze achizitia Intr-un timp mai scurt, ceea ce poate duce la o conversie mai mare si la o
crestere a veniturilor.

6.3. Logare si inregistrare
6.3.1. Pagina de finalizare a comenzii permite utilizatorilor sa se conecteze astfel incat sa
nu fie nevoie sa reintroduca toate informatiile din nou.
Conectarea utilizatorilor la finalizarea comenzii permite economisirea timpului prin evitarea reintroducerii
tuturor informatiilor personale si de plata. Acest lucru face experienta de cumparaturi mai eficienta si mai
placuta pentru utilizatori.

6.3.2. n timpul inregistrarii, procesul de selectare a parolei nu este complicat cu cerinte
neesentiale.
Simplificarea procesului de selectie a parolei in timpul inregistrarii reduce frustrarea utilizatorilor si creste
ratele de conversie. Prin eliminarea cerintelor neesentiale pentru complexitatea parolei, se optimizeaza
experienta de Tnregistrare si se incurajeaza utilizatorii sa completeze procesul mai rapid.

6.3.3. Recuperarea parolei este simpla.
O procedura simpla de recuperare a parolei ofera confort utilizatorilor care si-au uitat sau au pierdut parola.
Aceasta imbunatateste experienta utilizatorului prin oferirea unei solutii rapid si usor de accesat in caz de
nevoie, fara a crea frustrare sau intarzieri in finalizarea comenzii.

6.4. Formulare
6.4.1. Structura campurilor de introducere este cat mai simpla posibil (o singura coloan3,
ideal).
Structura simpla a cdmpurilor de introducere faciliteaza completarea datelor de catre utilizator, fara a crea
confuzie sau dificultati in procesul de finalizare a comenzii.
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6.4.2. Pagina de finalizare a comenzii contine numarul minim de campuri de introducere
necesare pentru finalizarea achizitiei.
Prin limitarea numarului de campuri necesare, pagina de finalizare a comenzii devine mai eficienta si mai
rapida, reducand timpul necesar pentru completarea informatiilor si, implicit, crescand sansele de finalizare
a achizitiei.

6.4.3. Campurile de introducere de pe pagina de finalizare a comenzii sunt etichete
"floating", astfel incat utilizatorul sa poata vedea simultan numele campului si
continutul acestuia.
Etichetele "floating" Tmbunatdtesc experienta utilizatorului, oferindu-le informatii clare despre campurile de
introducere fara a fi nevoiti sa deruleze sau sa caute etichete separate.

6.4.4. Adresa de email a utilizatorului este solicitata in primul rand, astfel incat in cazul in
care parasesc procesul de finalizare a comenzii, magazinul sa poata intra in contact
Ccu ei.

Solicitarea adresei de email inainte de orice alta informatie permite magazinului sa pastreze contactul cu
utilizatorii care parasesc procesul de finalizare a comenzii, ceea ce poate duce la recuperarea comenzilor
neterminate.

6.4.5. Campurile de introducere contin sugestii (Email: de exemplu, john.doe@gmail.com)
pentru a reduce efortul cognitiv al utilizatorului.
Sugestiile pentru campurile de introducere reduc efortul mental al utilizatorului si ii ofera exemple
relevante, facilitdnd completarea informatiilor solicitate.

6.4.6. Pagina de finalizare a comenzii are o optiune pentru a bifa "adresa de facturare este
aceeasi cu cea de livrare", astfel incat utilizatorul sa nu fie nevoit sa introduca
aceeasi adresa de doua ori.

Optiunea pentru a utiliza aceeasi adresa pentru facturare si livrare economiseste timpul utilizatorului si
reduce riscul de a introduce gresit informatiile.

6.4.7. Selectarea unei optiuni de plata (de exemplu, butoane radio) este usor accesibilad pe
dispozitivele mobile.
Accesul usor la optiunile de plata pe dispozitivele mobile asigura o experienta uniforma si intuitiva pentru
utilizator, indiferent de dispozitivul folosit.

6.4.8. Sunt incluse prompt-uri vizuale pentru detaliile cardului de credit, cum ar fi o
imagine a locului unde se gaseste codul CVV.
Indicatiile vizuale pentru detalii cardului de credit ajuta utilizatorii sa completeze cu precizie informatiile
necesare, evitand erorile si intarzierile in procesul de finalizare a comendzii.

6.4.9. Campurile de introducere a cardului de credit sunt afisate pe un fundal gri pentru o
incredere mai mare (perceputa).
Fundalul gri al campurilor de introducere a datelor cardului de credit transmite un sentiment de siguranta si
incredere utilizatorilor, contribuind la cresterea increderii in procesul de plata online.

6.4.10. Utilizatorii pot sari cu usurinta intre campurile de introducere ale unui formular
folosind tasta "Tab".
Functia de autocompletare cu tasta "Tab" faciliteaza navigarea utilizatorului intre cdmpurile de introducere,
oferindu-le o modalitate rapida si eficientd de a completa datele.
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6.4.11. La introducerea datelor intr-un cdmp de introducere numai cu cifre (de exemplu,
cod postal, numar de telefon), se afiseaza o tastatura numerica pe dispozitivele
mobile.

Tastatura numerica afisata la introducerea datelor de tip numeric pe dispozitivele mobile faciliteaza
introducerea informatiilor corecte si rapide, eliminand necesitatea utilizarii tastaturii standard.

6.4.12. La introducerea unei adrese de email, pe dispozitivele mobile se afiseaza o tastatura
cu butoane dedicate pentru @ si ".com".
Tastatura cu butoane dedicate pentru adresele de email simplifica procesul de introducere a informatiilor,
reducand riscul de erori si accelerand procesul de completare.

6.4.13. Latimea campurilor de introducere indica cantitatea si formatul datelor care trebuie
introduse (de exemplu, introducerea codului postal este mai mica decéat adresa),
inclusiv introducerile pentru cardurile de credit.

Latimea diferita a cdAmpurilor de introducere indica clar utilizatorilor tipul si cantitatea de informatii
asteptate, facilitand completarea corecta a datelor solicitate.

6.4.14. Campurile optionale si cele obligatorii sunt usor de distins.
Diferentierea intre cdmpurile optionale si cele obligatorii ajuta utilizatorii sa prioritizeze informatiile si sa
completeze cu precizie detaliile necesare pentru finalizarea comentzii.

6.4.15. Daca solicitam numarul de telefon, trebuie sa explicam langa/sub cdmp ca este doar
pentru informatii de livrare.
Explicarea clara a utilizarii numarului de telefon asigura transparenta si inlatura orice ingrijorare cu privire la
utilizarea datelor personale.

6.4.16. Finalizarea comenzii foloseste o baza de date de adrese de strada, astfel incat
utilizatorul sa nu poata introduce gresit adresa.
Utilizarea unei baze de date de adrese valide previne introducerea gresita a datelor, asigurand ca comenzile
sunt expediate catre adrese corecte si valide.

6.4.17. Campurile de introducere folosesc validarea in linie cu un contur verde/rosu
proeminent si semnele sagetd/x (de exemplu, daca adresa de email este introdusa
corect).

Validarea in linie a cdmpurilor de introducere asigura completarea corecta a informatiilor si minimizeaza
erorile, oferind feedback imediat utilizatorilor.

6.4.18. Starea de eroare a campurilor de introducere completate incorect indica clar ce
este gresit si cum trebuie corectat.
Starea de eroare clara indica utilizatorilor unde si ce trebuie corectat pentru a finaliza cu succes procesul de
finalizare a comendzii.

6.4.19. Utilizatorul nu trebuie sa introduca aceleasi informatii de doua ori.
Eliminarea nevoii de a reintroduce aceleasi informatii reduce timpul si efortul utilizatorilor, oferindu-le o
experienta mai eficienta si mai placuta de finalizare a comendzii.

6.4.20. Finalizarea comenzii foloseste o functie de autocompletare ori de cate ori este
posibil (de exemplu, cand utilizatorul tasteaza codul postal, orasul se completeaza
automat).
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Utilizarea functiei de autocompletare in campurile de introducere simplifica si accelereaza procesul de
completare a informatiilor, asigurand corectitudinea si consistenta datelor introduse.

6.4.21. Daca utilizatorul pardseste finalizarea comentzii si apoi se intoarce, campurile de
introducere vor fi salvate astfel incat sa poata continua de unde au ramas.
Salvarea datelor introduse anterior faciliteaza reluarea procesului de finalizare a comenzii in cazul
intreruperilor sau abandonarii temporare a procesului.

6.4.22. Campurile de introducere au o optiune ("X" in partea dreapta) pentru a sterge
continutul cu un singur clic.
Butonul "X" pentru stergerea continutului ofera utilizatorilor o modalitate rapida si usoara de a sterge
informatiile introduse gresit sau inutile, fara a fi necesara editarea manuala a campurilor.

7. Pagina de multumire
7.1.General
7.1.1. Pagina de multumire afirma clar ca utilizatorul a finalizat cu succes achizitia si 1l
felicita.
Confirmarea finalizarii achizitiei si felicitarile transmise utilizatorului i ofera o senzatie de satisfactie si
incredere in procesul de cumparare.

7.1.2. Pagina de multumire rezuma clar continutul comenzii.
Rezumarea clara a continutului comenzii ajuta utilizatorul sa confirme si sa verifice rapid produsele pe care
le-a achizitionat.

7.1.3. Pagina de multumire indica clar data estimata de livrare a coletului si serviciul de
curierat utilizat.
Informatia detaliata despre data estimata de livrare si serviciul de curierat folosit 1i ofera utilizatorului
siguranta ca coletul sau va fi livrat in timp util.

7.1.4. Pagina de multumire ofera o modalitate simpla pentru utilizator de a lua legatura cu
proprietarul magazinului (de exemplu, chat in direct, email, numar de telefon).
Accesul facil la datele de contact ale proprietarului magazinului permite utilizatorului sa solicite asistenta
sau sa rezolve orice intrebari sau neldmuriri.

7.1.5. Pagina de multumire explica utilizatorului cum poate urmari coletul.
Instructiunile privind urmarirea coletului ii ofera utilizatorului transparenta si control asupra starii livrarii,
reducand incertitudinea si ingrijorarea.

7.2.Cresterea conversiilor si valorii medii pe comanda (Conversion and AOV 'boosters')

7.2.1. Pagina de multumire 1i ofera utilizatorului posibilitatea de a cumpara articole
suplimentare/o cantitate mai mare din acelasi produs la un pret mai mic, sau de a
achizitiona un alt produs complementar, cu o explicatie clara ca aceste articole
suplimentare vor fi combinate cu comanda recent plasata.

Oferirea optiunii de a adauga articole suplimentare la comanda la un pret mai mic stimuleaza impulsul de
cumparare al utilizatorului si poate creste valoarea totala a comentzii.

7.2.2. Pagina de multumire ofera utilizatorului un cod de cupon pe care il pot folosi pentru
urmatoarea achizitie, sau pe care il pot oferi prietenilor lor.
Oferirea unui cupon de reducere pentru urmatoarea achizitie incurajeaza fidelitatea utilizatorului si poate
determina revenirea lor in magazin pentru alte achizitii.
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7.2.3. Utilizatorul primeste un rezumat al tuturor informatiilor in emailul lor de confirmare

(rezumat al produsului, oferte suplimentare, codul de cupon care se afld pe pagina
de multumire, etc.).

Primirea unui rezumat complet al comenzii in emailul de confirmare furnizeaza utilizatorului o referinta utila
pentru viitoarele interactiuni cu magazinul si ii ofera o imagine clara a tuturor detaliilor achizitiei lor.
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YBaXkaeMblM KITUEHT,

[aHHbIV OOKYMEHT C TexHM4ecknM SEO ayamnToM camTa 6bin1 pa3paboTaH
KoMaHOgom SEO cneumanmncToB kKoMrnaHum RocketSEO, 3aHUMMaOLWMXCS
onTUMM3aUMeEn 1 MPoaBUMIKeHMEM Beb6-CanToB. Mbl NpoBenn rMy6oKMiM aHanms3
TEXHMUYECKMX aCMeKTOB CanTa, OLLeHUBas CTPYKTYPY, BHYTPEHHIOK U BHELLHIOK
OMNTUMM3ALIMIO, N MHTEMPALMIO CaMTa C MONCKOBbIMU CUCTEMAMM U COLIMANbHbIMMU
CETAMMU..

B 3TOM [OKYMEHTe cooepmnTca NnogpobHaa MHGopMaLMa O TEXHUYECKMX
npobnemax, BbiiBNEHHbIX CneumanmcTaMm B MpoLecce ayamTa, a Takxke
KOHKPETHbIE peKoMeHOaUMM 1 pelleHns ana nx yctpaHeHmsa. OCHOBHaaA Lenb
KOMaHObl CMEeLUManMCToB - MOMOYb KITMEHTY YYULLNTb MOMCKOBYO ONMTUMM3ALIUIO
CBOEro camTa M 4OCTUYb BbICOKMX MO3MLMIN B MOUCKOBbBIX CUCTEMAX, KOTOPbIE
MoBeKyT 3a COBOM yBenmMyeHme opraHmyeckoro Tpadmka.

Huyke npencraBneHa Tabnumua akTyanbHOCTM M NpuopuTesalmm 4opaboToK Mo
pe3ynbrataM TEXHUYECKOro ayamTa, MPMopUTET BbIMOMHEHMA 0OPABOTOK
0603HaveH gmanasoHoM ot O go 1000.

OnucaHue Cratyc NMpuopuTeT

CTpyKTypa cauTa

1. OnTumMmsauma URL AKTyanbHoO 600
1.1. ®opMUMpoBaHmMe YenoBeKO-MOHATHbIX URL (UTY) AKTyanbHoO 600
1.2. DopMumpoBaHme cTaTndeckmnx URL 13 gnHaMmyeckmx (o)
2. ONTUMU3aLUmna BHYTPEHHUX CCbINOK AKTyanbHoO 700
2.1. XnebHble KPOLLKU AKTyanbHo 700
2.2. ONTMMM3aLMa CTpaHUL, MarMHaunm AKTyanbHo 700
3. MynbTUA3bIYHOCTb CavTa (o)
3.1. lNepeBon Ha gpyrue a3biku 0
3.2. ATpnbyT hreflang and ykasaHus a3bika 0
3.3.. NepeknyeHue Mexxay A3bIKOBbIMUW BEPCUAMK CalTa o
4, DopMupoBaHme XML kapT canTa AKTyanbHoO 9200
4.1. ®opMumpoBaHue XML KapTbl canTa AKTyanbHo 9200
4.2. DopMmpoBaHme XML KapTbl M306paXKeHMI AKTyanbHoO 600

BHyTpeHHVIﬁ aHanu3 canTa: TeXHUYeCcKas cocTaBngaouan
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OnucaHue Cratyc MpuopuTeT
1. HacTtpowmka 301 peanpekTon AKTyanbHo 950
2. ®awnn Robots.txt o
CrpanL carita roncKoBoM pOBOTaM | Awryanbho 990
4. ONTUMM3aALMA UCXOOALLMX BHELLHUX CCbINTOK o
5. ®opMupoBaHMe KOPPEKTHbIX http-3aronoskos AKTyanbHo 400
6. OnpeneneHne kaHoHMYyeckmx URL AKTyanbHoO 900
7. HacTpolka cTpaHuLbl 404 OLLNGKMN AKTyanbHo 900
8. ONTMMM3aLUMa Koda U CKOPOCTWM 3arpy3KuM canTa AKTyanbHoO 900
9. ONTMMUM3aLMA Nogd MOBUSbHbIE YCTPOWCTBA o
10. BHyTpeHHMe CTpaHULbl C oLUMBKaMM AKTyanbHo 900
10.1. BHYTpEeHHME CTpaHULLbl C KOOOM oTBeTa 30X AKTyanbHoO 900
10.2. BHyTpeHHMe CTpaHuLbl C KOOOM oTBeTa 40X (o]
10.3. BHyTpeHHMe CTpaHMLbl C KOOOM oTBeTa 50X AKTyanbHo 900
BHyTpeHHMi"I aHa/In3 CanTa: KOHTEHTHAA COCTaBNAIOLLAA

1. Tern Title, H1 n meTa-Ter Description AKTyanbHO 9200
1.1. OnTuMm3auma teros Title: AKTyarnbHO 900
1.2. OnTmMmM3auma meTta-Tero Description: AKTyanbHoO 900
1.3. OnTmMmM3auma teros HI: AKTyanbHo 900
2. CTpyKTypa 3aro/ioBKOB Ha CTpaHuLe AKTyanbHo 500
3. ONTMMM3aLMa N306paKeEHUN AKTyanbHoO 950
3.1. Aopeca n3obparkeHnin AKTyanbHoO 200
3.2. ATpmnbyThbl alt 1 title ona nsobparkeHun AKTyarnbHO 400
3.3. CnunwkoM 6onbline n3obparxkeHuda 0o
4. KOpPEKTHOCTb pa3MeLLeHHbIX TEKCTOB AKTyanbHoO 100
5. Hannume ueH o
6. Hannume KOHTaKTHbIX AaHHbIX B PEFMOHE MPOABVIKEHWS o

UHTerpaumsa ¢ NOMCKOBbIMU CUCTEMAMMU U COLlMANIbHBIMU CETAMMU

1. MuKpopasmeTKa MHbopMaLIMnM Ha canTe

AKTyanbHo

700
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OnucaHue Cratyc MpuopuTeT

1.1. MUKpopa3sMeTKa xJIebHbIX KpoLlekK AKTyanbHo 700
1.2. MmKpopa3mMeTKa Noncka no canty AKTyanbHoO 700
1.3. MUKpopasMeTKa KOHTaKTOB OpraHm3aumm AKTyanbHoO 700
1.4. MnKpopasMeTKa TOBapoOB AKTyanbHo 700
1.4.1. MuKpopasMeTKa o9 CTPaHULLbl KaTeEropmum TOBapOB AKTyanbHoO 700
1.4.2. MnkpopasMeTKa 419 CTpaHMLUbl KAPTOYKM TOBapa AKTyanbHoO 700
1.5. Mm1KpopasMeTKa cTaTe, KOMMEHTapMeEB U PENUTUHTA AKTyanbHo 700
1.6. MukpopasmMeTka 6n1okoB FAQ (o)
2. Pa3MeTKa CCbIfTOK B coLManbHOM CeTun AKTyanbHoO 200
2.1. Open Graph Protocol AKTyanbHo 200
2.2. Twitter Cards o
3. Like/share-KHOMKM coLmanbHbIx ceTei o
4. Follow-KHOMKW rpymnn B COLLManbHbIX CETAX o
5. Hannuune nudopmaumnm ob opraHmsaumm B «Google Mow o
6U3HEeC» U «HHaeKc.CrnpaBOYHMK»
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CTpyKTypa caumTa

[aHHbIN pa3gen onmcbiBaeT HEOBXOOMMbIE M3MEHEHUA B CTPYKType canTa, URL
afpecoB M OpraHM3aLum NPaBUIbHOM BHYTPEHHEW NePeTNHKOBKM camTa.

TexHn4yeckumm SEO-ayauT 1
CTpyKTypa camTa 5
1. OntumMmsauma URL 5
1.1. DopMMpoBaHMe YenoBeKO-MOHATHbIX URL (YY) 5
1.2. ®DopMupoBaHume ctatudeckmx URL M3 gMHaMUUECKMX 6
2. OnTMMM3aLnNS BHYTPEHHKMX CCbINTOK 7
2.1. XnebHble KPOLLKMU 7
2.2. ONTMMM3aLMa CTpaHML, MarmHaumm 7
3. MynbTUA3bIYHOCTb CamTa 8
3.1. MNepeBoa Ha Apyrme a3biku 9
3.2. ATpnbyT hreflang ona ykasaHma a3blka 9
3.3 [NepeKitoueHne Mexxay 93blIKOBbIMKM BEPCUAMU CallTa 9
4. DopMumpoBaHme XML KapT canTa 9
4.1. DopmmpoBaHme XML KapTbl canTa 9
4.2. DopMupoBaHme XML KapTbl M306parKeHMI 10
BHYTpeHHMM aHaNMU3 cauTa: TeXHUYECKaa cocTaBnsoLwas 12
1. HacTpomka 301 peanpeKToB 12
2. ®ann Robots.txt 13

3. OrpaHuyeHune K MHOEeKCaLUnmM 1 nepexonamM oTaeNbHbIX CTPaHWL, canTa
MOMCKOBbIMK poboTamu 13
4. ONTUMKM3ALMNA NCXOOALWMX BHELHWMX CCbINTOK 14
5. ®opMumpoBaHMe KOPPEKTHbIX http-3aronoBKoB 14
6. OnpepgeneHne kaHoHn4Yyeckmnx URL 15
7. HacTpowka cTpaHuubl 404 olnMGKU 16
8. ONTMMUM3aLMSa KOOa M CKOPOCTU 3arpy3Ku canTa 16
9. OnTMMM3aLMa Noa MOBUMbHbIE YCTPOMCTBA 18
10. BHyTpeHHMe CTpaHMULbl C OLLUMGKaMK 18
10.1. BHyTpeHHMe CTpaHULbl € KOOOM oTBeTa 30X 18
10.2. BHyTpeHHMe CTpaHULLbl C KOOOM oTBeTa 40X 18
10.3. BHYTpEeHHME CTpaHuMLbl C KOAOM oTBeTa 50X 18
BHYTpPeHHMN aHaNMU3 canTa: KOHTEHTHasA cocTaBnsaloLWas 19
1. Tern Title, H1 u meTa-Ter Description 19
1.1. OnTMmM3aumga Teros Title: 19
1.2. OnTummsauma meta-TeroB Description: 20
1.3. OnTnMm3auma Teros HI: 21
2. CTpyKTypa 3aro/ioBKOB Ha CTpaHuLe 21
3. ONTMMM3aLUUNEA N306parkeHnin 22
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3.1. Agpeca nsobparkeHunm 23
3.2. ATpmbyTbl alt u title ona nsobparkeHnin 23
3.3. CNnLWKOM 6onblune M306parkeHms 24
4. KOpPEeKTHOCTb pa3MeLlLeHHbIX TEKCTOB 24
5. Hanunuwme ueH 25
6. Hannuyme KOHTaKTHbIX JaHHbIX B PErMOHE NMPOABUMIKEHUS 25
UHTerpaumsa c NoMcKoBbIMU CUCTEMAMU U COLMANBbHbIMU CETAMU 25
1. MUKpopa3mMeTka MHPOopPMaLIMKM Ha canTe 26
1.1. MmKpopa3MeTKa XTebHbIX KPoLLeK 26
1.2. MuKpopasMeTKa NOMUCKa Mo canTy 27
1.3. MUKpopasMeTKa KOHTaAaKTOB OpraHm3aumnm 28
1.4. MnKpopasmMeTKa TOBapoOB 30
1.4.1. MmnKpopa3MeTKa 19 CTpaHMLbl KaTeEropmMm TOBAPOB 30
1.4.2. MUKpoOpa3MeTKa O/19 CTPpaHMLUbl KapTOYKM TOBapa 32
1.5. MuKpopa3MeTKa cTaTen, KOMMEHTapPUEB M PEUTUHIa 35
1.6. MukpopasmeTka 6nokoB FAQ 38
2. PazMeTKa ccblmoK B COLLManbHOM ceTu 39
2.1. Open Graph Protocol 39
2.2. Twitter Cards 39
3. Like/share-KHOMKM coumanbHbIX ceTem 39
4. Follow-KHOMKW rpynn B cOuManbHbIX CETAX 39
5. Hanunune nudopmaumm o6 opraHmsaumnm B «Google Mo 6MUsHec» m
«AHaeKc.CrnpaBOYHUK» 40

1. OnTuMmmnsauma URL

Ona ynyduweHma MHOEKCaUMM M PaH>XXMPOBaAHMA CalTa MOUCKOBbIMU CUCTEMaMM
Ba)XHO peanin3oBaTb MPaBUIbHYO BU3YanbHYIO M TEXHUYECKYIO CTPYKTYpY URL
afpecoB canTa.

1.1. DopMupoBaHue yenoBeKo-noHATHbIX URL (HIY)

NMONCKOBbIE CUCTEMDbI BbILLE PaHXXMNPYIOT CTPaHMLUbl C 4eToBEKO-MOHATHbIMW URL
(UMY), npwm Nnpo4umnx paBHbiX. URL OoOmKHbI MUMETb TOTMUYHYIO CTRYKTYPY U ObiTb
MOHATHbI O/19 MOoJS1b30BaTeNS.

YuntbiBasg ocobeHHOCTHM HekoTopbix CMS (ABu»XKKOB camTa), BHeapeHme Yy
MOYKET MPUBECTU K YBETTMYEHUIO BPEMEHM OTBETA CepBEPA M 3AMEASIEHUNIO
pPa60OThbl CAMTA B LIEIOM, YBETNYNTL HATPY3KY HQ CepBEP M APYIMMM OLLMOKAM. 3TO
MOYKET HUBEJTINPOBATbL MOJIOXKUTE/IbHbIN PE3Y/IbTAT OT BHEAPEHUS UV AAxXKe AATb
oTPULATESIbHbIN, MO 3TOM MPUYNHE BAXKHO OLEHUTb BO3MOXXHOCTM CMS nepen
BHegpeHmem Yrly.

AkTtyanbHocTb Aanga URL: aktyarnbHoO
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PeanunsoBaTb Ha canTe YIlY cornacHo cnegyolmMm npasmnam 1 wabnoHam:

NMpaBuna TpaHcAUTepauum KUpUNIunubl

a-a e-e M-y 0-0 y-u w -~ sh ’-e

6-Db é-e K- Kk n->p d-f u » shch o » yu

B-oV X » zh n- | p-r x-h b » MNPOrycKaeTcs

r-g 352 M->m cos L~ ts NIERY; a-ya

o-d N H->n Tot Yy - ch b » MPOMNycKaeTcH
* McktoueHme “bin” — TpaHCcIUTepMpyeTca Kak “iy”.

MpaBuna TpaHcAUTepauuu pyMbIHCKUX CNeLCUMBOJIOB

a-a a-a T S-S t-t

BHepgpuTb npaBuna:

- 3HaKW NpenuHaHng, Npobesnbl M BCE CUMMBOJIbI, 32 MCKTIOYEHUEM LMPP U
OYKB, 3aMeHATb Ha gedunc “-" (He cMMBONbI NogYepkmMBaHmMga “_");

- [aBa u 6onee gedumca Nnogpsan 3aMeHaTb Ha oaMH Aeduc;

- ecnu npu popmmpoBaHmm URL B KOHLLE UK B Hadane anemMmeHTa URL
nonydaeTtcsa “-", TO 3TOT 3HaK (3HaKWK, eC/iv MX HECKOMbKO) yOansaTh;

- B URL He go/mKHO 6bITb 3arnaBHbIxX BYKB (A), TONbKO CTPOYHbIE ().

MpumMep cTpaHULbI PekoMeHAyeMble agpeca CTpaHuL,

Pa3zpen>KaTteropus>Ha3sBaHue
noakateropumu

https://flexmag.md/razdel/kategoriya/nazva
nie-podkategorii/

https://flexmag.md/produs/Jacuzzi%20Spa% | https://flexmag.md/produs/jacuzzi-spa-gonf
20gonflabil%20Intex%2028442 labil-intex-28442
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https://flexmag.md/categorie/Accesorii%20s | https://flexmag.md/categorie/accesorii-si-co
i%20consumabile%20masini%20de%20muls nsumabile-masini-de-muls

Ba)kHo! PeannsoBaTtb 301 peanpekTbl co Bcex cTapbix URL Ha HOBble. 3aMeHUTb
BHYTPEHHME CCbhINTKM B KOAE CalTa CO CTapbiX Ha HOBbIE.

1.2. DopMmupoBaHue ctatnyeckux URL s auHaMmnuyeckunx

MONCKOBbIE CUCTEMDbI NyYLLE PAHXXMPYIOT CTPAHMLY CO cTaTnyeckmnm URL, uem ¢
AVMHAMUMYECKMMM, MPU MPOYMX PaBHbIX. ECin Ha TekyLen CMS HeEBO3MOXHO ByaeTt
peanmnsoBaTb YUIY, ansbrepHaTUMBHBLIM BapMaHTOM byaeT dopMmpoBaHmMe
ctatnyeckmnx URL ns gnHamMmmyeckmx. dmHamMmmyeckme URL agpeca nHorga Mmewator
paboTe MOMCKOBbLIX POBOTOB MPU CKaHMPOBaHMKM CanTa, MOCKObKY co3aaeTcs
6onbluoe konnyectBo URL agpecoBs, yka3biBaloWMX HA OOUH U TOT XXKe OOKYMEHT
npu NepectaHoBKe NapamMeTpoB B URL. BcneactBmm 4yero momcKoBble po6oThl
CKaAHMPYIOT 3T Oy6nmpyoLlmecs CTpaHuLbl MOBTOPHO, YTO 3aMeaniaeT O6LLYyto
MHOEKCaLUIO canTa.

AKTyanbHocTb anga URL:

Ha cante HeT gMHaMMNYEeCKnX CTpaHWL.

2. OnTuMMnsauma BHYTPEHHUX CCbIJTIOK

2.1. Xnne6bHble KpPOLUKM

[1na canToB, MMEIOLLMX CTPaHMLLbl TPETbeN U Bonee rMy6uMHbl BMIOXXEHHOCTK,
Ba)KHO CO3[4aTb HAaBUIMALUMOHHYIO Llenoyky — “xnebHble Kpoluku”. JaHHasa
HaBMIMALMOHHAA LLleNoYKa BU3yanlbHO OTOBpaXKaeT CTPYKTYpYy camTa Nmbo
nocnegoBaTeNbHOCTb MepPexoaoB NoMb30BaTeNS, YTO YNPOLLAET HaBUraL MO
BHYTPMW camTa.

AkTtyanbHocTb Aanga URL: aktyarnbHoO

Heo6xogumo:

- PeanusoBaTb Ha calTe BbIBO X/1€OHOM KPOLLKK, CObMoaasa Normky
nocnenoBaTelbHOCTU YPOBHSA BITOYXEHHOCTU pa3aenos.

- HacTpouTb reHepaumto XxnebHoM KPOLLKKM Tak, YTOObl He HapyLlanach
NorMKa 1 NnocnenoBaTeNbHOCTY YPOBHS BIOYXEHHOCTW Pa3aesios.

- Y6paTbh CChIfIKY C MOCNeaHero nyHKTa x1ebHOM KPOLLKMK, YTOObI CTPpaHMLLa He
Ccblflanacb caMa Ha cebs, oHa A0/MKHa BblTb TEKCTOBOW.

MpumMep oTcyTBYOLLEN XJIEOHOMN KPOLLUKMU:
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h Jflexmag.m I M%20functioneaza%20un%20granul r%20Avantajel
e%20hranei%20granulate.#

Produse recente

Masina electrica de taiat

et
placa Ingco PTC8001
5799

Polizor unghiular Procraft

( PW1000

MpuMep HEeNoNHOM XJ1Ie6HOM KPOLLKU (OTCYTCTBYET CCbifiKa Ha IMaBHYI0) U
nocnegHero NyHKTa C CCbINIKOM:
https://flexmag.md/produs/Manson%20din%20cauciuc%20Gardelina%20tip%201#s
2

Accesorii si consumabile masini de muls — Manson din cauciuc Gardelina tip 1

Manson din cauciuc Gardelina tip 1

cauciuc Pref

Cod: 32867
h *

2.2. OnTMMM3aumea CTpaHuL NnarmHauumm

CrpynnumpoBaHHble CTPaHWLLbl B paMKax OHOro pa3aesna Ha3bliBatoTca
CTpaHWLUaMK NarMHaLumm, 3To ntobble CTpaHULbl caTa pa3feseHHble Ha
HECKOJTbKO MOXOXWMX JOKYMEHTOB C MOMOLLbIO HyMepaunm. ONTUMM3ALUE STUX
CTPaHUL, HY»KHa, YTO6bl MOKa3aTb MOUCKOBbIM CUCTEMAM, YTO coepyKaHMe OaHHbIX
CTpaHUL, ABNAETCA NPOAOIIKEHMEM APYT ApYra, a He CO30aHHbIMM KOMUAMMU,
KOTOPbIe OHU ByayT BOCMIPUHMMATL KaK Ay6nMpoBaHMe KOHTEHTA U MOHMKaTb
OaHHble CTPaHWLLbl BMecTe C OCHOBHOW B pe3y/bTaTax Mnoucka.

AkTyanbHocTb anga URL: akTyasribHO

Heo6xogaumo:

- y6paTb BbiBO4 SEO TeKcTa Ha CTpaHMLuax narMHaumm, oCTaBMB €ro TON1bKO
Ha OCHOBHOM CTpaHumLe.


https://flexmag.md/blog/Cum%20functioneaza%20un%20granulator.%20Avantajele%20hranei%20granulate.#
https://flexmag.md/blog/Cum%20functioneaza%20un%20granulator.%20Avantajele%20hranei%20granulate.#
https://flexmag.md/produs/Manson%20din%20cauciuc%20Gardelina%20tip%201#s2
https://flexmag.md/produs/Manson%20din%20cauciuc%20Gardelina%20tip%201#s2
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- [lpw BO3BpaTe CO CTPaHMLbI MarMHaLUMM Ha OCHOBHYIO CTPaHULY He
OO/MKHO 6bITb M3MeHeHUIM B URL agpece OCHOBHOM CTpaHULLbI.
- CTpaHuUbl MarMHaumMm OONMXKHbl 6biTb AOCTYMHbI K MHOEKCaLUN.

Mpumep:

OpuruHan

https://flexmag.md/categorie/Despic | https:/flexmnag.md/categorie/Despicato
atoare?page=] are

CKPUHLLOT:
https:/flexmag.md/categorie/Despicatoare?page=2

Indisponibil
Alimentare: v

D220V

O30y Eln

(JBenzina
OpPTO

3. MynbTUA3bIYHOCTb CaMUTa

Ecnm canT MMeeT HECKOSTbKO A3bIKOBbIX U pPermMoHasibHbIX Bepcvuh, TO And ero
KOPPEKTHOIO PaHXNMpPOBaHNMA MONCKOBbIMKN CMCTEMaMUN U y,EI,O6CTBa
nofib3oBaTenen HeobxoOgMMo ABHO YKa3aTb 3TN A3bIKOBbIE NN pPernMoHalslbHblIE
BepCcunun. |_|pl/l MPaBUTIbHOM YKa3aHWMKM A3blIKOBbIX BepCl/Il;l MoJib30BaTeS1b 6yﬂ,eT
Mnomnagatb Ha Ty BEPCUIO, KOTOPad COOTBETCTBYET HaCTpOPIKaM ero KJiMeHTa, a
NMONCKOBblE CNCTEMDbI HE 6y,£|,yT CYNTATb TakMNe CTpaHWMUbl YHaCTUYHbIMU J:I,y6}'lﬂMl/1.

3.1. NepeBoa Ha Apyrue A3blKu

YTOObl MOMCKOBbIE CUCTEMbI HE CUMTANM CTPAHKLLY OPYroN A3bIKOBOM BEPCUM
ay6neM, Ha COOTBETCTBYHIOLLIMM A3blK AO/XKHbI 6biTh NepeBeaeHbl BCe 3/1eMEHThI
(KHOMKW, BCM/bIBalOLLME OKHA M MP.), BECb TEKCTOBbIN KOHTEHT (MeTa-Teru, TeKCTbI

nnp.).

AKTyanbHocTb ang URL:

Ha canTte Tonbko 1 93bIK.
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Hreflang - 31O cneumanbHbin HTML-aTpubyT canTa, MCMonb3yeMbl A9 yKa3zaHMa
HanM4Ma a3bIKOBbIX BEpCUIM cTpaHuL,. MIMeHHO hreflang yka3biBaeT po6oTty Google,
4YTO JaHHasa CTPaHULA eCTb B MepeBOAe Ha HECKObKO A3bIKOB UMK ANF pa3HbIX
PErMOHOB, @ TaKXe, KaKyk BEPCUIO CTPAHML, OTAABATb MO YMOAYAHMIO, EC/N A3bIK
KIMEHTa OT/IMYaETCAa OT NMPeaIOXXEHHbIX BApPMaHTOB.

3.2. ATpubyT hreflang ana ykasaHuga ga3blka

AkTyanbHocTb Aana URL:

3.3 MNepeknoyYeHne Mexay A3biIKOBbiIMU BepPCUSIMM CalTa

Ha MynbTUA3bIMHOM canTe 06a3aTeNibHO A0/MKEH NPUCYTCTBOBATL NepekstoyaTtesb
A3bIKOBbIX BEPCUI, UTOObI Yy MOMb30BaTeNs, MOMaBLIero Ha HepeneBaHTHY A4
Hero A3blKOBYIO BEPCUIO CalnTa, 6blfla BO3MOYKHOCTb Bbi6paTh NoaxoadaLlyto. 4na
KOPPEKTHOIroO MHOEKCUPOBAHMSA BCEX A3bIKOBbIX BEPCUIN CTPAHMUL, HEO6GX0AMMa UX
KOppEeKTHas HacTpoMKa.

AkTyanbHocTb Aana URL:

4. DopmuposaHue XML kKapT cauTa

B KapTax canTa coepPKnNTCH MOMHbIN nepedeHb CCbIJTOK OJ1a nepeaydm Ha
MHOEeKCaUMKO NMONCKOBbIM CUCTEMaM.

4.1. DopMmunposaHue XML KapTbl cauTa

®awn Sitemap.xml coobLlaeT MOMCKOBOMY PO6GOTY O BCEX BaXKHbIX U
HeobxoanMbIX AN MHOEKCALMKM CTpaHuMLax canTta. JlJobaBneHumne danna
YBENMMUYMBAET BEPOATHOCTb MOMNagaHUa B MHOEKC CCbISIOK, KOTOPbIE OH COLEPXKMUT.
XML kapTa canTa npeacrtasngaeTt cobom cnmcok Bcex URL agpecos canTa B
dopmaTe XML, OTKPbITbIX 419 CKAaHUPOBAHUSA M MHOEKCAL MM MONCKOBbIMU
cucTteMamm.,

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyanbHO

Heo6xoaumo:

- Co3poaTb caMoobHoBNgeMyto XML KapTy carTa COOTBETCTBYHOLLLYO
TpeboBaHuaM Google ona damnos Sitemap:
¢ UMCMONb3yloTca BCce 0ba3aTeNbHble Tern <urlset>, <url>, <loc>,
<lastmod>;
* COLOEPXKUT TOSTIbKO KaHOHUYEeCKMe, OTKPbITble ONF MHOEeKCAUUM U
CKaAHMPOBaHMA CTpPaHULLbl, OTAaowmMe Kog oteeTa 200;
¢ uncnonblyetca kogmpoBka UTF-8;
cooepXunT He 6oee 50 000 URL;
¢ UMeeT pa3Mep He 6onee 50 MB;

*

11



rocket
M, sto

= Ecnm XML kapTa cogep>xmnTt 6onee 50 000 URL nnu ee pasmep npeBbilLaeT
50 Mb, To pa36uTb ee Ha Heckonbko XML KapT B COOTBETCTBMMW C
MHCTpYKUmen Google No pasgeneHnto KpynHbix ¢annos Sitemap.

- Ecnwu canT aBngeTca MynbTUA3bIYHbIM, TO B KapTe camTa HeobxoamMmMo
yKa3aTb anbTepHaTMBHbIE A3bIKOBbIE BEPCUMW CalTa B COOTBETCTBUMN C
MHCTPyKuUmMen Google no Lob6aBAEeHMIO TOKANU3MPOBAHHbIX BEPCUM
CTpaHuL, B Sitemap.

Ccbinlka Ha aoKkyMeHTauui Google:

Kak co3natb dann Sitemap 1 coenartb ero AoCcTynHbiM ang Google.

Kak ynpaBngrb dannamm Sitemaps ¢ MoMoLLIb dannia nHaekca Sitemap.
KaKk oTnpaBuTb NOKaNAM30BaHHbIE BEPCUK CTpaHKLL B Google Yyepes Sitemap.

MpuMep cTpaHUL C OLUM6KaMK:

https://flexmag.md/categorie/Electronice

https://flexmag.md/produs/Deplumator%20MS-50

CKPUHLLOT:
HeT Heo6x0AUMbIX 9N1€MEHTOB.

v<url>

<loc>https://flexmag.md/categorie/Incubatoare</loc>
</url>

4.2. DopmupoBaHme XML KapTbl NU306pakeHUm

[na 6bICTPOM MHOEKCALMM MOUCKOBbIM POBOTOM KapTUHOK HEOBXOAMMO CO30aTb
OTOENbHYO KapTy ON18 n3obpaxkeHU sitemap-images.xmil.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

Heo6xoaumo:

- Co3paTtb dann sitemap-images.xml, oTBevatoLmii TpeboBaHMAaM Sitemaps
ONna n3o6pa)keHni, a MMeHHO:
¢ YKasaHo NpocTpaHcTBO MMeH IMAGE TakmM o6pa3om:
xmlns:image="https://www.google.com/schemas/sitemap-image/1.1";
¢ MCMNONb3yTCH BCe 0ba3aTenbHble Tern <urlset>, <url> n <loc>,
<image:image> 1 <image:loc>;
¢ COLEPXKUT TOSTIbKO KaHOHUYECKMEe, OTKPbITblE ONF MHOEeKCaLUUM U
CKaHWMPOBaHMA CTpaHMLbI, oTOatoLmMe Ko oTBeTa 200;
¢ ucnonb3yetca kogmpoBka UTF-8; cooepykut He 6onee 50 000 URL;
¢ cooepxunT He 6onee 1000 nsobparkeH ana kaxxgoro URL;
¢ UMMeeT pa3mep He 6onee 50 MB.
B kapTy 006aBNATb N3006paXKeHUs TOMTbKO CO CTPaHWL, TOBapOB.
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https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/sitemaps/build-sitemap
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/sitemaps/large-sitemaps
https://developers.google.com/search/docs/specialty/international/localized-versions#sitemap
https://flexmag.md/categorie/Electronice
https://flexmag.md/produs/Deplumator%20MS-50

Ccbl/iIKa Ha aoKyMeHTauuio Google:
dannbl Sitemap ang n3obpaxkeHunn.

.
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BHYTPEHHUN aHANMU3 CanUTa: TEXHUYECKad

CcoCTaBNndoLWad

B OaHHOM pasnene npoBognmTCcd TEXHNYECKUNI aHanm3 Cal;ITa, PacCMaTpmMBatOTCH
BHYTPEHHWNE CbaKTOpr onTtnMMmM3aunn, BInMaroLme Ha Ka4eCtBO MHOEKCaunm "

paH>XXMpPOBaHMe camTa B Bblgadye NMONCKOBbIX CUCTEM.

1. Hactpomka 301 peanpekToB
2. ®ann Robots.txt

3. OFpaHVI‘-IeHV]e K  MHOEKCauMM M rnepexogaM oTaesibHbIX CTPaHWNL, canTa

MOMCKOBbIMK POBOTaMM

4. ONTUMM3aLUUNA NCXOOALLMNX BHELLHWMX CChINTOK

5. ®opMumpoBaHMe KOpPPEKTHbIX http-3aronoBKoB

6. OnpepgeneHne kaHoHM4Yeckmx URL

7. HacTpowka cTpaHuubl 404 oLLNGKK

8. ONTMMM3aLMa KOAa U CKOPOCTM 3arpy3Kun camTa

9. ONTUMM3aumMa Nog MobUbHble YCTPOMCTBA

10. BHyTpeHHMe CTpaHMULLbl C OLLMGKaAMK
10.1. BHyTpeHHMe CTpaHULbl C KOOOM oTBeTa 30X
10.2. BHyTpeHHMe CTpaHULLbl C KOOOM oTBeTa 40X
10.3. BHYTpEeHHME CTpaHMLbl C KOOOM oTBeTa 50X

1. HacTtpounka 301 peanpeKToB

14
15

15
16
16
17
18
19
20
21
21
21
22

OueHb Ba)KHO, YTO6ObI A9 KayXA0M CTpaHKLIbl canTa 6bi1 Tonbko oamH URL agpec.

Ecnu ogHa 1 Ta »ke cTpaHuLua 6yaeT AOCTyNHa No pa3HbIM agpecaMm, TO MOMCKOBbIe
CUCTEMBbI MOCYUTAOT KaxKabiv Tako URL agpec pasHoW CTpaHMLEN, @ HE OOHOW U
TOM »e. Hanunume Ha camTe CTpaHuL, C Ay6nmMpyoLWwmMMca KOHTEHTOM yxyaLlaeT

PaHXMpoBaHME CanTa NOMCKOBbIMKM CUCTEMAMMN.

AkTyanbHocTb angd URL: akTyaribHO
Heo6xogaumo:

PeanmsoBaTb Ha canTe cnenytouime 301 peampeKTbl:

c Bepcum http Ha Bepcuto ¢ https.

C BEPCUM C WWW. Ha BEPCUIO BE3 WWW.

C BEPCUU C HECKONbKMMM // Ha BEPCUIO C OOHUM /.
C BIOXeHHOCTW /index.php Ha rmaBHyto cTpaHuLy /.
c BEPXHEIO peruvctpa B HMXHUIA.

A 2 2 2

Tun peanpekTa OTKyAaa

Kyna
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MPOTOKOS

http://flexmag.md/

https://flexmag.md/

3epKaJio

https://www.flexmag.md/

https://flexmag.md/

HEeCKOSbKO //

https://flexmag.md//category/
https://flexmnag.md/category//

https://flexmag.md/category/

MHOEKCHbIE

https://flexmag.md/index.php

https://flexmag.md/

perucTp

https://flexmnag.md/CATtegory/

https://flexmag.md/category/

Ba)kHo! [MepeHanpaBneHna obasaTenbHO OOMXKHbI 6blTb C KOogoM oTBeTa 301. Bce
BHYTPEHHME CCbITKK canTa co cTapbiMM URL 3aMeHUTb Ha HOBbIE.

2. ®ann Robots.txt

®ann Robots.txt HeobxoaMM ONA MOMCKOBbLIX CUCTEM U UMEET PEKOMeHaaTEeNbHbIM
xapakTep. OH NO3BONAET PerynmMpoBaTh AOCTYNHOCTb CTPaHWL, A9 CKaHpPOBaHUA
PO60TaMK MOMUCKOBbIX CUCTEM, COOBLLATb MHPOPMALMIO O MPUOPUTETHOM 3epKase
canTa, YTobbl He Oy6NMpPoBaTb CTPaHMLLbl U YKa3aTb MeCcTopacrosioxeHmne
sitemap.xml.

AKTyanbHocTb ana URL:

dann cyuecTByeT C HEOOXOAUMbIM COAEPKAHMEM.

3. OrpaHuU4YeHMe K MHAeKcauum U nepexoaam
OTAENIbHbIX CTPAHUL, CaUTa NMONCKOBbIMU pOo6oTaMU

YTo6bl MAacCOBO He Co3AaBaTb CTPaHMLbl C YaCTUYHO OYy6NMPOBaHHbBIM KOHTEHTOM
M3 MHOEKCA MOMCKOBbIX CUCTEM HYYKHO UCKITIOUYaTb CTPaHULLbI, HE Hecyllmne
CMbIC/TOBOM HarpysKu: pernctpauus, BXod B IMYHbIA KaBUHET, BOCCTaHOBNEHWe
napong, nsbpaHHoe 1 T.4.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

= OrpaHun4YynTb MHOEKCALLMNU cnyme6|—|b|e CTPaHMLbl cCanTa.

Heo6xoaumo:
Pa3MecTUTb A9 CTpaHULL U3 CMIMCKa HMKe, B Bnoke <head> meTa-Ter:
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<meta name="robots" content="noindex, nofollow" />

CNUCOK CTpaHuUL
https://flexmag.md/cos

https:/flexmag.md/cos/toate

4. ONnTUMU3aUMAa UcxoaawmXx BHELWWHUX CCbIJTOK

BHeLlHMe CCbINTKK C AoMeHa nepeaatoT CCbiTIOYHbIN BEC HA CTOPOHHKE pecypcChbl.
[Ona ynep»aHusa CCblIOYHOro Beca BHYTPW CalTa BCE JINLLHME BHELIHME CChINTKU
cnenyetT yaanuTb. VIcknioyeHneM aBngioTCa CCbINTKW Ha aBTOPUTETHbIE pecypChbl
CXOXKeM TeMATUKU, KOTOPble AOCTAaTOYHO OrPaHUYnNTb K Mepexony A9 MOUCKOBbIX
POBOTOB.

AKTyanbHocTb Aang URL:

Mbl ccbllaeMca cemyac TOMbKO Ha Halwwm coumanbHble cetn U YouTube.
rel="nofollow B Taknx cny4yaeM He oba3aTesieH B MCMOIb30BaHUMN.

5. DopmMmupoBaHue KoppeKTHbiX http-3aronoskos

HTTP-3aronoBKM — 3TO BaXKHbIM HAOOpP Cry>KebHoM nMHbopMaLmm nepedatoLmmcs
OT cepBepa 6pay3epy, 0bopPMAEHHbIM B BUAE MHOOPMaLMM BHECEHHOW B
cneumanbHble 3arofoBKK. [119 KOPPEKTHOM HACTPOMKM KILWMPOBaHMA U
OMTUMU3ALMKM CKOPOCTM 3arpy3KM CTPaHML, CamTa HEOBXOQMMO KOPPEKTHO
BHeOpWTb pag HTTP-3aroffloBKOB M OTBETOB CepBepa.

AkTyanbHocTb Anga URL: akTyaribHO
Heo6xonumo:

PeanmnsoBaTb oToauvy ob6a3atenbHbix HTTP-3aroffoBKOB 1 OTBETOB CepBepPa CO
crnegytoulen nHdopmaLmen:

- Last-Modified. OtoaBaTb peanbHyto OaTy NOCIeAHero M3sMeHeHMsa TekyLlemn
CTpaHuLbl canTa. HanpuMmep: Last-Modified: Mon, 18 Sep 2022 02:28:12 GMT

- If-Modified-Since. Ha 3anpoc ¢ TakMM 3aroffoBKOM CcepBep O0/IXKEH
BO3BpalLaTb kof, 200, ecnun B LastModified yka3zaHa oaTa HOBee, YeM
oTnpaeneHo B 3anpoce If-Modified-Since. Ecnu cogep)Xmnmoe ¢ yKazaHHOM
JaTbl He MeHanoch (OaTa B Last-Modified cTtapee), To cepBep OoMKeH
BO3BpaLLlaTb Ko oTBeTa 304.

-> Cache-Control. OtoaBaTb 4ns CTpaHKML, canTa max-age=86400, onqa Bcex
noakntovyaeMblix pecypcoB (CSS, IS, wpundThl, n30bparkeHns) —
mMax-age=604800. Hanpumep: Cache-Control: max-age=86400,
must-revalidate nnum Cache-Control: max-age=604800, must-revalidate.
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- Expires. Ot1oaBaTth AaTy yCcTapeBaHua MHGopMaLUMm: Anga CTpaHWL, canTa —
Tekyllaa + 24 4yaca, 0149 Bcex noakntodvaeMblix pecypcos (CSS, JS, wpundThl,
n306parkeHna) — Tekyllaa + 168 yacoB. Hanpumep: Expires: Mon, 19 Oct
2022 02:28:12 GMT

- ETag. OtgaBaTb MOEHTUDMKATOP BEPCUM 3aMpallMBaeMoro oobekTa
BMeCTe CO BCEMU CTaTUYeCKMMIM obbekTamum (html, TekcT, CSS, JS, wpundThbl,
N306parkeHnq).

- Vary. OTgaBaTtb cooblleHMe 6pay3epy O TOM, YUTO OTAaBaeMbIM BapUaHT
KoOa camTa 3aBUCUT OT Bpay3epa KneHTa. A MMeHHO, Vary: User-Agent

Tekywime HTTP-3arosioBKu cepBepa:

v/ GET https://flexmag.md/

HTTP/1.1 200

634 ms

194.33.40.58

3anpoc

OTKINUK

server nginx

date Wed, 27 Mar 2024 14:03:24 GMT
content-type text/html; charset=UTF-8
vary Accept-Encoding
cache-control private, must-revalidate
pragma no-cache

expires -1

content-encoding gzip

6. OnpeaneneHune KaHoHn4Yeckux URL

N3 MHOEeKCa MOVCKOBbIX CUCTEM HYXKHO UCK/IoYaTb CTpaHKLbl, Ay6nupytoLime
MOMHOCTbIO UMM B 3HAYUTE/IbHOM CTEMEeHU coaepyKaHme Opyrmx CTpaHuL, YTobbl
YNYULWNTb PENTUHI OCHOBHbIX CTPaHULL canTa. N9 UCKoYeHUa TaKMUX CTPaHMUL]
cnepnyeT yKasbliBaTb ANA HUX KaHOHKMYecknin URL. Mpw 3TOM, yKa3aHMe CTpaHMLbl
caMol cebs B KauecTBe KaHOHMYECKOM TaKyKe HeoBbXoaMMO, YTobbl M36eXKaTb
Oy6nnpoBaHMA KOHTEHTa Ha pecypcaXx, KOTOpPble MOHOCTbIO UMM YaCcTUYHO MOTyT
KaLWMpPOBaTb CalT, Harnpumep, web-apxmBax.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

Heo6xopgumo:
Ha Bcex cTpaHuMLax canTa, B CeKLUMM <head>, yKa3aTb abCOMOTHbIE KAHOHMYECKMe
CCbIfIKU/ B BUOeE:
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roe BMmecTo [url] ykasaTb URL Tekyllen cTpaHuubl 6e3 GET-napaMeTpos, B
abCcoMtoTHOM BMAe (BKtOYadA MPOTOKOS M OOMEH).

<link rel="canonical" href="[url]" />

TakXXe MacCOBO yKa3aTb KAHOHMYECKME CChISTIKK, MCMONb3ya perynapHble
BblpaykeHUq, ANa CTpaHuL, dunsTpaumm ¢ get-napamMeTpamMm Ha OCHOBHYHO
CTpaHuLuy (6e3 get-napameTpoB). [prMep TakMX CTPaHULL

KaHoHu4YecKadqa HekaHOHUYecKaqa

https://flexmag.md/categorie/Ad%C4% | https://flexmag.md/produse?filter%5B0
83p%C4%83tori%20%C8%99i%20hr%C | %5D%5B156%5D=Adapatoare&categ=12
4%83nitori 8&order=rand()

https://flexmag.md/produse?filter%5B0
%5D%5B156%5D=Adapatoare&filter%s
B1%5D%5B156%5D=Adapatoare+niplu&
categ=128&order=asc

https://flexmag.md/categorie/Ad%C4%
83p%C4%83tori%20%C8%99i%20hr%C
4%83nitori

https://flexmag.md/categorie/Accesorii | https://flexmag.md/produse?filter%5B0
%20pentru%20gaurit%20si%20insurub | %5D%5B392%5D=Freza&categ=183&or
at der=asc

https://flexmag.md/categorie/Accesorii
%20pentru%20gaurit%20si%20insurub
at

https://flexmag.md/produse?categ=183
&order=asc

https://flexrnag.md/?route=product%?2
https://flexmnag.md/ Fspecial&action=yith-woocompare-ad
d-product&id=18303

https://flexmag.md/?route=product%?2
https://flexmag.md/ Fspecial&action=yith-woocompare-ad
d-product&id=17132

Ba)kHo! [TOCKOMbKY CTPaHMLbl MarMHaLumMm peanmsoBaHbl Yepes *?page=* To ang
HUX HEOBXOAMMO HAaCTPOUTb UCKTtOYEeHMe Mo get-napamMeTpam. CTpaHULb
narnHaLuum JOMKHbl UMeTb caMopedepeHTHbIM canonical, a He ccbinaThca Ha
OCHOBHYIO CTPaHMLY.

7. HacTpomkKa cTpaHuubl 404 OoLLNGKMU

404 oWwnbKa 3TO Ko OTBETa cepBepa COObLLIAOLLMM, YTO 3anpallBaeMas
CTpaHuLa He HanaeHa Ha cepBepe. CTpaHuLa Mora 6biTb yaaneHa, URL
CTPaHWMLbl MOT BbITb MU3MEHEH MW Ha CTPaHMLYy G6blf1a yKa3aHa HenpaBMbHas
ccbinka. CtpaHuLuy 404 olwnBKM HeoB6XoaMMO 0DPOPMAATbL COOTBETCTBYHOLLIMM
06pa30oM, YTOObI MOCETUTENb TaKOWM CTPaHWULbl, MOMaB Ha Hee, CMOI BEPHYTbCA Ha
CanT M MPOOO/IHKUTb ero UCronb3oBaHMe. [NpaBuibHaa HacTpoMKa M opopMieHme
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CTPaHULbl C KOOOM OoTBeTa 404 MOMOXKET MONCKOBbIM CUCTEMaM nydule
O6pa6aTb|BaTb yYOaneHHble CTPpaHWLUbl M YMEHbLUNT MNPOLEHT OTKa30B
nofib3oBaTenen oT AaHHbIX CTpaHWnu.

AkTtyanbHocTb Aanga URL: akTtyasbHO

Heo6xogumo:

- HacTpouTb ONd BCex HeCyLLEeCTBYOLMX CTPaHML, OTAady Koga oTBeTa 404
Not Found.

- HacTpouTb otoady koga orBeTa 404 Not Found 6e3 0ononHUTENbHbIX
nepeagpecaunn.

- OdopMUTb LWABNOH CTpaHMLbl 404 OLLMGKM B AM3aMHE CalTa CO BCEMMU
aneMeHTaMu: header, menu, footer n T.m.

- BbiBOOWTb Ha WabnoHe cTpaHuLubl 404 OLMOKKM COObLLEHME B SBHOM U
BEXMBOWM dopMe, YTO CTpaHMLa HegoCTynHa, HanpuMep: “sBnHMUTE,
3anpaluvBaeMad BaMm CTpaHuL,a He HanageHa".

- [lopg cooblleHMeM O TOM, YTO CTpaHMLA HeOOCTyMHa, BbIBOAWTb CCbhIIKY Ha
rNaBHYO CTPaHULLY, KOHTaKTbl M CCbINTKM Ha HECKObKO CaMblX MOMYyNApHbIX
pa3genoB canTa.

- [lponucathb Title: “Owmbka 404 CTpaHMLUa He HangeHa

I”

NMpumMep:

LLIabnoH 404 oLMOKM He HAaCTPOEH, MPOMCXOAUT NepeagpecaLma Ha rMaBHYo
CTPaHMLY Yepes BpeMq.

https:/flexmag.md/categ

404. Pagina nu a fost gasita sau a fost stearsa

8. OnTMMM3aLMA KOOA U CKOPOCTU 3arpy3KuM camTta

CKOPOCTb 3arpy3Kku camTa aBASeTCa BaXKHbIM MoKasaTesieM Ans MOMCKOBbIX
CUCTEM. 3arpy atoLimeca 6bICTpee CanTbl BCcerga 6yayT paHXMpoBaTbCA BbilUe,
MPW NPOYMX PaBHbIX. BbICTPO 3arpy»KatoLLMMNCA CANT yMeHbLLIAET KONMMYECTBO
OTKa30B 1 611aronpuUaATHO BNMAET Ha NOMb30oBaTeNen camtomM. Ha CKoOpocCTb
3arpy3Kum camTa MOXKET BIMATb MHOXECTBO MapaMeTPOB: Mioxasd onTuMmM3sauma
Koda, OTCYTCTBME OxaTMAa GannoB camTa, 60/1blLLIOE KONMYECTBO BHELLUHMX
MoOKtoYaeMbIX PECYPCOB.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTtyasnbHO

Heo6xogumo:
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BHeOpuTb MakCMMalibHO BO3MOYXHOE KOJIMYECTBO HeobXoOUMBbIX B TeKyLLI,I/Il;I
MOMEHT 6a30BbIx peKOMeHﬂ,aLI,VIIZ Mo yBeJIM4YHEeHUKO CKOPOCTU 3alrpy3Kn cavTa.

Ba)kHO MOHMMaTb, YTO6blI ONTUMU3UPOBATb CKOPOCTb 3arpy3Ku camnTa,
HEeoB6X0QMMO YUYUTbIBAaTb MHOYECTBO PaKTOPOB, TaKMX KaK TeXHUYeCcKmne
XapaKTePUCTUKM cepBepa, Ha KOTOPOM pacrofiaraeTca CamT, HAaCTPOMKM
CepBEPHOro NPorpamMMHoOro obecrnevyeHms, KOHOUIypPaLIMA CUCTEMbI YIpPaBNeHNs
KOHTEHTOM CaiTa, yCTaHOB/IEHHbIe MNarrHbl U MHOrMe Apyrme acnekTbl K KOTOPbIM
HY>KHO MMeTb MOJTHbIN JOCTYN W NPOBOAUTL UX TLLATENbHbIW aHanms.

Mbl MOXeM BbIBUTb TOSTbKO MOBEPXHOCTHbIE Y3KMe MeCTa B HaCTPOMKax canTa U
onpenenuTb, Kakne opaboTKM HeO6Xo4MMbl 415 ONTUMU3ALMM €0 CKOPOCTU
3arpysKu.

ba3oBble peKoMeHaauuu:

YCTaHOBUTb U HacTpouTb Light Speed Cache Enterprise.
YcTtaHoBUTb KOMBUMHauumio Cloudflare + Argo Smart Routing.

YAy4lwnTb NokasaTtenum Load Average no HTOP 00 3Ha4YeHWMM <2, BO3SMOYXHO

noTpebyeTcsa yBenmyeHmne Konmyectea aaep.

- PekoMeHOyeM MTOKanbHY KOMMNaHMIo iHost.md, y KOTOPbIX Mbl pa3Mellaem
cobcTBeHHOE obopynoBaHme no ycnyrn Collocation.

- BHeOpuTb MakKCUMalibHOE TEXHUYECKM BO3MOXKHOE KOTMYECTBO

pekoMeHaaumm cepBmcos GTMetrix n Goodle PageSpeed Insights.

22K’

PekoMeHaauuu GTMetrix:
Ccbl/1Ka Ha NPOBEPKY M1aBHOWM CTRaHULLbI.

Cchbl/1Ka Ha NPOoBEPKY pa3Boagdulen CTPaHULLbI.
CcblJIKa Ha MPOBEPKY CTRaHULLbl IMCTUHTA.

PekoMmeHpgauumn GPSI:
Ccbl/1Ka Ha MPOBEPKY MaBHOW CTPAHULLbI.

Ccblika Ha NpoBEepPKY Qa3BOQQuel;I CTRaHWLLIbI.
Ccblf1Ka Ha MPOBEPKY CTRAHULLbI IMCTUHTIA.

Ba)kHo! [Nocne BHeapeHMa 4opaboToK NPoBEPUTL PaboTOCMOCOOHOCTb BCEX
2NEMEHTOB M QYHKLIMOHaa camTa.

9. ONnTUMU3aLUA Noa MO6UJIbHbIE YCTPOMCTBA

MOUNCKOBbIE CUCTEMbI YNYyULLIAIOT Bblgavy pe3y/1bTaToB NOMCKA A9 Nofib3oBaTenem
MOBUMbHbIX YCTPOMCTB (CMapTHOHOB, N1aHLIETOB, TeniedOoHOB). TaKMM
MoNb30BaTENAM BEPOATHEE BCEro OyAEeT MOKa3aH CalT C a4anTUBHbBbIM OAM3AaNHOM,
OMNHAMUMYECKOW BEPCTKOWM CTpaHUL, U MobunbHaa Bepcmsa camTa.
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AKTtyanbHocTb ana URL:

AOanTUBHbIV AM3anH yoo6eH B MCMNob30BaHWM B MOBUIbHOM BEPCUMN.

10. BHyTpeHHMe CTpaHULbl C OLULMGKaMHU

Hanunume BHyTpU camTa CTPaHUL, C KoOgaMK oTBeTa OT/IMYHbIMK OT 200 HEraTMBHO
BTNAET He TOJIbKO Ha noBegeH4Yeckmne CbaKTOpr camtam CKOPOCTb ero
MHOEKCNPOBaHWNA, HO 1 MOXXET OTpMLaTESTbHO BJTMATb Ha peVlTl/lHr BCEro canTa,
MO3TOMY O4HeHb BaXXeH NONCK TaKMX CCbIJTOK N X KOPPEKTHOE YCTPpaHEeHWMe.

10.1. BHyTpeHHUue cTpaHuMLbl C KogoM oTBeTa 30X

Koaobl nepeHanpaBneHnn B ananasoHe 300 - 399. CaMbIiMK pacnipoCTpaHeHHbIMM
n3 HMx apnatotca 301 (Moved Permanently) — noctoaHHOe nepeHanpaBieHne n
302 (Moved Temporarily) - BpeMeHHOe nepeHanpaBneHne. MHOXeCcTBO
BHYTPEHHUX MepeHanpaBieHnin yBeNMUYMBaET CKOPOCTb 3arpy3Ku CTpaHuL, 44
rmosb3oBaTenien camTa M HEraTUBHO CKa3bIBAETCH HA CKOPOCTU MHOEKCUMPOBaAHMA

pecypca.

AKTyanbHocTb anga URL: akTyaribHO

FlexMag - TexHNYeCKM avamT canTa (nononHeHue - tTabnuila) (Bkaoaoka 30X

10.2. BHyTpeHHMe cTpaHULbl C KOOAOM oTBeTa 40X

Koabl KMMEeHTCKMX OLLMGOK B AmamnasoHe 400 - 499. CaMbIiM pacnpoCTpaHEHHbIM
aBnsetca 404 (Not Found) — cTpaHuMLUa He HanaeHa. MHOXeCTBO BHYTPEHHUX
OGUTbIX CCbISTOK MOXXET HEraTUBHO CKa3bIBAaTbCA Ha MOBeAeHYEeCKMX paKTopax
pasgpa)kasa nofib3oBaTenem 1 HeraTMBHO CKa3bIBaTbCA Ha CKOPOCTU
MHOEKCMPOBaHMA pecypca.

AkTyanbHocTb Aanga URL:

OTCyTCTBYIOT CTPaHMLbl C C KOOOM oTBeTa 40X.

10.3. BHyTpeHHMUe cTpaHuLbl ¢ KoaoM otBeTa 50X

Koabl KMMEHTCKMX OLWLMOBOK B AmanasoHe 500 - 599. CaMbiM pacnpoCTpaHEHHbIM
apndaetca 500 (Internal Server Error) — BHyTpeHHSAA oLMbKa cepBepa. MHOXXeCTBO
BHYTPEHHMX CCbISTOK C OLUMOBKaMUM MOXKET HEMAaTUBHO CKa3bIBAaTbCA Ha
noBegeHYeCcKMX GaKTopax pasgparkasd Nofb3oBaTeENEN N HEMAaTUBHO CKa3blBaTbCA
Ha CKOPOCTU MHOEKCUPOBaHUSA pecypca.

AkKTyanbHocTb Anga URL: akTyaribHO

FlexMag - TexHnYeCcKnM avanT canTa (nononHeHue - tTabnuila) (Bkaoaoka 50X
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BHYTPEHHUN aHANIMU3 CaUTa: KOHTEHTHaY
cocTaBnfoLas

B OaHHOM pasfgene aHanM3unpyTCca KAadvecTBO M CTeneHb ONTUMM3aL MM TeKCTOB,
M306paXKEHMIN, COAEPXKAHUA MeTa-TeroB 1 OPYrMX 3HAYMMbIX SNTIEMEHTOB CTPAHMUL,.

1. Tern Title, H1 n meTa-Ter Description 23
1.1. OnTMmM3auma Teros Title: 23
1.2. OnTuMmsauyma meta-Teros Description: 24
1.3. OnTMm3auma Teros HI: 24
2. CTpyKTypa 3aro/ioBKOB Ha CTpaHuLLe 25
3. ONTMM3aLUMa N30BPaXKEHNI 25

3.1. Aopeca n3obpa)keHnn 26

3.2. ATpnbyTbl alt u title gna nsobparxkeHnin 26

3.3. CnnwKoM 6onblume n3obparkeHmsa 27
4. KOPPEKTHOCTb pa3MeLLEeHHbIX TEKCTOB 27
5. Hanunyue ueH 28
6. Hanmume KOHTaKTHbIX JaHHbIX B PETMOHE MPOoLBUMXKEHNS 28

1. Tern Title, H1 n MeTa-Ter Description

BakHo KoppekTHO chopmMmpoBaTh Terun (Title, H1) n meTta-Ter (Description), Tak Kak
OHM ABNAKOTCA BaXXHbIMU 3M1IEMEHTAMKM B PAHXXMPOBaHUKM CTpaHML, B pe3y/bratax
rnoucka.

1.1. OnTuMmnsauusa teros Title:

Ter <title> HeoB6xogMM ANa ONMCAaHMA 3aro/loBKa CTPaHMLUbl. MHPopMauma mn3
3TOro Tera He NMoka3bliBaeTca Ha CaMOM CTPaHMLE, HO OTOGPaXKaeTCsa B KOOe CanTa,
MOMCKOBOW Bblgade 1 BKNagke 6pay3epa. Ha gaHHbIM MOMeHT title aBnaeTca
OOHWM M3 CaMbIX BaXXHbIX 3/1EMEHTOB Ha CTPaHMLE, BINAKOLLMX Ha
pPaHXXMpoBaHMe.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO
Heo6xopgumo:

YHUKanusmnposaTtb Teru Title B paMkax BCero camTa, He JO/MKHO 6bITb CTPaHML,
OTKPbITbIX A9 MHAEKCALWK, C MOBTOpSaoLLMMUKCA Teramu Title. 3agaTh WabnoH
reHepaumm TeroB Title ¢ yka3aHHbIMU MapaMeTpamMm A9 YKa3aHHbIX TUMOB
CTpaHuU, XXenaTtenbHo, YTobbl AMHa Tera He npeBblwana 70 CUMBOJIOB Ha
CTpaHuMuax kateropui 1 100 CMMBOIOB Ha CTPaHKMLLAX KapToYeK TOBAPOB.
[o6aBnTb Ha3BaHMe canTa B KoHel, Tera.
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NMpumMep NapaMeTpoB ANF Wa6bnoHa

Tun cTpaHUUbI MpuMmep NnapameTpoB

HasBaHMe KaTeropuu, LieHbl, BapUaHTbl
KaTeropum TOBapPOB, KaKyto NpobneMy peLiaeT
KaTeropusa ToBapoB

NMpumMep Ay6MpyIOLLUXCA TEroB

CTpaHMua Title

http://flexmnag.md/anvelope/Anvelope
%20all%20season%20Hifly%20155/65%2 | Internet magazin, FlexMag.md
OR13%20ALL-turi%20221%2073T%20

http://flexrnag.md/categorie/Oglinzi%2

. Internet magazin, FlexMag.md
Ocosmetice

1.2. OnTuMmn3sauma merta-teroB Description:

MeTa-Ter <description> ncnonb3yeTcsa Ans OnNMcaHus CCbI/IKM B Bblaade u
HaxogumTca nop, title. Xopowo odopMneHHbIN 1 Bbi3biBatOLWMIA CHUMMET (BMA
CCbI/IKM B MOMCKOBOW Bblaaye) yBenunumpaeT CTR (KNMKabenbHOCTb) MO CCbhIIKE U
npwvBneKaeT 6onblUe NOMb30BaTENEN, @ TAKXKE MOSTOXKUTENTbHO CKa3bIBAETCA Ha
PaHXXMPOBAHMK yNy4dLlaa KNMKabenbHOCTb.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

Heo6xopaumo:

YHUKanm3npoBaTb MeTa-Tern Description B paMKax BCEro camTa, He A0IXKHO OblTb
CTPaHUL, OTKPbITbIX 019 MHOEKCaUMKM, C NOBTOPAOLLMMKMCA MeTa-TeramMmum
Description. 3agaTb WabnoH reHepaumm MmeTa-TeroB Description ¢ yKaszaHHbIMM
napaMeTpaMm ONa yKaszaHHbIX TUMOB CTpaHMLU. XXenaTtenbHo, YTobbl ASIMHa Tera He
npeBblwana 180 CMMBOMOB Ha CTpaHKMLAx kateropmm 1 320 CMMBOJIOB Ha
CTpaHMLaX KapToYek TOBapoB. [1Jo6aBUTb Ha3BaHMe CalTa B cepegnHy MeTa-Tera.

NMpuMep NapaMeTpoB ANA Wa6noHa

Tun cTpaHULUbI MpuMep NnapaMeTpoB

Ha3BaHMe KaTeropumu, LeHbl, BApPWaHTbI
KaTeropum TOBaApPOB, Kakyto Mpobnemy peLuaet
KaTeropus TOBapoOB

MpumMep Ay6nMpyloLLUXCA MeTa-Teros
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CTpaHMua Description

https://flexmag.md/categorie/Tractoare

. o Livram oriunde in Moldova
%20si1%20minitractoare

https://flexmag.md/categorie/Sisteme

. 0O ® L iunde in Mold
%20Desktop%20si%20mini%20PC-uri | — o ortunaein Moidova

1.3. OnTuMunu3sauuma teros H1:

Ter-zaronoBok <hl> — 310 Bl/IJ:I,l/IMbIl;I Ha CTpaHMuUe 3aroji1oBOK, N3-3a
d)OpMaTI/IpOBaHVIﬂ, KaK MpaBum/bHO AB1A€TCA CaMbIM KPYTMHbIM TEKCTOBbIM
06beKTOM Ha Hen. Ter h1 BaykeH Kak anga I'IOJ'Ib3OBaTeJ'Iel7I,TaK M Ond MonCKoOBbIX
CUNCTEM.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTtyasibHO
Heo6xopgumo:

YHUKann3npoBaTb Tern H1 B paMkax BCero camTta, He JOMMKHO 6biTb CTpaHML,
OTKPbITbIX A9 MHAEKCALMKM, C NoBTopsaloLMMMCH Teramm H1. 3a0aTb LWabnoH
reHepaumm TeroB H1 ¢ yKasaHHbIMKW MapaMeTpamMm ONa yKa3aHHbIX TUMOB CTPaHULL.
XenaTtenbHo, YTOBbI ANMHA Tera He npeBblilana 70 CMMBOJOB Ha CTPaHMLLax
KaTeropuin 1 100 CUMBOJIOB Ha CTpPaHUL,AX KapToYeK TOBAPOB.

Oy6nen TeroB H1 HET, HO OHM OTCYTCTBYIOT Ha BCEX CTPAHULLAX KPOME TOBapoOB.

2. CTpyKTypa 3arofloBKOB Ha CTpaHMuLUe

3aronoBku hl 1 noaszaronoBkM h2-h6 gomKHbl 6bITb MCMONB30BaHbl TOMBKO C
LeTblo CTRPYKTYPUNPOBaAHNA TEKCTOBOIO KOHTEHTa CTpaHWUblI M He OO/TIXKHDbI ObITb
MCMONb30BaHbl 419 BblaeneHna 6/TIOKOB 1 MX 2/1eMeHTOB, CCbIJTOK, MeHIO 1 T.IM.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

Heo6xogumo:

- [Jo6aBuTb 3arofioBku h1 06493aTesibHO Ha BCe CTpaHULbl.

- Y6paTb BblaeneHre TEKCTOBbIX 6/TOKOB U M306paXkeHUM TeraMmm
noa3aronioBkoB h2-h6, OHM JOMXKHbI MCMOMb30BaTbhCA TOMTbKO A4
CTPYKTYPMU3aLMUN TEKCTOBOIO KOHTEHTA.

- HacTpouTb KOPPEKTHYIO MepapXmnio Moa3aro1oBKOB.

Mpumep:

https://flexmag.md/blog/Cum%20functioneaza%20un%20granulator.%20Avant
ajele%20hranei%20granulate.#s2
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CKPUHLUOT:

Cum functioneaza un granulator?

H4

H3

3. ONnTMMU3aUUAa U306pPaAXKEHUN

OonTnMmM3aums M306pa)KeHMl7l MOJTOXXNTESTbHO B/TUAET Ha PaHXMNPOBaHMe camTa

MONCKOBbIMW CMCTEMAaM M MO3BOJTAET NMpunB1eYb OOMONHUTENBbHbIN Tpa(bMK n3
MOMNCKa MO KapTUHKaM.

3.1. Anpeca uso6paxeHumn

URL agpeca (Ha3BaHWA) M306paxKeHMin OOMKHbI OTPa)KaTb TO, YTO Ha HUX
N306PaAYKEHO UM COAEPIKMUTCA Ha pa3MelllaeMom CTpaHuLue. To ByaeT
CNoco6CTBOBATH SyUdLLEMY PAHXMPOBAHMIO CaMUX CTpaHKL, KOTOpble coagep»kaT

M306paXKEHMS B pe3ybTaTax NMouMcKa, TaK M CaMUX M306paXKeHMIN B MOMUCKe Mo
KapTUHKaM.

AkTtyanbHocTb anga URL: akTyasnibHO

Heo6xogumo:

HacTtpounTb YlMY ang nsobparkeHnm, aHanorMyHo Hactpomke Urny mna nl.l.
Tekyllero ookyMeHTa ana URL Bcero camTa.
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Mpumep:

https:/flexmag.md/produs/Ciocan%20rotopercutor%20Newbeat%20NBT-RH-20A

CKpPUHLUOT:

Ciocan rotopercutor Newbeat NBT-RH-
ALT: big_image
Title: /

virtulamodule.png
ALT:/
Title: /

Ciocan rotopercutor Newbeat NBT-RH-
ALT:/
Title: /

Ciocan rotopercutor pe acumulator Dnij
ALT:/

3.2. ATpubyThbil alt u title pna nso6pakeHnn

Ecnun no KakMM-To MpUYKMHaM y Nonb3oBaTena B 6pay3epe He oTobparkatoTcs
M306paXKeHMs (OTKIOUEHbI B 6pay3epe ANg 3KOHOMUK TpadUuKa, BUTbIE CChINTKM
M306PaAXKEHMIN U T.MN.), TO BMECTO HUX MOMb30BaTe b YBUOMT TEKCT aTpMbyTa alt, a
TakKXKe Mpu Nomcke Nno KapTUHKaM BO3MOXeH ATpunbyT tle BbiIBooUTCA
60MbLUMHCTBOM 6pay3epoB NMpu HaBeAEeHMM Kypcopa Ha M306parkeHMe KaK TEeKCT,
MOACHSAIOLLMIM OaHHOE M306paXKeHne.

KpoMe yoo6cTBa ana nonb3oBaTend, onTUMm3aumsa aTpmnbyToB alt u title Takke
ABNAETCA 3HAYUTENbHbIM MIKOCOM A5 MOUCKOBbLIX CUCTEM MPU PAaHXXMPOBAHMM
canTa B MOMCKe MO N306paXKEHUAM.

AkTyanbHocTb angd URL: akTyasribHO
Heo6xoaumo:

BHenoputb aTpmbyThl alt 1 title ona Bcex nsobparkeHuiM Ha camTe Mo crneaytoLlemy
LIABNoHYy:

[h1] + doTO [h1] + [site.com]
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PacwundppoBka o603HaYEHU:
[h1] - 3aronoBok hl TeKyLlen CTpaHMLbl.
[site.com] — noMeH calnTa, 6e3 yKazaHKMsa NPOTO/IOKa M OCHOBHOIO 3epkKana.

MepeBecTn cnoBo “$oTo” Ha COOTBETCTBYIOLLIME A3bIKOBbIE BEPCUN.

3.3. ChMWIKOM 60onbLune n3obparxeHusa

YMeHblUeHKe pasMepa N306paXkeHMsa MOXKET COKPaTUTb BpeMd, Heobxogmmoe
019 ero 3arpy3ku. Ecnv Ha Be6-CTpaHMLUE MHOMO M306PaykeHMIN, YyMeHbLLIeHMe 1X
pasMepa MOXET MOMOYb COKPATUTb BEPTUKANbHbIM O6BbEM CTPaHULLbI, YTO MOXXET
YNy4YLUTb ee NoNb30BaTeNbCKMIM onbIT 1 SEO nokasaTenu. Ecnv nsaobparkeHue
ob6pabaTbiBaeTca Ha MOBUIBHOM YCTPOMCTBE UK OPYrOM YCTPOMCTBE C
OrPaHUYEHHbIMU pecypcamMm, YMeHblLLIEHME ero pa3Mepa MOXKET MOMOYb CHU3UTb
notpebneHne NaMAaTu M NPOLLECCOPHOIO BPEMEHM.

AkKTyanbHocTb anga URL:

4. KOppeKTHOCTb pa3MeLleHHbIX TEeKCTOB

MOVCKOBbIE CUCTEMbI OTAAIOT MPeanovYTeHMe canTaM, KOHTEHT Ha KOTOPbIX He
TONbKO YHUMKaNeH, HO U NpeacTaB/ieH Ha CTpaHuLe B yOo6HOM A9 nonb3oBaTtens
dopMaTe. Hanmume Ha CTpaHuMLLe YETKOIO CTPYKTYPMPOBAHHOIO TeKCTa C
Tabnumuamm, CNCKaMm N N306paXKeEHUAMKM BYOET MNSIKOCOM.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

Heo6xogaumo:

Pa3genaTb TeKCT Ha CMbIC/IoBble ab3alibl 419 CTPYKTYPUPOBAHHOCTMW.
MponucaTtb Anga ab3aues Noas3arofioBki h2-h6 He HapyLLas X Mepapxmto.
[106aBUTb TEMaTUYECKME N306PAKEHMSA K CTATbAM.

Pa3MeTUTb NepedymncneHmsa Kak HyMepoBaHHbIe U MapPKMPOBaHHbIE CMMCKMU.
CoenaTb py4dHYyto NepeiMHKOBKY (006aBUTb aHKOPHbIE pefieBaHTHbIe
aHKOPHbIE CChINTKM Ha Ba)XHble CTPaHMLbl) C TEMAaTUYECKUMIK pa3fenamMu.

2 2K 2 7

NMpumMep:
https://flexmag.md/blo um%20alegem%20anvelopele%20corectis2

5. Hannuume ueH

LleHa Ha CTpaHuLLe ToBapa/yCnyri No3BOMAEeT yCrelHOo paHXMpPoBaTbCcs Mo
KOMMepUYeCKMM 3anpocaM (LeHa, CTOMMOCTb, KyMWTb), C 4o6GaBneHMnem
CeEMaHTUYECKOM PasMeTKM yy4LllaeT CHUMMET, U B LLeSTOM, MOBbILLIAEeT NO3ULUMK
cavTa B Bblgaye. bonee Toro, cCKpblBada LieHbl OT MOCeTUTENEN camTa Bbl
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pasgpaxkaete CBoOero rnotTeHuUmMasibHOro rnokyrnatesigd N CtaBuTe eMy
OOMOoJTHNTESIbHble nperpanbl Ha NyTn K NoKyrike.

AkTyanbHocTb ana URL:

LleHbl yKa3aHbl cenyac Ha KapToudkax TOBapoOB

6. Hannune KOHTaKTHbIX AaHHbIX B peruoHe
npoaBnXeHund

Hanunume KOHTaKTHOM MHPOPMaLMKM Ha CanTe ABNAeTCH OQHUM U3 KITHoYeBbIX
dbaKTopOB onpeneneHmnsa reonpmuBaAsKM camTa. Hanmuyme KOHTAKTHbIX JaHHbIX B
permoHe NPUCYTCTBMSA NO3BONAET ONpeaeTb BO3MOXHOCTb PaHXXMPOBAHMS TOro
WU MHOTO CalTa B onpefeneHHoOM perroHe. B cnyyae oTCyTCTBMA KOHTAKTHbIX
OAHHbIX, CAUT MOYKET HE PaHXXMPOBATbCA B MHTEPECYOLLEM BacC permoHe.

AkTyanbHocTb Aana URL:

KoHTaKTHble OaHHble YKa3aHbl
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MHTerpauua ¢ NoOMCKoBbiIMU CUCTEMAMU U
coumalibHbiMm ceTAMMU

B atOM NMYHKTE ONMMCbIBaeTCA MHTETPaUNA canTa C coumanbHbIMK CETAMU U
MUMKPOPa3MeTKa CcCalTa A5 NMOMUCKOBbLIX CUCTEM.

1. MUKpopa3mMeTka MHPOoPMaLIMKM Ha canTe 29
1.1. MmKpopa3MeTKa XTeBHbIX KPOoLLeK 29
1.2. MuKpopa3MeTKa NoMCKa Mo camTy 30
1.3. MnKpopasMeTKa KOHTaAKTOB OpraHmnsaymnm 3]
1.4. MnKpopasmMeTKa TOBapoOB 33

1.4.1. MnKpopasMeTKa /19 CTpaHMLbl KaTeEropmm TOBApOB 33
1.4.2. MnKpopasMeTKa a9 CTpaHULbl KAPTOYKM TOBapa 35
1.5. Mu1Kpopa3MeTKa cTaTen, KOMMEHTAPUEB N PEUTUHIA 38
1.6. MnKpopasmMeTka 61okoB FAQ 4]

2. PazMeTKa CCbI/IOK B coLMalibHOWM CETU 42
2.1. Open Graph Protocol 42
2.2. Twitter Cards 43

3. Like/share-KHOMKM coumanbHbIX ceTem 43

4. Follow-KHOMKM rpynn B colManbHbIX CETAX 44

5. Hanunune nudopmaumm o6 opraHmsaumm B «Google Mo 6U3HeC» m
«AHaeKc.CrpaBOYHUK» 44

1. MukpopasmMeTKka nHdopMaLMU Ha cauUTe

MUKpPOpasMeTKa — 3TO ceMaHTUYeCKas Pa3MeTKa CTPYKTYPUPOBaHHbIX AaHHbIX,
coobLlaeT poboTaM MOMCKOBbBIX CUCTEM O COAEPYKMMOM Ha CTpaHULLEe U He BUOHa
nonb3oBaTenam. Mpu NPaBUIbHOM HACTPOMKE MUKPOPA3METKU, MHPOPMaL s B
MUKPOPa3METKE MOXKET MonacTb B CHMMMET MOMCKOBOW Bblgayn, Aenaqa ero 6onee
npuvBneKaTenbHbIM.

Ba)kHo! O6a3aTe/IbHO NPOBEPUTb BHEAPEHHbIE A0PA6OTKM B UHCTRYMEHTE
NPOBEPKM pacLMpeHHbIX pe3ynbratoB Google.

1.1. MuKpopasMeTKa XJIe6HbIX KpoLueK

MmKpopasMeTKa X/TeBHbIX KPOLLEK MOKA3bIBAET MOMCKOBbLIM CUCTEMAM CTPYKTYPY
CTpaHUL, camTa. NpK KOPPEKTHOM HACTPOMKE, B CHUMMETE MOXXET BbIBOAUTHCS
HaBUrALMOHHAA LLenoYKa CCbIIOK, KOTOpasi MOMOraeT NoJfib30BaTeNto
COPUEHTUPOBATLCA B CTPYKTYPE CanTa U MePENTU M3 BblAauM MOMCKOBbLIX CUCTEM
Ha HY>XHYIO CTpaHuLYy camTa.

AkTtyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO
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Heobxoaumo:

Peann3oBaTb CEMaHTUYECKYIO PAa3METKY XJTEOHbIX KPOLIEK Ha BCEX CTPaHMLLAx
camTa c nomMollbto Microdata, ncnonb3lysa cxemy Breadcrumblist 6mubnmoTexkm
Schema.org B cnepytoulem popmarTe:

<div itemscope itemtype="https://schema.org/BreadcrumbList">
<span itemprop="itemListElement" itemscope
itemtype="https://schema.org/ListItem">
<a itemprop="item" href="https://example.com/categoryl">
<span itemprop="name">Ha3BaHne kateropum 1</span>
</a>
<meta itemprop="position" content="1" />
</span>
<span itemprop="itemListElement" itemscope
itemtype="https://schema.org/ListItem">
<a itemprop="item" href="https://example.com/categoryl/subcategoryl”>
<span itemprop="name">Ha3BaHne nogkarteropum 1</span>
</a>
<meta itemprop="position" content="2" />
</span>
<span itemprop="itemListElement" itemscope
itemtype="https://schema.org/ListItem">
<a itemprop="item"
href="https://example.com/categoryl/subcategoryl/productl”>
<span itemprop="name">Ha3BaHne TOBapa 1</span>
</a>
<meta itemprop="position" content="3" />
</span>
</div>

O603HayeHus:

e itemtype="https://schema.org/BreadcrumbList" - 6a30Bbil1 06beKT
pa3MeTKu;
o itemprop="itemListElement" - yka3bIiBaeT, UTO 3TO 3M1IEMEHT CIMUCKa;
e itemtype="https://schema.org/Listiltem" — yka3biBaeT, UTO 3/IEMEHT CMUCKa
aBageTca TMNoM Listitem B cxemMe schema.org;
o itemprop="name" - Ha3BaHWe TeKYLLEro afieMeHTa B X/1eBHbIX
KPOLLUKaX;
o itemprop="item" - ccbi/ika Ha TEKYLLWM D1eMEHT XJTE€OHbIX KPOLLEK,;
o itemprop="position" - No3nLMg TeKyLLero afieMeHTa B XNebHbIX
KpOLLKaxX B paMKax CMMCKa. 3Ha4YeHre NapaMeTpa JO/MKHO 6bITb
YHUKaNbHbIM M HAUMHATbCA C 1 4N9 MepBOro afieMeHTa B CrMCKe.
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MUKpOpasMeTKa NoMcKa Mo CaMTy NOKa3biBaeT MOMCKOBbIM CUCTEMAM Hanuyme
BHYTPEHHEero novcka Ha camTe. lNpu KOPPEKTHOM HACTPOMKe, B CHUMMETE MOXKET
BbIBOAMTBLCA Mosie As9 6biCTPOro nomcka BHyTPU caiMTa, KOTopoe NoMoraeT
MoNb30BaTeENO BBECTU MOMCKOBDIM 3aMpoC BHYTPU CalTa NPSMO Ha CTpaHuMLue
MOMCKOBOW BbIAauM 1 NEPENTN M3 HeE Ha HYXKHYIO CTPaHMLLYY BHYTPEHHEro nomncka
camnTa.

1.2. MUKpopasMeTKa NOUCKaA No CauTty

AkTtyanbHocTb Aanga URL: aktyarnbHoO
Heo6xoaumo:

PeanmnsoBaTb CEMaAaHTUYECKYIO PAa3METKY BHYTPEHHENO MOMCKa Mo Cal;lTy,

ncnonb3ysa cxemy SearchAction n WebSite 6ubnunotekn Schema.org B cnegytoLlem
dopmare:

<html itemscope itemtype="https://schema.org/WebSite">
<head>
<title>HasBaHue Bawero cavrta</title>
<link itemprop="url" href="https://example.com/">
</head>
<body>
<form itemprop="potentialAction" itemscope
itemtype="https://schema.org/SearchAction">
<meta itemprop="target"
content="https://example.com/search?q={search_term_string}">
<input itemprop="query-input" type="text" name="search_term_string"
required>
<input type="submit" value="Search">
</form>
</body>
</html>

O603HauYeHus:

e <html itemscope itemtype="http://schema.org/WebSite"> - 6a308Bbii1
O6bEeKT pa3MeTKu;

o itemprop="url" - URL-agpec Be6-canTa.

e <form itemprop="potentialAction" itemscope
itemtype="http://schema.org/SearchAction"> - 06beKT onpeanensaoLLniA
dopMy A9 NomCKa;

o itemprop="target"
content="https://example.com/search?q={search_term_string}" -
Ter onpepgenaeT Uenb SearchAction 1 ykasbiBaeT, UTO NoUCK BbyaeT
OCYLLECTBATLCA Ha CTpaHuLUe novcka https://example.com/search
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C NapaMeTpOM 3arnpoca q, KOTopbIM 6yaeT nepenaBaTbCa BMeCTe C
3anpOCOM Ha CTpaHMLYy noucka.

o <input itemprop="query-input" type="text"
name="search_term_string" required> - 31a cTpoka onpegenset
nosne BBOAa 419 MOMCKOBOIO 3aMpoca M yKa3blBaeT, YTO OHO ABMGeTCs
query-input 019 SearchAction.

o <input type="submit" value="Search"> - kHoMKa oTrpaBk GopPMbI
019 MOMCKOBOTO 3aMpoca.

1.3. MUKpopa3sMeTKa KOHTaAaKTOB opraHusauumm

MpaBMnbHaaA MUKPOPAa3MeTKa KOHTaKTHbIX AaHHbIX, COLIMANbHbIX CETEN, NoroTnna
M BpeMeHU paboTbl OpraHmM3aLmMm coobLLaeT MOMCKOBbIM CUCTEMAM KOHTaKTbI
opraHu3aLuum B 4OCTYNMHOM ANA HUX dopMaTe. DTW AaHHble MOryT BbIBOAUTCS B
cHunneTax u B Google Knowledge panel.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyanbHO

Heo6xogumo:

PeanmnsoBaTb CEMaHTUYECKYIO Pa3MeTKy KOHTAKTHbIX AaHHbIX OpraHm3aumm Ha
BCEX CTpaHMLLaX, C NoMoLLbio Microdata, ncnonb3ysa cxeMy Organization.
LocalBusiness, OpeningHoursSpecification 1 PostalAdress 6ubnmoTtekmn
Schema.org B cnepytoulem popmarTe:

<div itemscope itemtype="https://schema.org/LocalBusiness">

<p itemprop="name">Has3BaHue cainTta / opraHusaumm</p>

<p itemprop="description">OnucaHme LOesATEeNbHOCTU OpraHM3aunm</p>

<meta itemprop="telephone" content="+373 (000) 0©0-00-00">

<span itemprop="faxNumber">8 (000) 000-00-00</span>

<a itemprop="email"
href="mailto:email@example.ru">email@example.com</a>

<link itemprop="url" href="https://flexmag.md">

<meta itemprop="priceRange" content="OT 1000 MDL">

<img itemprop="logo image" alt="llorotun" title="Jlorotun"
src="https://site.ru/Images/logo.png" style="display:none;"/>

<a itemprop="sameAs"
href="https://www.facebook.com/Ha3BaHune-cTpaHuLbl-B-facebook/" >Facebook</a
>

<a itemprop="sameAs"
href="https://www.instagram.com/Ha3BaHne-CcTpaHulbl-B-instagram/" >Instagram
</a>

<a itemprop="sameAs"
href="https://www.linkedin.com/company/Ha3BaHue-CcTpaHuubl-B-1linkedin">Link
edIn</a>

<time itemprop="openingHoursSpecification" itemscope
itemtype="https://schema.org/OpeningHoursSpecification">
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<meta itemprop="dayOfWeek" content="Monday">
<meta itemprop="dayOflWeek" content="Tuesday">
<meta itemprop="dayOfWeek" content="Wednesday">
<meta itemprop="dayOfWeek" content="Thursday">
<meta itemprop="dayOfWeek" content="Friday">
<meta itemprop="opens" content="09:00">
<meta itemprop="closes" content="18:00">
lNoHepenbHUK - lATHMLA 9:00 - 18:00
</time>
<div itemprop="address" itemscope
itemtype="https://schema.org/PostalAddress">
<span itemprop="postalCode">14000</span>
<span itemprop="addressCountry">MongoBa</span>
<span itemprop="addresslLocality">KuwunHés</span>,
<span itemprop="streetAddress">lltedaH yen Mape yn., gom 1,
Kopnyc 1, cTpoeHue 1</span>
</div>
</div>

O603HayYeHus:

e itemtype="https://schema.org/LocalBusiness" - 6a30Bbl1 06bEKT
pPa3MeTKMU;
itemprop="name" - Ha3BaHWe calTa / KOMMaHUU;
itemprop="description" — onvcaHve geaTeNIbHOCTU KOMMaHUU;
itemprop="telephone" - TenedoH KoMNaHn;
itemprop="faxNumber" — pakc KomnaHuny;
itemprop="email" - 3/1ekTpoHHaa NoyTa KOMMNaHuM;
itemprop="url" - ccbinka Ha canT KOMMaHuK;
itemprop="priceRange" — o1ana3oH LUeH 6M13Heca 1 BantoTa;
itemprop="logo image" — ccbifika Ha TOroTMUMN KOMMaHUW;
itemprop="sameAs" — cCbI/IKM Ha Apyrme pecypcbl KOMMaHUK, B
OAHHOM Crly4ae — colMarnbHble ceTu;
e itemprop="openingHoursSpecification" — yacbl 1 oHW PaboTbl KOMMNAHUY,
o itemprop="dayOfWeek" - neHb Hepoenu;
o itemprop="opens" - BpeMa OTKPbITUS;
o itemprop="closes" — BpeMs 3aKpbITUS;
e itemscope itemtype="https://schema.org/PostalAddress" — o6bekT
MOYTOBOro agpeca KoMMNaHuu;
o itemprop="postalCode" — No4yToBbIV MHOEKC afpeca KOMMaHUM
KOMMNaHMW,
o itemprop="addressCountry" — cTpaHa B KOTOPOI pacrnonaraeTtcs
rMaBHbIM 0PUC KOMMAHUY;
o itemprop="addressLocality" - ropof B KOTOpPOM pacrnosiaraetcs
rMaBHbIM OGUC KOMMAHUK,

o 0O O O O O O O O
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o itemprop="streetAddress" - y/u1ua 1 JOM agpeca rmaBHoro opuca
KOMMaHMu.

1.4. MukpopasmMeTKa ToBapoB

MuKpopa3MeTKa MPOAYKTOB M TOBAPHbIX MO3ULMMA KOMMaHUM NepenaeT
MOUNCKOBbBIM CMCTEMAaM LieHbl, HAa3BaHUSA M OpYyrme XapaKTepucTMKM ToBapa,
KOTOpble MCMOMb3YOTCA AN19 OTOBPaXKeHMAa paCLUMNPEHHbIX CHUMNMETOB B
NMONCKOBOW Bblgave.

1.4.1. MuKpopa3sMeTKa And CTpaHULbl KaTeropmm ToBapoB

CeMaHTU4YecKada pa3MeTKa KapTodek TOBapOB ANF CTPaHMLbl KaTeropuu KaTanora
COO6LLaeT MONCKOBBLIM CUCTEMAM PACMOSIOXKEHME TOBAPOB B KaTasiore 1 mx
OaHHble B OCTYMHOM A9 HMX dopmaTe. DTV AaHHble MOTYT BbIBOOUTCS B
CHUMMEeTax Kak Kapycenb TOBApPOB.

AKTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO
Heo6xopoumo:

PeanunsoBaTb CEMaHTUYECKYO pa3MeTKy KaTeropuii TOBapoB M MPOOyKTOB
opraHmM3aL MM Ha BCEX CTPaHULIAxX, COAepPXKallX HECKO/TbKO TOBapOB/MPOAYKTOB, C
nomolulbto Microdata, ncnonb3ya cxemsbl [temlist, Product n Offer n_nStock
6mMbnmnotekm Schema.org B cnegytoulemMm dopmare:

<div itemscope itemtype="https://schema.org/ItemList">
<h1l itemprop="name">Ha3BaHne kaTteropuu</hi>
<span itemprop="description">OnucaHue kaTteropum</span>
<ul>
<1li itemprop="itemListElement" itemscope
itemtype="https://schema.org/Product">
<a itemprop="url" href="https://example.com/productl”>
<span itemprop="name">Ha3BaHue TOBapa 1</span>
<meta itemprop="position" content="1" />
<img itemprop="image" src="https://example.com/imagel.jpg"
alt="OnucaHne unsobpaxeHus 1">
<span itemprop="description">OnucaHve ToBapa 1</span>
<span itemprop="sku">Kog TtoBapa 1</span>
<span itemprop="brand">bpeHa TOoBapa 1</span>
<span itemprop="offers" itemscope
itemtype="https://schema.org/0Offer">
<span itemprop="price">1000</span>
<span itemprop="priceCurrency" content="MDL">MDL</span>
<span itemprop="availability" content="InStock">B
Hanuyuu< /span>
<meta itemprop="priceValiduUntil" content="2024-02-18"/>
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</span>
</a>
</1i>
<1i itemprop="itemListElement" itemscope
itemtype="https://schema.org/Product">
<a itemprop="url" href="https://example.com/product2">
<span itemprop="name">Ha3BaHue TOBapa 2</span>
<meta itemprop="position" content="2" />
<img itemprop="image" src="https://example.com/image2.jpg"
alt="OnucaHne unsobpaxeHus 2">
<span itemprop="description">OnucaHne ToBapa 2</span>
<span itemprop="sku">Kog TtoBapa 2</span>
<span itemprop="brand">bpeHn ToBapa 2</span>
<span itemprop="offers" itemscope
itemtype="https://schema.org/0Offer">
<span itemprop="price">2000</span>
<span itemprop="priceCurrency" content="MDL">MDL</span>
<span itemprop="availability" content="InStock">B
Hanuyuu< /span>
<meta itemprop="priceValiduUntil" content="2024-02-18"/>
</span>
</a>
</1i>

</ul>
</div>

O603HayeHus:

e itemtype="https://schema.org/IltemList” - 6a30Bbi1 OGbEKT PasMeTKW;
o itemprop="name" - Ha3BaHWe KaTeropum;
o itemprop="description" — onuncaHune KaTeropumu;
o itemprop="itemListElement" - 51eMeHT cnncKka TOBapoB B
KaTeropum;
e itemtype="https://schema.org/Product" — T1in anemeHTa cnrcka, ToBap;
o itemprop="url" - cchi/ika Ha CTpaHULYy TOBap3;
itemprop="name" - Ha3zBaHWe TOBaP3;
itemprop="position" - No3nLKMa ToBapa B KaTaslore,;
itemprop="image" - n3o6pa)keHune ToBapa;
itemprop="description" - onvcaHue ToBapa;
itemprop="sku" - ko ToBapa;
o itemprop="brand" - 6peHp ToBapa;
e itemtype="https://schema.org/Offer" — Tun sanemeHTa crnmncka, NnapameTpbi
LleHbl 1 OOCTYMHOCTU;
o itemprop="price" - LieHa TOBapa;

o O O O O

35



'y rocket
SEO

o itemprop="priceCurrency" - santoTta B popmaTe |SO 4217,
o itemprop="availability" — nocTynHocTb ToBapa;
o itemprop="priceValidUntil" - cpok akTyanbHOCTU LiEHbI.

1.4.2. MnkpopasMeTKa A1 CTPaHUL bl KAPTOYKM TOBapa

CeMaHTM4YecKaqa pa3MeTKa KapTo4YeK TOBaApOB COO6LIAET MOMCKOBbLIM CcCncreMam,
YTO CTPpaHMLUa ABJTAETCA NPOOAOYKTOM B OOCTYINMHOM OJ14 HNX cbopMaTe. DT OaHHble
MOTYT BbIBOOUNTCHA B CHUIMTIMETAaX KaK 6bICprIe KapTO4YKKM TOBAPOB. LJOMNONMHUTENBbHO
pasmMedeH pel;ITl/IHF TOBapa Ha OCHOBaHWMWM OT3bIBOB, KOTOprl;I MOXXET BbIBOONTbLCH
B MOMCKOBOW BblOade B BUAe l/I306pa)+(eHl/Il7I pel7ITl/IHFa CO 3Be3aMM, 4YTo
npunBneKaeTcd gonosiHnTeibHoOe BHMMaHMNeE nofnb3oBaTenemn.

AkTyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO
Heo6xoaumo:

PeanunsoBaTb CEMaHTUYECKYO pa3MeTKy MPOayKTOB OpraHM3aLU M C OT3bIBaMU U
cpeadHUM PENTUHIOM Ha BCEX CTPAHMLLAX, COOePALLUMX OOMH MPOOYKT, C
nomolLbto Microdata, ncnonb3ya cxembl Product, Offer, InStock. AggregateRating
n Rating 6ubnmnotekn Schema.org B crnegytouemM dopmarte:

BapuaHT Ang npoayKToBbIX CTPaHUL, 6e3 OT3bIBOB:

<div itemscope itemtype="http://schema.org/Product">
<h1l itemprop="name">HasBaHue ToBapa</hl>
<span itemprop="url">http://example.com/product.html</span>
<img itemprop="image" src="http://example.com/image.jpg"
alt="W/306paxeHne ToBapa">
<p itemprop="description">OnucaHmne ToBapa</p>
<span itemprop="brand">bpeHa ToBapa</span>
<span itemprop="sku">Kog toBapa</span>
<span itemprop="model">Mogenb TOBapa</span>
<span itemprop="manufacturer">l1ponsBogutens ToBapa</span>
<span itemprop="offers" itemscope itemtype="http://schema.org/Offer">
<span itemprop="price">1000</span>
<span itemprop="priceCurrency" content="MDL">MDL</span>
<meta itemprop="priceValidUntil" content="2024-02-18">
<link itemprop="availability" href="http://schema.org/InStock">B
Hann4nn
</span>
</div>

O603HayeHus:

e itemtype="http://schema.org/Product” - 63308bI1 O6bEKT Pa3MeTKM
NpoayKTa
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itemprop="name" - Ha3BaHMe NPOOYKTa;
itemprop="url" - URL-agpec npoaykKTa;
itemprop="image" - n3ob6pakeHne NpPoayKTa;
itemprop="description" - onvcaHve NpoayKTa;
itemprop="brand" - 6peHa NpoaykKTa;
itemprop="sku" - koo NpoayKTa;
itemprop="model" - Mogenb NpoayKTa;

o itemprop="manufacturer" - nponsBoauUTENb NPOOYKTY;
itemtype="https://schema.org/Offer" — Tin snemeHTa cnrcka, NapamMeTpsl
LeHbl M OOCTYMHOCTU;

o itemprop="price" - LieHa TOBapa;

o itemprop="priceCurrency" - Bantota B dopmaTe |SO 4217,

o itemprop="availability" - nocTtynHocTb ToBapa;

o itemprop="priceValidUntil" - cpok akTyanbHOCTU LieHb;
itemtype="http://schema.org/AggregateRating" - Tvin o6bekTa
OMUCbIBAOLLMI CPEeaHIO OLEHKY NPOayKTa Ha OCHOBE OT3bIBOB

o itemprop="ratingValue" - cpegHaqa oLeHKa NPOAYKTa;

o itemprop="reviewCount" — KOIM4eCTBO OT3bIBOB O MNPOAYKTE;

o itemprop="bestRating" - ny4liaqa oLeHKa;

o itemprop="worstRating" — HavxyaLlaa BO3MOXXHasa oLLeHKa.
itemtype="http://schema.org/Review" — 6a30Bbil1 06beKT pasMeTKn
OT3bIBOB;
itemtype="http://schema.org/Person" — T1n o6beKTa C MHbOPMaLMEN O
aBTOpE;

o itemprop="name" - Mg aBTOpPa OT3bIB3;

o itemprop="datePublished" - nata ny6nmkauumm oT3biBa.
itemtype="http://schema.org/Rating - T1n o6bekTa C MHPOPMaLMEN O
KOHKPETHOM OT3bIBE;

o itemprop="ratingValue" - 3HaueHMNe PENTUHT];

o itemprop="description" — TeKCT 0T3blBa O TOBape.

© O O O O O ©°

1.5. MUKpopasMeTKa cTaTel, KOMMEHTapMneB 1 PEUTUHIa

MpaBuNbHaa MUKPOpPa3MeTKa PENTUHIA U OT3bIBOB JAET MOMCKOBbLIM CUCTEMAM
MHPOPMALIMIO O X HANTMYUU MU MOXKET 6bITb MCMOMb30BaHa A9 BbiBOAA
PacCLUMPEHHbBIX CHUMMETOB B MOMCKOBOW Bblgade. MOYXHO MCMOMb30BaTb HE TOMbKO
PENTUHI OT3bIBOB Ha KapTOUKe TOBapOB, HO 1 Ha 61ore, CTpaHuLLEe NPoayKTa M T.M.

AkTtyanbHocTb Aanga URL: akTyasibHO

Heo6xogumo:

Peanun3oBaTb CEMaHTUYECKYIO PAa3MeTKy CTaTel X PEUTUMHIA U KOMMeHTapKreB K
HMX Ha BCeX CTpaHML,ax, coaep»aLlMx CTaTby, C MoMollblo Microdata, ncnonb3ys
cxeMbl Article, Person, Rating 6mbnmoTtekn Schema.org B cnenytoulem popmare:
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CtaTbsl 63 KOMMEHTapMeB N 6e3 peuTUHra:

<article itemscope itemtype="http://schema.org/Article">
<h1l itemprop="headline">3aronoBok ctaTtbu</hl>
<div itemprop="author" itemscope itemtype="http://schema.org/Person">
<span itemprop="name">Wmsa aBTOpa</span>
<link itemprop="url" href="https://example.com/author.html">
</div>
<time itemprop="datePublished" datetime="2023-02-20T08:00:00+08:00">20
c¢deBpana 2023 ropa</time>
<time itemprop="dateModified" datetime="2023-02-20T10:30:00+08:00">20
¢deBpana 2023 ropga, B 10:30 yTtpa</time>
<div itemprop="description">OnucaHue ctatbu</div>
<div itemprop="articleBody">TekcT cTtaTbu</div>
<div itemprop="image" itemscope
itemtype="http://schema.org/ImageObject">
<img src="https://example.com/image.jpg" itemprop="url">
</div>
<link itemprop="url" href="https://example.com/article.html">
<div itemprop="publisher" itemscope
itemtype="http://schema.org/Organization”>
<span itemprop="name">WUma usparensa</span>
</div>
</article>

O603HaYeHuUs:

e itemtype="http://schema.org/Article" — 6a30BbIl1 O6bEKT Pa3MEeTKM CTaTby;
o itemprop="headline" - 3aronoBoK cTaTby;
e itemprop="author" itemscope itemtype="http://schema.org/Person" -
TN 06beKTa yKasblBatoLLMIM MHDOPMaL MO 06 aBTOpeE CTaTby;
itemprop="name" - Mg aBTOpPa3;
itemprop="url" — ccbinika Ha CTpaHMLYy aBTOP3;
itemprop="datePublished" - nata ny6nukauumm ctatbm;
itemprop="dateModified" - nata nocnegHero M3mMeHeHMsa cTaTby;
itemprop="description" — kpaTkoe onmcaHue cTaTby;
o itemprop="articleBody" - TeKCT cTaTbu;
e itemtype="http://schema.org/ImageObject" - TN o6bekTa
yKa3blBaloLLMM Ha M306parkeHre, CBA3aHHOe CO CTaTbeN;
o itemprop="url" - URL-agpec nsobpaxkeHus;,
e itemprop="url" href="https://example.com/article.html" - ccbinka Ha
CTpaHMLUy CTaTby,
e itemtype="http://schema.org/Organization" — T1in o6beKTa yKasbliBatOLLMNA
MHbOopMaLMio 06 n3gaTesne CTaThb;
o itemprop="name" - Ma n3gaTteny;

o O O O O
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e itemtype="http://schema.org/Comment" - TMn 06beKTa yKasbiBaOLLLMM
KOMMEHTapUM K CTaTbe;
o itemprop="text" - TeKCT KOMMeHTapu4;
o itemprop="dateCreated" - naTta co3gaHNa KOMMeHTapus;
e itemtype="http://schema.org/Person" — Tin o6beKTa yKasbiBatoLLMN
MHbOpPMaLmnto 06 aBTOpPEe KOMMEHTapUS;
o itemprop="name" - Mg aBTOpPa KOMMeHTapu4;
o itemprop="upvoteCount" - KONIMYECTBO M/TIHOCOB KOMMEHTAPUM;
o itemprop="downvoteCount"> — KONIMYECTBO MNHYCOB
KOMMEHTapus;
o itemprop="ratingValue" - peMTMHIr KOMMeHTapus;
e itemtype="https://schema.org/Rating" — T1n o6bekTa yKasbiBatoLLUM Ha
PEeNTUHI CTaTby,
o itemprop="worstRating" — MUHNMaNbHbIN BO3MOXHbIV PENTUHT
o itemprop="ratingValue" - cyMMapHbI PEUTUHT CTaTbU
o itemprop="bestRating" — Makc/1MasibHbI BO3MOXHbIV PEUTUHT

1.6. MukpopasmeTka 6nokos FAQ

MpaBWNbHaa MMKpopa3MeTKa 61o0koB FAQ gaeT MoMCKOBbLIM CUCTEMAM
MHDOPMALMIO O UX HANMMYMIM U MOXKET BblTb MCMOMb30BaHa A9 BbiBoaa 610kKa
ObICTPbIX OTBETOB B MOMCKOBOW Bblgaye.

AKTtyanbHocTb ana URL:

OTCYTCTBYIOT CTpaHMLbl C 610KOM FAQ.

2. PasMeTKa CCbIJIOK B cCOLMAsfIbHOM CeTHU

MpaBuNbHaa pa3MeTKa MeTa-TeraMm 19 ColManbHbIX CETEN reHepunpyeT
0POPMMEHHbIN 3NEMEHT C KAPTUHKOM U MHPOopMaLMeln npu AobaBneHmnm CCbllkM
canTa B colManbHbIX ceTax. [laHHble MPOTOKOSbl MCMOMb3YOTCA MHOMMMM
CoLMaNbHbIMU CETAMM, YTOObI Nt0BAA CTPaHKMLA CalTa MOr1a MMETb TaKMe Xe
GYHKUMM KaK 1 Ntobon 06beKT. [laeT BO3MOXHOCTb MPOonuMcaTb M ONTUMM3NPOBATb
3aro/floBOK, OnmMcaHue, n3obparkeHune, KoTopble ByayT MCMOob30BaHbl A4
ny6nmKaunm B COLManbHOM CETM MPU HaXKaTUKM MoMb3oBaTeNeM Ha CamTe Ha
KHOMKY “Moaenntbea”.

2.1. Open Graph Protocol

MpoTokon Open Graph no3sonsaeT Ntobon Beb6-CcTpaHMLe BbIBOAUTD
pacliMpeHHble pe3ysbTaTbl B COLMaribHOM rpade.

AkKTyanbHocTb Aanga URL: akTyanbHoO

[lo6aBneHbl He BCe MapaMeTpbl.
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Heo6xopaumo:
B cekumnm <head> yCcTaHOBUTb 6a30BbIN KOO Pa3METKM:

property="og:title" content="{{ 3aronoBok cTpaHuubl }}">
property="og:type" content="website">
property="og:url" content="{{ ccbinika Ha cTpaHuuy }}">

property="og:image" content="{{ ccbinka Ha ulobpaxeHue }}">
property="og:description" content="{{ onucaHue cTpaHuubl }}">
property="og:site name" content="{{ HasBaHue canta }}">

2.2. Twitter Cards

C nomoubto Twitter Cards MOYKHO MPUKPENATb K TBUTaM onumcaHuma, potorpadumm
MN BMAOEO, YTO CMNOCOBCTBYET NpMBAeYeHMIo TpadrKa Ha CamT.

AkKTyanbHocTb ana URL:

PasmMeyeHo.

3. Like/Share-KHOHKM COLlMaNbHbIX ceTen

Like/ShaI'e-KHOI'IKl/I COoLMANbHbIX CETEM OAtOT MONb30BaTENSAM BO3MOXHOCTb
COXPaHWTb A4 cebsa Mnm NogenmnTbcs C OPY3bAMUN MHTEePECHbIM OJ13 HNX
MaTepmnalsioMm, HaWOeHHbIM Ha camTe. I'Iy6r|1/|+<a|_w|s:| Mnosib3oBaTe/TI9MM aHOHCaA
CTPaHWLbl C CCbIJTKaMWN MOXET MPUMHOCUTb OOMNONHUTENbHbLIN Tpadle n3
CoLLManbHbIX ceTen U yBenmnymBaTb coumnasibHble CUTIHallbl, YTO 6ﬂaFOI'IpI/I$3ITHO
CKa3blBaeTCH Ha PaHXMNPOBaHUM pecypcCa.

AKTyanbHocTb ana URL:

OTCyTCTBYIOT COLManbHble CETM Ha Ca nTe

4. Follow-KHOMKMU rpynn B couMalbHbIX CeTaX

BeneHue rpynn KOMMNaHWK B COLMANbHbIX CETAX HaMpPaB/1eHO Ha MoaaepaHme
MOCTOAAHHOIO KOHTAKTa C LlefIeBOM ayamMTopuen 1 yBenmyeHme nosibHOCTM
nonb3oBaTenen K 6peHay KoMnaHmm. MIHTerpauma camTa c rpynnamm B
coLuManbHbIX CceTax, yCTaHaBNMBas Ha CalT KHOMKM A/19 6bICTPOM MOANMMCKM Ha
rPymnnbl, 06ecneyYnT NMPUPOCT MOAMMUCHMKOB 1 YBETMYMBAET OXBAT LLENIEBOMN
ayamTopun.

AkTyanbHocTb Aanga URL:

KHOMKW MPUCYTCTBYOT.
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5. Hanunume nHdopmaumm o6 opraHmsaumm B «Google
Mo 6u3Hec» n «dHAeKc.CrnpaBoOYHUK»

Hanuume nHdpopmaumm o6 opraHmsaumm B «dHaekc.CnpaBodHmk» 1 «Google Mo
BU3HecC» ABNAETCA 3HaYMMbIM PAKTOPOM, KOTOPbIV BIMAET Ha paH>XMpPOoBaHWe
caviTa B MOMCKOBbIX CUCTEMAX.

AKTyanbHocTb ana URL:
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